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Περίληψη 
 

Η παρούσα διπλωµατική εργασία έχει ως σκοπό την µελέτη για την εύρεση 
ενός µοντέλου κοστολόγησης του τηλεοπτικού φάσµατος εν’ όψει της 
µετάβασης της τηλεόρασης από αναλογική σε ψηφιακή στην Ελλάδα.  
 
Στο πρώτο κεφάλαιο περιγράφεται η παρούσα κατάσταση στις Ευρωπαϊκές 
χώρες καθώς και τα όρια που έχουν τεθεί για την µετάβαση τους στην 
ψηφιακή πλατφόρµα εκποµπής. Επίσης περιγράφονται οι µελλοντικοί στόχοι 
για περαιτέρω εξέλιξη καθώς και οι υπηρεσίες που θα µπορούσαν να  
αναπτυχθούν. 
 
Στο δεύτερο κεφάλαιο εξετάζεται το δίκτυο λειτουργίας και µετάδοσης για την 
DTT εκποµπή και αναλύεται στα στοιχεία του εξοπλισµού που το αποτελούν. 
Επίσης κατανέµεται το κόστος του DTT δικτύου στα επιµέρους στοιχεία του 
και περιγράφονται και κάποιες ακόµα παράµετροι για την κοστολόγηση του 
συνολικού δικτύου. 
 
Στο τρίτο κεφάλαιο αναλύονται οι οικονοµικές µέθοδοι που χρησιµοποιούνται 
για την κοστολόγηση και την τιµολόγηση στις τηλεπικοινωνίες καθώς και το 
µοντέλο που εφαρµόζεται ήδη στην Φινλανδία. Επίσης σχολιάζεται η 
εφαρµογή του σε δύο πολυπλέκτες. 
 
Τέλος, στο τέταρτο κεφάλαιο περιγράφεται η κατάσταση της τηλεόρασης στην 
Ελλάδα, η αξία της στην καθηµερινή ζωή και οι ιδιαιτερότητες του Ελλαδικού 
χώρου µε βάση το ανάγλυφο της χώρας και την κατανοµή του πληθυσµού 
που δηµιουργούν εµπόδια για την τηλεοπτική κάλυψη. Στην συνέχεια 
παρατίθενται κάποια παραδείγµατα για την κάλυψη της Αθήνας και της 
Θεσσαλονίκης. Για την ανάλυση αυτή χρησιµοποιήθηκε το πρόγραµµα ATDI 
ICS Telecom. Τέλος, αναλύεται το προτεινόµενο µοντέλο κοστολόγησης και 
τιµολόγησης για την περίπτωση της Ελλάδας.  
 
 
 
 
 
Λέξεις κλειδιά: ψηφιακή τηλεόραση, ψηφιακή µετάβαση, κοστολόγηση, 
τιµολόγηση, ψηφιακή κάλυψη, DTT, ATDI ICS Telecom 
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Summary 
 

This thesis aims to study on the research of a model of cost accounting for 
television spectrum in view of the transition of television from analogue to 
digital in Greece.   
 
The first chapter discusses the present situation in the European countries as 
well as the deadlines that have been set for their transition to the digital 
platform of emission. It also describes the future objectives for further 
development as well as the services that could be added.  
 
The second chapter examines the operation and transmission network for the 
DTT emission and how this is analyzed in the elements of equipment that is 
constituted. It also distributes the cost of DTT network in his individual 
elements and describes some extra parameters for the cost accounting 
process of the total network.  
 
The third chapter analyzes the economic methods that are generally used in 
the cost accounting and pricing process in telecommunications, as well as, 
the model that is already in use in Finland. Here are, also, commented the 
results that came up from using the above model on two multiplexes in 
Finland.  
 
In the end, the fourth chapter describes the television’s state in Greece, the 
importance of it in everyday life and the particularities of Greece, from the 
view of the terrene morphology and the population’s allocation, that create 
obstacles for the full television coverage. Afterwards, certain examples are 
mentioned for the coverage of Athens and Thessalonica˙ the ATDI ICS 
Telecom program  was used for this analysis. Finally the proposed model of 
cost accounting and pricing for the case of Greece is presented and analyzed.   
 
 
 
 
 
Keywords: digital television, digital transition, cost accounting, pricing, digital 
coverage, DTT, ATDI ICS Telecom 
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Εισαγωγή 
 
Η ραγδαία ανάπτυξη της ψηφιακής τεχνολογίας τα τελευταία χρόνια, έχει 
επιφέρει σηµαντικές αλλαγές στο χώρο της τηλεόρασης. Η ψηφιακή επίγεια 
τηλεόραση (DTT), αποτελεί έναν καινούργιο τρόπο µετάδοσης των 
τηλεοπτικών σηµάτων, ο οποίος διαφέρει ολοκληρωτικά από τον ως τώρα 
γνωστό, αναλογικό τρόπο εκποµπής. Το σήµα δεν µεταφέρεται πλέον στη 
µορφή ενός συνεχούς κύµατος αλλά µε τη µορφή διακριτών bits 
πληροφορίας.  
 
Η DTT έχει σχεδιαστεί µε τέτοιο τρόπο, ώστε το κόστος που θα επιβαρύνει 
τους καταναλωτές να περιοριστεί στο ελάχιστο δυνατό.  
Η λήψη των ψηφιακών σηµάτων πραγµατοποιείται από την ήδη 
εγκατεστηµένη κεραία αναλογικής εκποµπής, απαλλάσσοντας έτσι τους 
καταναλωτές από την ανάγκη αγοράς µιας νέας κεραίας. Επιπλέον, η 
πρόσβαση στις DTT υπηρεσίες δεν απαιτεί αντικατάσταση των παλιών 
τηλεοπτικών συσκευών. Επιτυγχάνεται απλώς µε την εγκατάσταση ενός 
χαµηλού κόστους αποκωδικοποιητή (set-top box), στις ήδη υπάρχουσες 
αναλογικές τηλεοράσεις.    
Η αγορά των DTT αποκωδικοποιητών παρουσιάζει ραγδαία άνθηση τα 
τελευταία χρόνια, µε τις πωλήσεις να αυξάνονται συνεχώς, τόσο σε 
Ευρωπαϊκό, όσο και σε παγκόσµιο επίπεδο. Πολλές χώρες µάλιστα, όπως η 
Ιταλία, εισήγαγαν δηµόσιες επιχορηγήσεις προκειµένου να υποστηρίξουν την 
εξάπλωση των δεκτών στα νοικοκυριά και να προωθήσουν την ψηφιακή 
µετάβαση. 
 

 

Για τους τηλεθεατές, η οριστική µετάβαση στην ψηφιακή εκποµπή (Analogue 
to Digital Switch-over), συνεπάγεται καλύτερη ποιότητα εικόνας και µείωση 
των παρεµβολών που αποτελούν συχνό φαινόµενο στις αστικές και στις 
λοφώδεις περιοχές.  
Η DTT πλατφόρµα χαρακτηρίζεται επιπλέον από µεγάλη ευελιξία. Οι 
τηλεθεατές θα δέχονται δεδοµένα και βελτιωµένες τηλεοπτικές υπηρεσίες ενώ, 
παράλληλα µε την παρακολούθηση τηλεοπτικών εκποµπών, θα έχουν τη 
δυνατότητα πλοήγησης στο διαδίκτυο και πραγµατοποίησης αγορών µέσω 
τηλεόρασης.  
Η ψηφιακή µετάδοση επιτρέπει τέλος την εξοικονόµηση χωρητικότητας. Η 
δυνατότητα πολύπλεξης και εκποµπής περισσότερων ψηφιακών καναλιών και 
υπηρεσιών, στο ίδιο τµήµα φάσµατος που καταλαµβάνονταν προηγουµένως 
από ένα και µόνο αναλογικό κανάλι, επιτρέπει την καλύτερη δυνατή 
αξιοποίηση του τηλεοπτικού φάσµατος.  
 
 
Τα πλεονεκτήµατα που συγκεντρώνει η DTT πλατφόρµα, έναντι του 
αναλογικού προκατόχου της, καθιστά αναγκαία την άµεση µετάβαση στην 
ψηφιακή εκποµπή (Analogue to Digital Switch-over). 
Οι περισσότερες χώρες έχουν ήδη ξεκινήσει την εφαρµογή των DTT 
υπηρεσιών, µε χρήση του DVB-T προτύπου (Digital Video Broadcasting – 
Terrestrial standard).  
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Στον χάρτη που ακολουθεί παρουσιάζεται η κατάσταση της DTT µετάβασης 
σε παγκόσµιο επίπεδο. 
 
 

 
Παγκόσµιος χάρτης της DTT µετάβασης  (Πηγή: Digitag) 

 
 
 
 

Στην Ευρώπη συγκεκριµένα, η DTT µετάβαση αναµένεται να ολοκληρωθεί το 
2015, αν όχι νωρίτερα, µε την οριστική διακοπή και του τελευταίου αναλογικού 
αναµεταδότη. Η Ευρωπαϊκή Επιτροπή συστήνει την ολοκλήρωση της 
ψηφιακής µετάβασης  (Analogue to Digital Switch-over) για τις χώρες-µέλη 
της Ε.Ε., µέχρι το 2012. 
 
 
 
  

Σκοπός 
 
Σκοπός της παρούσας διπλωµατικής εργασίας είναι να µελετηθούν οι 
παράγοντες που επηρεάζουν το κόστος του DTT δικτύου και της παροχής 
των νέων ψηφιακών υπηρεσιών και βάσει αυτών να σχεδιαστεί ένα µοντέλο 
κοστολόγησης του τηλεοπτικού φάσµατος για την Ελλάδα. Η µελέτη µας 
στηρίχθηκε κατά ένα µεγάλο βαθµό στο Φινλανδικό πρότυπο κοστολόγησης, 
το οποίο έχει ήδη τεθεί σε εφαρµογή από την εταιρία DIGITA. Για την 
προσαρµογή στα δεδοµένα της χώρας µας, η ανάλυση συµπεριέλαβε τόσο τα 
ιδιαίτερα γεωγραφικά χαρακτηριστικά της Ελλάδας ( νησιωτικές περιοχές, 
αποµονωµένα ορεινά χωριά ), όσο και τις ιδιαιτερότητες του ελληνικού 
τηλεοπτικού δικτύου. 
 
Για την επίτευξη των παραπάνω συλλέχθηκαν πληροφορίες από 
βιβλιογραφία, η οποία επλουτίστηκε µε πρόσφατες ενηµερώσεις και δεδοµένα 
από το διαδίκτυο. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1 
 

Η αγορά DTT στις χώρες της Ε.Ε. 

 
 
 

1.1 Ρυθµιστικές διατάξεις και πολιτική της Ε.Ε. 

 
Η ταχύτερα αναπτυσσόµενη πλατφόρµα ψηφιακής τηλεόρασης στην 
Ευρώπη, η ψηφιακή επίγεια τηλεόραση (DTT), παρουσιάζει πολλά 
ελπιδοφόρα σηµάδια για το µέλλον. Οι περισσότερες Ευρωπαϊκές χώρες 
έχουν ήδη ξεκινήσει την εφαρµογή της DTT υπηρεσίας, µε χρήση του DVB-T 
προτύπου (Digital Video Broadcasting – Terrestrial standard), ενώ η 
διαδικασία µετάβασης προχωράει µε γρήγορους ρυθµούς. Πάνω από 25 
εκατοµµύρια αποκωδικοποιητές  (set-top boxes) πουλήθηκαν στην Ευρώπη 
ως το Μάρτιο του 2006 και καθώς ο αριθµός των νοικοκυριών που βασίζονται 
στην αναλογική µετάδοση µειώνεται διαρκώς, οι εθνικές ρυθµιστικές αρχές 
σχεδιάζουν την οριστική µετάβαση από την αναλογική στην ψηφιακή 
εκποµπή. 
 
 
Σύµφωνα µε τις συστάσεις της Ευρωπαϊκής Επιτροπής, όλα τα κράτη – µέλη 
θα πρέπει να αποσύρουν σταδιακά την αναλογική επίγεια εκποµπή ως το 
2012 και να µεταβούν οριστικά στις DTT υπηρεσίες. 
 
 

1.1.1 Η συνθήκη της Γενεύης 2006 (GE – 06) 

 
Η ITU σε συνεργασία µε τις χώρες της Περιοχής 1 (Ευρώπη, Αφρική, Μέση 
Ανατολή, Ιράν) (Σχήµα 1.1.1.1), ξεκίνησε από το 2004 τις εργασίες για την 
προετοιµασία της Περιοχικής ∆ιάσκεψης Ραδιοεπικοινωνιών (RRC-06). Η 
RRC-06 διοργανώθηκε τον Μάιο του 2006 στη Γενεύη, µε συµµετοχή των 
κρατών της Περιοχής 1 της ITU, µε σκοπό την αντικατάσταση της Συνθήκης 
της Στοκχόλµης του 1961 (ST – 06) από µια νέα συνθήκη που θα καθορίζει 
πλέον τις διαδικασίες λειτουργίας της ψηφιακής τηλεόρασης (DVB-T) και του 
ψηφιακού ραδιοφώνου (T-DAB).  
 
 
Με την υποµονή και την αφοσίωση όλων των συµµετεχόντων, η RRC-06 
κατέληξε στη  συνθήκη της Γενεύης (GE – 06), η οποία ικανοποιεί το 
µεγαλύτερο ποσοστό (πάνω από 90%) των απαιτήσεων της κάθε χώρας. 
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Σχήµα 1.1.1.1 : Παγκόσµιος χάρτης των Περιοχών όπως ορίζονται από την ITU. 

 
 
 
Από τον Ιούνιο του 2006, η χρησιµοποίηση των τηλεοπτικών συχνοτήτων 
(broadcast bands), για τις χώρες της περιοχής 1 (Ευρώπη, Αφρική και µέρος 
της Ασίας), ρυθµίζεται βάσει ενός νέου σχεδίου. Η συνθήκη της Γενεύης (GE – 
06), θέσπισε ένα νέο κανονισµό για τη χρήση των συχνοτήτων στα αναλογικά 
και ψηφιακά περιβάλλοντα αυτών των περιοχών, στα πλαίσια µιας διεθνούς 
συµφωνίας. 
Σε ένα πλήρες ψηφιακό περιβάλλον, η συνθήκη της Γενεύης λαµβάνει υπόψιν 
τις απαιτήσεις 72.761 χωρών για την µετάδοση DVB-T και T-DAB (Terrestrial 
– Digital Audio Broadcasting) υπηρεσιών στην Band III ζώνη συχνοτήτων 
(174 – 230 MHz), και DVB-T υπηρεσιών στις Band IV/V συχνότητες (470 – 
862 MHz). Πιο συγκεκριµένα, σε κάθε χώρα έχουν κατανεµηθεί 3 T-DAB και 1 
DVB-T πεδία κάλυψης στη Band III ζώνη και 7-8 DVB-T πεδία στη Band IV/V 
ζώνη. 
 
 
Επιπλέον, η συνθήκη της Γενεύης ορίζει την 17 Ιουνίου 2015 ως την 
ηµεροµηνία λήξης της µεταβατικής περιόδου από την αναλογική στην 
ψηφιακή εκποµπή. Η απόφαση αυτή ευθυγραµµίζεται πλήρως µε την 
σύσταση  της Ευρωπαϊκής επιτροπής για οριστική διακοπή της αναλογικής 
εκποµπής ως το 2012. Από αυτή την ηµεροµηνία και µετά, οι χώρες δεν θα 
οφείλουν να προστατεύουν τις αναλογικές υπηρεσίες των γειτονικών χωρών 
και θα µπορούν να χρησιµοποιούν ελεύθερα τις συχνότητες που τους 
εκχωρήθηκαν βάσει του παραπάνω κανονισµού για ψηφιακές υπηρεσίες. 
Κάθε χώρα, είναι δυνατό να ξεκινήσει την εφαρµογή του κανονισµού της 
Γενεύης (GE – 06), κατά τη διάρκεια της µεταβατικής περιόδου ( µεταξύ 17 
Ιουνίου 2006 και 17 Ιουνίου 2015). Το γεγονός αυτό, προϋποθέτει φυσικά τη 
συγκατάθεση των γειτονικών χωρών που µπορεί να επηρεάζονται. 
Η λήξη της µεταβατικής περιόδου δεν εγγυάται την διακοπή της αναλογικής 
εκποµπής σε κάθε σηµείο µιας χώρας. Παρόλα αυτά, η απαγόρευση 
εκποµπής αναλογικών υπηρεσιών κατά µήκος των συνόρων της, αποτελεί  
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κίνητρο για την οριστική διακοπή της αναλογικής εκποµπής σε ολόκληρη την 
έκταση της χώρας. Η µεταβατική περίοδος, η οποία ξεκίνησε στις 17 Ιουνίου 
του 2006, διευθετείται µε αµφίπλευρες συµφωνίες µεταξύ των χωρών.  
 
 
Ευκαµψία 
 
Η ευκαµψία είναι ένα αναπόσπαστο κοµµάτι της συνθήκης της Γενεύης. Οι 
ρυθµιστικές αρχές της κάθε χώρας έχουν τη δυνατότητα να προβούν σε 
τροποποιήσεις εφόσον έχουν τη συγκατάθεση των γειτονικών χωρών που 
επηρεάζονται άµεσα από αυτές. Στην περίπτωση που µια ρυθµιστική αρχή δε 
συµφωνεί µε κάποια τροποποίηση, επεµβαίνει η διοικητική µονάδα της ITU-R 
προκειµένου να βοηθήσει στην εύρεση λύσης.  
 
Επιπλέον, παρέχεται η δυνατότητα στις εθνικές ρυθµιστικές αρχές να 
υποβάλλουν τις ανάγκες τους, ως “allotments”  ή ως “assignments” για τη 
συνθήκη της Γενεύης. Οι ανάγκες που υποβάλλονται ως “assignments” 
βασίζονται στη φυσική θέση και την ισχύ του κάθε σταθµού µετάδοσης. Κατά 
την υποβολή ενός “allotment” αντιθέτως, δεν χρειάζεται να δοθεί µε 
λεπτοµέρεια ο αριθµός των σταθµών µετάδοσης. Παρέχεται πληροφορία µόνο 
για τον τύπο και τα όρια κάλυψης του δικτύου της κάθε περιοχής.  
Η υλοποίηση ενός “allotment” οδηγεί στην µετατροπή του σε ένα ή 
περισσότερα “assignments”, µε το ίδιο επίπεδο απαιτούµενης προστασίας και 
δυνατής παρέµβασης.  
 
 
Υψηλό επίπεδο ικανοποίησης 
 
Με τη συνθήκη της Γενεύης ικανοποιήθηκε ένα σηµαντικό ποσοστό των 
αναγκών και των απαιτήσεων της κάθε χώρας. Στην Band III ζώνη 
ικανοποιήθηκε το 95% των T-DAB και το 90% των DVB-T αναγκών, ενώ στις 
Band IV/V συχνότητες ικανοποιήθηκε το 98% των συνολικών αναγκών. Στην 
Ευρώπη συγκεκριµένα, το ποσοστό των απαιτήσεων που ικανοποιήθηκαν 
είναι ακόµη υψηλότερο, όπου µε εξαίρεση την Κύπρο, την Πορτογαλία, την 
Ισπανία και την Τουρκία, αγγίζει το 100%. 
 
Το υψηλό επίπεδο ικανοποίησης οφείλεται εν µέρει στη σηµαντική µείωση του 
αριθµού των απαιτήσεων / αναγκών της κάθε χώρας. Κατά τη διάρκεια των 
διαπραγµατεύσεων, οι χώρες µείωσαν τις απαιτήσεις τους στις Band IV/V 
συχνότητες, από 62.692 που αναφέρονταν στην πρώτη επανάληψη του 
σχεδίου, σε 56.533 στην τέταρτη επανάληψη. Το γεγονός αυτό επέτρεψε την 
ικανοποίηση ενός µεγαλύτερου ποσοστού αναγκών. Από 73% που ήταν µετά 
την πρώτη επανάληψη, αυξήθηκε σε 98% µετά την επίτευξη του τελικού 
σχεδίου. 
 
Οι “δηλώσεις των ρυθµιστών” (administrative declarations) είναι ένας ακόµα 
λόγος που εξηγεί το υψηλό επίπεδο ικανοποίησης. Οι ρυθµιστικές αρχές των 
χωρών συγκεκριµένα, θα µπορούσαν να δηλώσουν ότι είναι προετοιµασµένες 
να δεχτούν τη θεωρητική παρεµβολή που προκαλείται από τις γείτονες χώρες. 
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Με αυτόν τον τρόπο επιτρέπεται η ικανοποίηση των απαιτήσεων της κάθε 
χώρας, παρόλο που αυτές εµφανίζονται να µην είναι συµβατές.   
 
 
Επιτυχής σχεδιασµός 
 
Οι αρχικές διαπραγµατεύσεις για την συνθήκη της Γενεύης δεν προµήνυαν 
ένα τόσο επιτυχές αποτέλεσµα. Η προσπάθεια ικανοποίησης των απαιτήσεων 
πολλών διαφορετικών χωρών, σε µια µεγάλη γεωγραφική περιοχή, 
δικαιολογεί την εκτεταµένη αναβολή , ως την οριστική εφαρµογή του σχεδίου. 
Επιπλέον, τα εκτεταµένα αιτήµατα των ρυθµιστικών αρχών για συχνότητες, 
στην πρώτη φάση υλοποίησης του σχεδίου, περιόρισαν τον αριθµό των 
διανοµών που µπορούσαν να συναντηθούν προηγουµένως.   
 
 
Η RRC-06 κατέληξε κατόπιν πολλών διαπραγµατεύσεων µεταξύ των 
συµµετεχόντων,  στην υιοθέτηση ενός επιτυχούς σχεδίου που ικανοποιεί το 
µεγαλύτερο ποσοστό των αναγκών της κάθε χώρας. Η επόµενη δοκιµασία θα 
ξεκινήσει όταν οι ρυθµιστικές αρχές θέσουν τις συχνότητες που τους 
καταχωρήθηκαν σε χρήση. 
 
 
1.1.2    Προθεσµίες οριστικής µετάβασης στην DTT 
 
Το εγχείρηµα για την οριστική µετάβαση στην ψηφιακή τηλεόραση έχει 
ξεκινήσει εδώ και αρκετά χρόνια στην Ευρώπη, όταν κάθε χώρα ψήφισε 
νόµους προκειµένου να προσδιοριστεί η ακριβής ηµεροµηνία διακοπής της 
αναλογικής µετάδοσης και µετάβασης στην ψηφιακή λειτουργία.  
 
 
Στον Πίνακα 1.2.2.1 παρατίθενται οι προθεσµίες οριστικής µετάβασης στην 
ψηφιακή τηλεόραση για 14 χώρες της Ε.Ε, καθώς και η πρόοδος που 
σηµειώνεται σε κάθε µια από αυτές. 
 
 
     
   ΧΩΡΑ 

 
Final  Deadline 

 
ΝΟΙΚΟΚΥΡΙΑ 

 
ΠΡΟΟ∆ΟΣ  Switchover 

Αυστρία 2012 610.000 ∆οκιµαστική έναρξη της DTT στις 26 Οκτωβρίου 2006. 

Μ.Βρετανία 2012 5.500.000 Η µετάβαση σε ψηφιακή εκποµπή θα ολοκληρωθεί 
αρχικά στις συνοριακές περιοχές, το δεύτερο µισό του 
2008. Θα ακολουθήσει η ∆υτική περιφέρεια στις αρχές 
του 2009.  

Γαλλία 30 Νοεµβρίου 
2011 

5.500.000 58% του πληθυσµού της Γαλλίας θα έχει πρόσβαση 
στην DTT. 

Ιταλία 2012 10.600.000 Το πρώτο στάδιο της µετάβασης στη Σαρδηνία και στο 
Valle d’Aosta, αναβλήθηκε για την 1 Μαρτίου και τον 
Οκτώβριο του 2008, αντίστοιχα. 

Γερµανία 2008 2.500.000  Το Βερολίνο ολοκλήρωσε τη µετάβαση, 
ακολουθούµενο από τις περιοχές της Βόρειας 
Γερµανίας ( North Rhine, Westphalia, Rhine Mainz). 

Ιρλανδία 2012 300.000 Η DTT θα ξεκινήσει δοκιµαστικά από τον Αύγουστο του 
2006 και θα διαρκέσει 2 χρόνια, ως προάγγελος της 
οριστικής, πανεθνικής εφαρµογής.  

Ισπανία Απρίλιος 2010 7.400.000 Επανεκκίνηση της DTT υπηρεσίας το Νοέµβριο του 
2005. Το 80% της χώρας έχει πρόσβαση στην DTT. 
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Φινλανδία 31 Αυγούστου 
2007 

400.000 Η κάλυψη της DTT έφτασε το 46% των νοικοκυριών, το 
2006. 

Νορβηγία 1 Ιανουαρίου 
2008 

200.000 Η εφαρµογή της DTT ξεκίνησε το 2007 και εκτιµάται ότι 
θα ολοκληρωθεί στο τέλος του 2009, καλύπτοντας το 
95% των νοικοκυριών. 

Σουηδία 1 Μαρτίου 
2008 

350.000 Η πρώτη διακοπή αναλογικού ποµπού 
πραγµατοποιήθηκε τον Σεπτέµβριο του 2005 στο νησί 
Gotland. Ακολούθησαν οι πόλεις Motala και Gavle. 

∆ανία 31 Οκτωβρίου 
2009 

500.000 Η έναρξη της DTT υπηρεσίας πραγµατοποιήθηκε τον 
Απρίλιο του 2006, ενώ προγραµµατίζεται η χρήση 3 
νέων πολυπλεκτών στο µέλλον. 

Πορτογαλία 2010 3.200.000 Το 2006 σχεδιάστηκε επανεκκίνηση της υπηρεσίας 
DTT. 

Ελβετία 2015         
(πιθανόν 2009) 

500.000 H περιοχή Ticino ολοκλήρωσε την µετάβαση στις 24 
Ιουλίου του 2006. Η DTT κάλυψη επεκτάθηκε στο 10-
15% των νοικοκυριών.  

Ολλανδία 26 Νοεµβρίου 
2006 

74.000 Περισσότερα από 160.000 νοικοκυριά έχουν 
πρόσβαση στην DTT  

Πίνακας 1.2.2.1 : Προθεσµίες οριστικής µετάβασης στην DTT – Πρόοδος Switchover. 
 
 
 
1.2 Εφαρµογή DTT στις χώρες τις Ε.Ε – Παρούσα κατάσταση 
 
Οι περισσότερες χώρες της Ε.Ε., µε πρωτοπόρες την Φινλανδία, τη Σουηδία, 
τη Μεγάλη Βρετανία και τη Γερµανία, έχουν ξεκινήσει την εφαρµογή των DTT 
υπηρεσιών. Ορισµένες από αυτές µάλιστα, έχουν ήδη προχωρήσει στην 
οριστική διακοπή της επίγειας αναλογικής µετάδοσης.  
 
   
Παρακάτω, παρουσιάζεται συνοπτικά η κατάσταση µετάβασης στην DTT, σε 
17 χώρες-µέλη της Ε.Ε. 
 
 
 
Φινλανδία 
 
Ξεκινώντας τον Αύγουστο του 2001, οι DTT υπηρεσίες επιτρέπουν στους 
τηλεθεατές να έχουν πρόσβαση σε 12 free-to-air και 4 συνδροµητικά 
προγράµµατα, µε χρήση 3 εθνικών πολυπλεκτών. Οι πρώτοι 2 πολυπλέκτες 
παρέχουν υπηρεσίες σχεδόν στο 100% του πληθυσµού, ενώ ο τρίτος έχει 
κάλυψη στο 78% του πληθυσµού. Τον Οκτώβριο του 2006, προστέθηκε ένας 
τέταρτος πολυπλέκτης, ενώ η παροχή των DVB-H υπηρεσιών 
πραγµατοποιείται µέσω ενός πέµπτου πολυπλέκτη που χρησιµοποιείται από 
το ∆εκέµβριο του ίδιου έτους.    
 
Έχοντας ορίσει την 31η Αυγούστου 2007 ως την ηµεροµηνία οριστικής 
µετάβασης στην DTT σε εθνικό επίπεδο, η Φινλανδία αποτελεί την πρώτη 
Ευρωπαϊκή χώρα που έχει ολοκληρώσει την µετάβαση  στην ψηφιακές 
υπηρεσίες (analogue to digital switch-off).  
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Γερµανία 
 
Τον Αύγουστο του 2003, το Berlin-Brandenburg έγινε η πρώτη πρωτεύουσα 
στον κόσµο που ολοκλήρωσε την ψηφιακή µετάβαση. Οι DTT υπηρεσίες 
ξεκίνησαν παράλληλα µε τις ήδη υπάρχουσες αναλογικές υπηρεσίες και 
έπειτα από ένα µικρό διάστηµα ταυτόχρονων εκποµπών, οι αναλογική επίγεια 
εκποµπή διακόπηκε οριστικά. 
 
Την ίδια ακριβώς διαδικασία ακολούθησαν και άλλες περιφέρειες της 
Γερµανίας µε αποτέλεσµα οι DTT υπηρεσίες να είναι ήδη διαθέσιµες στο 
Berlin-Brandenburg, στη North Rhine Westphalia, στη βόρεια Γερµανία, στη 
Βαυαρία, στο Mecklenburg-Vorpommern, στο Baden-Wurttemberg και στο 
κρατίδιο της Αίσης. Η οριστική µετάβαση στην ψηφιακή τηλεόραση αναµένεται 
να ολοκληρωθεί το 2010, αν όχι και νωρίτερα. 
 
 
Ιταλία 
 
Ξεκινώντας το ∆εκέµβριο του 2003, η DTT πλατφόρµα παρέχει στους 
τηλεθεατές 30 free-to-air προγράµµατα, µέσω 7 εθνικών πολυπλεκτών και 
επιπλέον, αρκετές υπηρεσίες σε τοπικό επίπεδο. Το 70% περίπου του 
πληθυσµού έχει πρόσβαση τουλάχιστον σε 6 πολυπλέκτες. 
 
Μέχρι το 2005, η Ιταλική κυβέρνηση παρείχε δηµόσιες επιχορηγήσεις (150 € 
για κάθε MHP interactive αποκωδικοποιητή), γεγονός που ενθάρρυνε την 
εξάπλωση των MHP interactive δεκτών έναντι των φτηνότερων “zapper” 
δεκτών. Οι πωλήσεις των DTT αποκωδικοποιητών ενισχύθηκαν ακόµη 
περισσότερο από µια επιτυχή, pay-per-view (PPV) προσφορά, που τέθηκε σε 
εφαρµογή τον Ιανουάριο του 2005. 
 
Αν και αρχικά είχε προγραµµατιστεί για τις 31 ∆εκεµβρίου του 2006, η 
οριστική µετάβαση στην DTT αναβλήθηκε και η νεοεκλεχθείσα κυβέρνηση  
όρισε ως νέα προθεσµία µετάδοσης το 2012. Επιπλέον, η Σαρδηνία και η 
Aosta Valley επιλέχθηκαν ως οι πρώτες περιοχές που θα δοκιµασθεί η 
οριστική µετάβαση στις DTT υπηρεσίες. 
 
 
Ολλανδία 
 
Η DTT είναι διαθέσιµη από τον Απρίλιο του 2003 και λειτουργεί σαν µια 
συνδροµητική υπηρεσία που προσφέρει πάνω από 25 τηλεοπτικά 
προγράµµατα. Μέχρι στιγµής, το 50% του πληθυσµού έχει πρόσβαση στην 
DTT, ενώ για την επίτευξή της κάλυψης όλου του πληθυσµού µε τις παρούσες  
υπηρεσίες, απαιτείται η οριστική διακοπή της επίγειας αναλογικής εκποµπής. 
 
Η κυβέρνηση της Ολλανδίας είχε ανακοινώσει αρχικά ότι η οριστική µετάβαση 
στην DTT θα ολοκληρωθεί  στις 30 Οκτωβρίου του 2006. Παρόλα αυτά, 
εξαιτίας της διεξαγωγής των εκλογών η τελική προθεσµία µετάβασης 
αναβλήθηκε. 
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Ισπανία 
 
Από την έναρξη των DTT υπηρεσιών στις 30 Νοεµβρίου του 2005, το 80% 
περίπου του πληθυσµού, έχει πρόσβαση σε 20 free-to-air εθνικά τηλεοπτικά 
προγράµµατα και σε αρκετές υπηρεσίες τοπικού επιπέδου. Το Μάιο του 2000, 
είχε προηγηθεί µια αποτυχηµένη προσπάθεια για την εφαρµογή µιας 
µισθωτής DTT πλατφόρµας ( pay DTT platform). 
 
Η Ισπανική κυβέρνηση έχει θέσει την 3η Απριλίου του 2010 ως την 
ηµεροµηνία οριστικής µετάβασης στην DTT, σχεδόν 3 χρόνια νωρίτερα από 
την αρχική προθεσµία που είχε θέσει η προηγούµενη κυβέρνηση. Η αυτόνοµη 
περιοχή της Καταλονίας έχει ανακοινώσει τα σχέδιά της για ολοκλήρωση της 
ψηφιακής µετάβασης το Νοέµβριο του 2009, γεγονός που την καθιστά την 
πρώτη, “πλήρη-ψηφιακή” περιφέρεια της Ισπανίας. 
 
 
Σουηδία 
 
Ξεκινώντας την 1η Απριλίου του 1999, η Σουηδική DTT πλατφόρµα παρέχει 
στους τηλεθεατές πρόσβαση σε περισσότερα από 30 τηλεοπτικά 
προγράµµατα, µέσω 6 πολυπλεκτών. Οι DTT υπηρεσίες είναι διαθέσιµες στο 
90% του πληθυσµού, ενώ ο πολυπλέκτης που εξυπηρετεί την εκποµπή των 
δηµόσιων προγραµµάτων (public service broadcaster – SVT), εκτιµάται ότι θα 
καλύπτει το 99.8% του πληθυσµού ως το τέλος του 2007. Επιπλέον, η 
µισθωτή DTT πλατφόρµα που διαχειρίζεται από την Boxer TV Access, 
αποδείχθηκε ιδιαίτερα επιτυχής. 
 
Η οριστική µετάβαση στην DTT ξεκίνησε στις 19 Σεπτεµβρίου του 2005 στην 
περιφέρεια Gotland και αναµένεται να ολοκληρωθεί το Νοεµβρίου του 2007, 
ώστε να ικανοποιηθεί η τελική προθεσµία (1 Φεβρουαρίου 2008) που 
επιβλήθηκε από τη Βουλή. Η διαδικασία µετάβασης πραγµατοποιείται από 
περιοχή σε περιοχή σε πέντε στάδια, αφήνοντας τις µεγαλύτερες πόλεις για το 
τέλος. Τα δύο πρώτα στάδια της µετάβασης έχουν ολοκληρωθεί έως το Μάιο 
του 2006. 
 
 

Ελβετία 
 
Προκειµένου να εξασφαλιστεί η απαραίτητη χωρητικότητα για την έναρξη των 
DTT υπηρεσιών, πραγµατοποιήθηκε µερική διακοπή της αναλογικής 
εκποµπής το Μάρτιο του 2002, όταν ο δηµόσιος µεταδότης SRG SSR έθεσε 
εκτός λειτουργίας δύο από τα τέσσερα αναλογικά κανάλια του, σε κάθε σηµείο 
της χώρας. Από τότε, οι DTT υπηρεσίες εφαρµόζονται από περιοχή σε 
περιοχή, προσφέροντας στους τηλεθεατές τα τέσσερα δηµόσια προγράµµατα 
που ήταν διαθέσιµα πριν από µερική διακοπή της αναλογικής εκποµπής το 
2002. Η ψηφιακή κάλυψη καθ’ όλο το µήκος της χώρας εκτιµάται ότι θα 
ολοκληρωθεί το 2008. 
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Η πλήρης µετάβαση στην DTT ξεκίνησε από την Ιταλόφωνη περιφέρεια  τον 
Ιούλιο του 2006 και συνεχίζεται στις υπόλοιπες περιφέρειες της χώρας, έως 
ότου ολοκληρωθεί οριστικά τον Οκτώβριο του 2008. 
 
 
Μεγάλη Βρετανία 
 
Ακολουθώντας την αποτυχηµένη προσπάθεια για την εφαρµογή µιας 
µισθωτής DTT υπηρεσίας το 1998, η Freeview εφαρµογή αναβίωσε την DTT 
πλατφόρµα τον Οκτώβριο του 2002. Η πλατφόρµα καλύπτει το 73% του 
πληθυσµού, παρέχοντας πρόσβαση σε 30 free-to-air τηλεοπτικά 
προγράµµατα και επιπλέον, σε 10 υπηρεσίες διαθέσιµες στη µισθωτή DTT 
πλατφόρµα.  
 
Το Σεπτέµβριο του 2005, η Βρετανική κυβέρνηση επικύρωσε το 
χρονοδιάγραµµα της ψηφιακής µετάβασης που είχε σχεδιαστεί από τη 
ρυθµιστική αρχή τηλεπικοινωνιών, Ofcom. H DTT µετάβαση θα προχωρήσει 
σταδιακά, από περιοχή σε περιοχή, ξεκινώντας το 2008 από το Βορειο-δυτικό 
τµήµα της χώρας και καταλήγοντας στο Λονδίνο και στο Νοτιο-ανατολικό 
τµήµα το 2012. Η πρώτη σηµαντική δοκιµή της ψηφιακής µετάβασης θα 
πραγµατοποιηθεί το 2009, όταν η πόλη του Manchester θα διακόψει οριστικά 
την αναλογική εκποµπή. 
 
Με διαταγή της κυβέρνησης, όλοι οι σταθµοί µετάδοσης της επίγειας 
αναλογικής πλατφόρµας καθώς και οι διαχειριστές των DTT πολυπλεκτών, 
σχηµάτισαν ένα µη-κερδοσκοπικό οργανισµό, γνωστό ως Digital UK, µε 
αποστολή το συντονισµό της ψηφιακής µετάβασης. 
 
 
Γαλλία 
 
Οι DTT υπηρεσίες ξεκίνησαν στις 31 Μαρτίου του 2005, παρέχοντας 
πρόσβαση σε 18 free-to-air τηλεοπτικά προγράµµατα καθώς και σε υπηρεσίες 
που είναι διαθέσιµες στη µισθωτή DTT πλατφόρµα. Η free-to-air πλατφόρµα 
χρησιµοποιεί το MPEG-2 πρότυπο για τη συµπίεση της εικόνας, γεγονός που 
συναντάται µόνο στη Γαλλική αγορά, ενώ η µισθωτή DTT πλατφόρµα 
χρησιµοποιεί το MPEG-4 AVC πρότυπο. Από τον Ιούνιο του 2006, το 58.5% 
του πληθυσµού έχει πρόσβαση στις ψηφιακές υπηρεσίες και εκτιµάται ότι η 
πληθυσµιακή κάλυψη θα αυξηθεί στο 70%, µέχρι τον Απρίλιο του 2007.      
 
 

Μία πρόσφατη κυβερνητική πρόταση θέτει τις 30 Νοεµβρίου του 2011 ως την 
τελική ηµεροµηνία που θα ολοκληρωθεί η ψηφιακή µετάβαση. Εκτιµάται ότι η 
διαδικασία της µετάβασης θα πραγµατοποιηθεί σταδιακά, από περιοχή σε 
περιοχή, ξεκινώντας το Μάρτιο του 2008. Η ρυθµιστική αρχή µετάδοσης, 
Conseil Superieur de l’Audiovisuel, έχει αναλάβει το σχεδιασµό και το 
συντονισµό της ψηφιακής µετάβασης. 
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∆ανία 
 
Ξεκινώντας στις 31 Μαρτίου του 2006, η DTT πλατφόρµα προσφέρει στους 
τηλεθεατές πρόσβαση στις υπηρεσίες των δηµόσιων σταθµών TV2 και 
Danmarks Radio, µε τη χρήση ενός πολυπλέκτη. Τρεις ακόµα πολυπλέκτες 
αναµένεται να τεθούν σε εφαρµογή, αν και ακόµα δεν έχουν ανακοινωθεί οι 
ηµεροµηνίες λειτουργίας τους και οι υπηρεσίες που αυτοί θα εξυπηρετούν. Η 
πλήρης DTT πλατφόρµα πάντως, είναι πιθανό να περιλαµβάνει ένα 
συνδυασµό free-to-air (δηµόσιων) και µισθωτών DTT υπηρεσιών. 
 
Η οριστική µετάβαση στην ψηφιακή εκποµπή επιβάλλεται από το νόµο και 
προγραµµατίζεται να ολοκληρωθεί σε εθνικό επίπεδο τον Οκτώβριο του 2009. 
 
 
Τσεχία 
 
Ο Σταθµός ∆ηµόσιων Υπηρεσιών (PSB), Czech Television, ξεκίνησε 
επισήµως την εφαρµογή των free-to-air DTT υπηρεσιών, στην Πράγα, στις 21 
Οκτωβρίου του 2005. Από τότε, η DTT κάλυψη έχει επεκταθεί στο 35% του 
πληθυσµού, ενώ η ρυθµιστική αρχή RRTV έχει παραχωρήσει στους 
εµπορικούς σταθµούς επιπλέον άδειες DTT υπηρεσιών. Οι τηλεθεατές είχαν 
ως το τέλος του 2006 πρόσβαση σε 12 τηλεοπτικά προγράµµατα της DTT 
πλατφόρµας. 
  
Τον Αύγουστο του 2006, το υπουργείο τηλεπικοινωνιών της Τσεχίας (Czech 
Telecommunications Office – CTU), ανακοίνωσε ότι η οριστική µετάβαση στην 
ψηφιακή εκποµπή θα πραγµατοποιηθεί τον Οκτώβριο του 2010. Παρόλα 
αυτά, η παραπάνω ανακοίνωση προκάλεσε αρκετές αντιπαραθέσεις. Οι 
εµπορικοί σταθµοί της επίγειας αναλογικής πλατφόρµας δήλωσαν την 
προτίµηση τους να δοθεί παράταση στην παραπάνω προθεσµία, γεγονός 
που δε βρίσκει σύµφωνους τους σταθµούς της DTT πλατφόρµας. 
 
 
Βέλγιο 
 
Περιορισµένες free-to-air DTT υπηρεσίες είναι διαθέσιµες από την έναρξη της 
DTT πλατφόρµας το 2002. Η ψηφιακή εκποµπή έχει επεκταθεί, µε πλήρη 
πληθυσµιακή κάλυψη στην Φλαµανδική κοινότητα και επίτευξη του ίδιου 
στόχου στη Γαλλική κοινότητα το 2007.  Η Φλαµανδική κοινότητα εκτιµά ότι θα 
ξεκινήσει την οριστική διακοπή της αναλογικής µετάδοσης, το αργότερο µέχρι 
το 2010 και θα ολοκληρώσει τις εργασίες το 2012. 
 
 
Αυστρία 
 
Οι έναρξη των DTT υπηρεσιών πραγµατοποιήθηκε στις 26 Οκτωβρίου του 
2006, ηµέρα εθνικής επετείου της χώρας. Πάνω από το 70% του πληθυσµού 
στη Βιέννη και στις γύρω περιοχές έχει πρόσβαση στις ψηφιακές υπηρεσίες 
που παρέχουν τα κρατικά κανάλια ORF1, ORF2 και ο εµπορικός σταθµός 
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ATV. Η οριστική διακοπή της αναλογικής εκποµπής σε αυτές τις περιοχές 
αναµένεται να ολοκληρωθεί το Φεβρουάριο του 2007. 
 
Οι DTT υπηρεσίες θα εξαπλωθούν σταδιακά σε όλη τη χώρα, καλύπτοντας το 
90% του πληθυσµού το 2007-2008 και το 95% ως το τέλος του 2010. Η 
οριστική διακοπή της αναλογικής µετάδοσης αναµένεται να ολοκληρωθεί σε 
εθνικό επίπεδο το 2012. 
 
 
Νορβηγία 
 
Η Νορβηγική τηλεόραση (NTV) ανέλαβε το σχεδιασµό και τη λειτουργία της 
DTT πλατφόρµας στη χώρα, έπειτα από άδεια που της παραχωρήθηκε από 
το Υπουργείο Μεταφορών & Επικοινωνιών και το Υπουργείο Πολιτισµού & 
Θρησκευµάτων. Για την ανάπτυξη του DTT δικτύου θα χρησιµοποιηθούν 3 
πολυπλέκτες που θα παρέχουν κάλυψη στο 95% του πληθυσµού και ένας 
από αυτούς θα εξυπηρετεί και τα εκτός δορυφορικής κάλυψης νοικοκυριά. 
 
Βάσει του πλάνου που προτάθηκε από την NTV, η ψηφιακή µετάβαση θα 
πραγµατοποιηθεί σταδιακά, από περιοχή σε περιοχή, για 11 περιφέρειες της 
χώρας. Η εφαρµογή των DTT υπηρεσιών ξεκίνησε το φθινόπωρο του 2006 
για την πρώτη περιφέρεια και αναµένεται να ολοκληρωθεί το 2008, µε την 
είσοδο και της τελευταίας περιφέρειας. 
 
 
Ιρλανδία 
 
Η παροχή των DTT υπηρεσιών ξεκίνησε δοκιµαστικά στις 16 Αυγούστου του 
2006 και αναµένεται να διαρκέσει 2 χρόνια (ως τον Αύγουστο του 2008). Κατά 
τη διάρκεια αυτής της περιόδου που εφαρµόστηκε έπειτα από παρακίνηση 
του Υπουργείου Επικοινωνιών, Ναυτιλίας και Φυσικών Πόρων, οι DTT 
σταθµοί θα εκπέµπουν από την περιοχή Three Rock στο ∆ουβλίνο και από 
την περιοχή Clermont Carn στο County Louth.   
 
Η οριστική διακοπή της αναλογικής εκποµπής αναµένεται να ολοκληρωθεί το 
2012, συµβαδίζοντας µε την τελική προθεσµία που έχει προταθεί από την 
Ε.Ε. 
 
 
Πορτογαλία 
 
Η εφαρµογή των DTT υπηρεσιών ξεκίνησε στις αρχές του 2007 και έχει 
σχεδιαστεί να πραγµατοποιηθεί σε δύο φάσεις. Η πρώτη φάση, αναµένεται να 
διαρκέσει 2 χρόνια και  περιλαµβάνει την πλήρη DTT κάλυψη των πιο 
πυκνοκατοικηµένων περιοχών της χώρας ( Λισαβόνα , Πόρτο και Centre ). 
Στη δεύτερη φάση, οι ψηφιακές υπηρεσίες θα εξαπλωθούν και στις υπόλοιπες 
περιφέρειες της Πορτογαλίας, παρέχοντας έτσι κάλυψη σε εθνικό επίπεδο. 
 
Η οριστική διακοπή της αναλογικής εκποµπής έχει προγραµµατιστεί να 
ολοκληρωθεί το 2010. 
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Μάλτα 
 
Ο διαχειριστής του δικτύου µετάδοσης, “ Multiplus ”, έθεσε σε εφαρµογή τον 
Ιούλιο του 2005 µια εµπορική DTT πλατφόρµα, προσφέροντας πάνω από 35 
τηλεοπτικά προγράµµατα. Η παραπάνω υπηρεσία παρέχει στους τηλεθεατές  
τον ψηφιακό αποκωδικοποιητή και την εγκατάστασή του, χρησιµοποιώντας 
την ήδη υπάρχουσα κεραία. 
 
Η οριστική διακοπή της αναλογικής εκποµπής έχει προγραµµατιστεί να 
ολοκληρωθεί µέχρι το 2010. 
 
 

 
 
Στον Πίνακα 1.3.1, παρουσιάζονται συνοπτικά οι ηµεροµηνίες έναρξης των 
DTT υπηρεσιών και οι προγραµµατισµένες analogue switch-off (ASO) 
ηµεροµηνίες, για τις Ευρωπαϊκές χώρες που εξετάστηκαν παραπάνω. Οι 
χώρες ταξινοµούνται σε 3 κατηγορίες, βάσει της προόδου τους στην DTT 
µετάβαση. 
 
 

ΧΩΡΑ 
 
Έναρξη DTT 

 
ASO date 

 
Status of ASO 

date 

 
Προβλεπόµενο 

διάστηµα 

Fast Track 

Φινλανδία  2001 2007 Obligatory 

Σουηδία 1999 2008 Obligatory 

Ολλανδία 2003 2006 Firm 

Γερµανία 2002 2010 Firm 

 
 

2006 - 2008                      

Middle term 

Βέλγιο 2002 2012 Target 

Νορβηγία Φθινόπωρο 
2006 

2009 Obligatory 

∆ανία 2006 2009 Obligatory 

Ελβετία 2001 2009 Firm 

Αυστρία Φθινόπωρο 
2006 

2010 Firm 

 
 
 
 

2009 - 2011 

Last 

Ιταλία 2003 2008 Target 

Μ.Βρετανία 1998 2012 Firm 

Γαλλία 2005 2011 Target 

Ισπανία 2000 2010 Target 

Τσεχία 2005 2012 Target 

Ιρλανδία 2006 2012 Obligatory 

Πορτογαλία 2007 2010 Target 

Μάλτα 2005 2010 Target 

 
 
 
 
 

2012 - 2015 
 

 Πίνακας 1.3.1 : Κατάσταση µετάβασης στην DTT για 17 χώρες-µέλη της Ε.Ε. 
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Το στάδιο στο οποίο βρίσκεται η εφαρµογή των DTT υπηρεσιών στις χώρες 
της γηραιάς ηπείρου, παρουσιάζεται στο Σχήµα 1.3.1 που ακολουθεί :  
 
 

 
 

 
Χώρες που έχουν θέσει ήδη σε εφαρµογή τις DTT υπηρεσίες.  

 
  

Χώρες που έχουν υιοθετήσει το DVB-T πρότυπο. Οι περισσότερες βρίσκονται στη 
διαδικασία εφαρµογής δοκιµαστικών προγραµµάτων.                                                                      

     
 
     

Σχήµα 1.3.1 : Εφαρµογή DTT υπηρεσιών στις χώρες της Ευρώπης. 
 
 
 
 
 

Στον Πίνακα 1.3.2  τέλος, παρουσιάζεται, για 8 χώρες-µέλη της Ε.Ε, το 
ποσοστό του πληθυσµού που έχει πρόσβαση στις DTT υπηρεσίες, µε  χρήση 
τουλάχιστον ενός πολυπλέκτη. Τα στοιχεία που ακολουθούν βασίζονται σε 
µετρήσεις που πραγµατοποιήθηκαν στα τέλη του 2005. 
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ΧΩΡΑ 

 
Πληθυσµιακή κάλυψη ενός τουλάχιστον  πολυπλέκτη 

 
Μ. Βρετανία 

 
73% 

 
Σουηδία 

 
93% 

 
Ισπανία 

 
80% 

 
Φινλανδία 

 
99,9% 

 
Γερµανία 

 
60% 

 
Ολλανδία 

 
50% 

 
Ιταλία 

 
70% 

 
Γαλλία 

 
50% 

Πίνακας 1.3.2 : Πληθυσµιακή κάλυψη 8 χωρών-µελών της Ε.Ε., µε χρήση τουλάχιστον 
                               ενός πολυπλέκτη. 
 
 
 
1.3 Μελλοντική ανάπτυξη και στόχοι 
 
Η εφαρµογή του DVB-T προτύπου στις χώρες-µέλη της Ε.Ε, έχει κατακτήσει 
µια σηµαντική θέση ανάµεσα στις ήδη εδραιωµένες ψηφιακές πλατφόρµες, 
σηµειώνοντας µεγάλα ποσοστά επιτυχίας. Η επίγεια ψηφιακή εκποµπή 
υπερτερεί της αναλογικής µετάδοσης που διαδέχθηκε, παρέχοντας ένα 
σηµαντικό αριθµό πλεονεκτηµάτων. Παράλληλα, η υποχρεωτική µετάβαση 
στην ψηφιακή τηλεόραση µέχρι το 2012, αναµένεται να επιφέρει σηµαντικές 
αλλαγές στην Ευρωπαϊκή DTT αγορά. 
 
 

1.3.1 Η άνθηση της DTT υπηρεσίας 
 

Η προγραµµατισµένη  ψηφιακή µετάβαση για τα κράτη-µέλη της Ε.Ε, µέχρι το 
2012,  οδήγησε στην δηµιουργία µιας αναπτυσσόµενης DTT αγοράς στην 
Ευρώπη. Στις χώρες που δεν επικρατεί η καλωδιακή ή η δορυφορική 
τηλεόραση, η ανάγκη εφαρµογής µιας επίγειας ψηφιακής πλατφόρµας (DTT), 
είναι ιδιαίτερα έντονη. 
 
Σε αρκετές χώρες παρόλα αυτά, η εφαρµογή των DTT υπηρεσιών δεν 
ακολούθησε εξ’ αρχής µια οµαλή πορεία. Αποτυχηµένες προσπάθειες, όπως 
της Ισπανικής Quiero TV και της ITV στη Μ. Βρετανία, την περίοδο 2001-
2002, αποτέλεσαν αποτρεπτικό παράγοντα, τόσο για τους παρόχους των 
DTT υπηρεσιών, όσο και για τους αρµόδιους φορείς σύνταξης των DTT 
αδειών εκποµπής. Οι λόγοι που οδήγησαν σε αυτή την αποτυχία ποικίλλουν. 
Οι ψηφιακές υπηρεσίες, στηρίχθηκαν σε ένα µοντέλο συνδροµητικής 
τηλεόρασης (pay TV model), γεγονός που ήρθε σε σύγκρουση µε το DTT 
κοινό στο οποίο αναφερόταν. 
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Μετά τις πρώτες, αποτυχηµένες προσπάθειες, οι DTT υπηρεσίες τέθηκαν 
ξανά σε εφαρµογή, αυτή τη φορά όµως ως free-to-view και όχι ως 
συνδροµητικές. Στην Ισπανία πουλήθηκαν πάνω από δύο εκατοµµύρια DTT 
αποκωδικοποιητές µέσα σε διάστηµα επτά µηνών από την έναρξη της 
εφαρµογής, ενώ παρόµοια επιτυχία σηµείωσε η Βρετανική Freeview DTT 
υπηρεσία.  
Οι DTT υπηρεσίες ακολούθησαν επιτυχηµένη πορεία και στη Φινλανδία, τη 
Σουηδία και τη Γαλλία, παρόλο που στην ψηφιακή πλατφόρµα 
περιλαµβάνονται εκτός από free-to-view και συνδροµητικά κανάλια. 
Ακολουθώντας το παράδειγµα των γειτόνων τους, οι υπόλοιπες Ευρωπαϊκές 
χώρες (Πορτογαλία, Νορβηγία, ∆ανία, Ελβετία και Ιρλανδία) ξεκίνησαν µε τη 
σειρά τους την DTT µετάβαση. Πάνω από 15 εκατοµµύρια νοικοκυριά σε όλη 
την Ευρώπη έκαναν χρήση των DTT υπηρεσιών έως τον Ιούνιο του 2006, 
ενώ ο αριθµός αυτός εξακολουθεί να αυξάνεται µε ραγδαίους ρυθµούς έως 
ότου επιτευχθεί πλήρης πληθυσµιακή κάλυψη σε όλες της χώρες-µέλη της 
Ε.Ε. 
 
 
 
Στο Σχήµα 1.4.1 παρουσιάζεται η κατάσταση της Ευρωπαϊκής DTT αγοράς 
όπως αυτή καταγράφηκε τον Ιούνιο του 2006.   
 
    

 
Σχήµα 1.4.1 : Η DTT αγορά στην Ευρώπη – Ιούνιος 2006. 
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1.3.2 Επιδίωξη περαιτέρω ανάπτυξης 
 
Οι ανταγωνιστές των παρόχων επίγειας ψηφιακής τηλεόρασης (DTT) – οι 
πάροχοι καλωδιακής και  δορυφορικής τηλεόρασης – ανησυχούν για την 
ισχυρή εξάπλωση της DTT στις χώρες  που πραγµατοποιούνται δοκιµαστικές 
εφαρµογές και για την ικανότητά τους να διευρύνουν συνεχώς τον αριθµό των 
συνδροµητών τους. Η αγορά DTT στην Ευρώπη είναι ήδη, ιδιαιτέρως 
ανταγωνιστική εξαιτίας της κατακερµατισµένης υποδοµής της τοπικής 
τηλεόρασης, της παραδοσιακά ισχυρής βάσης που παρουσιάζουν τα δίκτυα 
ελεύθερης αναλογικής εκποµπής και της εισβολής των τηλεπικοινωνιών στo 
χώρο της τηλεόρασης. Η DTT παρέχει τη δυνατότητα µιας επιπλέον επιλογής 
στα νοικοκυριά ενώ παράλληλα αποτρέπει τα σχέδια των διαφόρων TV 
παρόχων να δελεάσουν τους τηλεθεατές αναλογικών εκποµπών προκειµένου 
να επιλέξουν τις δικές τους ψηφιακές πλατφόρµες. 
 
Για την επιδίωξη περαιτέρω ανάπτυξης, οι πάροχοι DTT υπηρεσιών 
επιλέγουν µια από τις ακόλουθες τεχνικές : 
 
1. Ταυτόχρονη µετανάστευση σε άλλες τηλεοπτικές πλατφόρµες: Η τεχνική 
αυτή   περιλαµβάνει  είτε την πραγµατοποίηση επένδυσης για την διανοµή 
εναλλακτικών TV πλατφορµών, είτε την παροχή υβριδικών υπηρεσιών που 
στοχεύουν σε συγκεκριµένες οµάδες καταναλωτών.   
 
2.  Βελτίωση του παρεχόµενου περιεχοµένου / καναλιών µε την προσθήκη 
νέων υπηρεσιών. Με αυτόν τον τρόπο εξασφαλίζεται η ικανοποίηση των ήδη 
υπάρχοντων χρηστών ενώ παράλληλα προσελκύονται και νέοι χρήστες. 
 
3.  Συνδυασµός των δύο παραπάνω προσεγγίσεων.    
 

 

1.3.3 Υπηρεσίες DTT – Μελλοντικοί στόχοι 
 
 
1.3.3.1 Παρεχόµενες υπηρεσίες 
 
Η είσοδος της ψηφιακής τηλεόρασης έχει επιφέρει σηµαντικές καινοτοµίες στις 
δυνατότητες της τηλεοπτικής εκποµπής. Αποτελεί ένα πιο έµπιστο και 
ευέλεκτικο σύστηµα µετάδοσης, παρέχοντας στους τηλεθεατές ένα πλήθος 
νέων επιλογών και υπηρεσιών.  
 
Αρχικά, από την άποψη των τεχνικών χαρακτηριστικών, η ψηφιακή 
τηλεόραση παρέχει βελτιωµένη ικανότητα λήψης, ελαχιστοποιώντας τις 
παρεµβολές και τα πιθανά σφάλµατα µετάδοσης. ∆ίνει την δυνατότητα 
µετατροπής του σχήµατος της εικόνας (widescreen) κάτι που χρησιµοποιείται 
κατεξοχήν στο χώρο του κινηµατογράφου. Υποστηρίζοντας επίσης, τόσο την 
SDTV ( Standard Definition  Television), όσο και την HDTV ( High Definition 
Television ) τεχνολογία, αξιοποιεί µε τον βέλτιστο τρόπο τις ψηφιακές 
δυνατότητες, παρέχοντας  στους τηλεθεατές υψηλής ποιότητας ήχο και 
εικόνα. 
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Μια ακόµη ευκολία που προσφέρει η DTT είναι οι Ηλεκτρονικοί Οδηγοί 
Προγράµµατος ( Electronic Program Guides – EPGs ). Tα EPGs 
περιλαµβάνουν πληροφορίες (τίτλο εκποµπής, κατηγορία, περίληψη, cast, 
διάρκεια) για το τρέχον πρόγραµµα και για το πρόγραµµα που ακολουθεί, για 
όλα τα δυνατά κανάλια, χωρίς να απαιτείται αλλαγή του επιλεγµένου 
καναλιού. Επιπλέον, τα πιο εξελιγµένα EPGs παρέχουν τη δυνατότητα 
υπενθύµισης προγράµµατος και επιλογής αναζήτησης ανά είδος. 
 
Η βελτίωση των τηλεοπτικών προγραµµάτων µε την προσθήκη νέων 
“βοηθητικών” καναλιών µε πληροφορίες ή άλλα χαρακτηριστικά πάνω στο 
κύριο πρόγραµµα, αποτελεί ένα ακόµα πλεονέκτηµα της ψηφιακής 
τηλεόρασης. Τέτοια παραδείγµατα είναι : επιπλέον γωνίες λήψης σε αθλητικά 
γεγονότα, πληροφορίες και στατιστικά για τους παίχτες, επαναλήψεις φάσεων 
(replays) ή πληροφορίες για τους καλεσµένους σε περίπτωση life&style 
εκποµπών.   
 
Οι DTT πάροχοι έχουν την ευελιξία να προσθέτουν επιπλέον κανάλια, 
παράλληλα µε την κύρια τηλεοπτική µετάδοση, εφόσον κάποια εκποµπή (πχ 
αθλητικός αγώνας) ξεπεράσει τον προγραµµατισµένο χρόνο. Στο νέο κανάλι 
θα µπορεί να µεταδοθεί το κανονικό πρόγραµµα, δίνοντας τη δυνατότητα 
στους τηλεθεατές να επιλέξουν πιο από τα δύο κανάλια θα 
παρακολουθήσουν.  Ο τρόπος προβολής των διαφηµίσεων, είναι µια ακόµη 
καινοτοµία της DTT. Οι πάροχοι µπορούν να εισάγουν διαφηµίσεις που θα 
προβάλλονται παράλληλα µε την κάθε εκποµπή, σε ένα τµήµα της οθόνης.   
 
 
Η προσθήκη επιπλέον interactive υπηρεσιών υψηλής ποιότητας στο άµεσο 
µέλλον, θα κάνει την DTT πλατφόρµα ακόµα πιο ανταγωνιστική. Η πλοήγηση 
στο διαδίκτυο, οι αγορές από το σπίτι και τα ηλεκτρονικά παιχνίδια είναι 
κάποιες από αυτές. Τέλος, παράλληλα µε την τηλεοπτική µετάδοση µπορεί να 
προστεθεί η υπηρεσία του ψηφιακού ραδιοφώνου (T-DAB).   
 
 
1.3.3.2 Μελλοντικοί στόχοι – Ενσωµάτωση υπηρεσιών 
 
Η ανάπτυξη και οι σύγχρονες τάσεις που επικρατούν στην Ευρώπη, στο 
πεδίο των επικοινωνιών και του home-entertainment, καθιστούν σαφές ότι δεν 
είναι πλέον δυνατή η ξεχωριστή ανάλυση της τηλεοπτικής αγοράς. Καθώς η 
καταναλωτική αγορά συγκλίνει σε µια πολυδιάστατη πλατφόρµα, η δηµιουργία 
ενός µοντέλου παροχής πολλαπλών TV/video υπηρεσιών (multi-play service 
model), θα αποτελέσει τη βάση οποιουδήποτε προσφερόµενου πακέτου.  
 
Κατανοώντας την παραπάνω τάση, οι πάροχοι των DTT υπηρεσιών θα 
κινηθούν δυναµικά προκειµένου να αποκτήσουν την απαραίτητη 
χωρητικότητα δικτύου και τα δικαιώµατα διανοµής περιεχοµένου. Η επιτυχία 
όµως των σχεδίων τους, βασίζεται κατά κύριο λόγο στην ικανότητα 
ενσωµάτωσης πολλών DTT υπηρεσιών σε ένα παρεχόµενο πακέτο.  
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Η επίτευξη του συγκεκριµένου στόχου, απαιτεί : 
1.  Τη δηµιουργία ενός δικτύου µε ενιαία δοµή το οποίο θα ανταπεξέρχεται 
στις ανάγκες παροχής πολλαπλών υπηρεσιών ( ήχος, εικόνα και δεδοµένα ), 
συνδυάζοντας χωρητικότητα και ευελιξία. Παράλληλα, θα είναι δυνατός ο 
άµεσος εντοπισµός των προβληµάτων του δικτύου και θα διαχειρίζεται ενεργά 
η κυκλοφορία του. 
 
2.  Την ενσωµάτωση hardware, software, δεδοµένων και άλλων υπηρεσιών 
µε σκοπό τη δηµιουργία µιας ευχάριστης εµπειρίας στους τηλεθεατές κατά τη 
χρήση του DTT εξοπλισµού. 
 
3. Την ενσωµάτωση ψυχαγωγικών προγραµµάτων και συστηµάτων 
εξυπηρέτησης των πελατών, γεγονός που θα παρέχει στους τηλεθεατές 
υπηρεσίες υψηλής ποιότητας. 
 
4.  Το συνδυασµό των τριών παραπάνω απαιτήσεων σε ένα πολυδιάστατο 
περιβάλλον εκποµπής, µε σκοπό το µέγιστο βαθµό ικανοποίησης των 
τηλεθεατών.  
 
 
Η υλοποίηση βέβαια των συγκεκριµένων στόχων είναι αρκετά δύσκολη και 
απαιτεί  µεγάλες επενδύσεις από τους διαχειριστές και τους λειτουργούς των 
ψηφιακών δικτύων κατά τη διάρκεια της επόµενης δεκαετίας. Εξαιτίας µάλιστα 
των περιορισµένων διαθέσιµων πόρων, των διαφορετικών λειτουργικών 
υποβάθρων, και του µεταβαλλόµενου επιπέδου ανταγωνισµού και δυναµικής 
της αγοράς, απαιτείται η επιλογή διαφορετικών προσεγγίσεων ενσωµάτωσης 
από τους διαχειριστές, ανάλογα µε την κάθε περίπτωση. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 2 
 

Το δίκτυο µετάδοσης DTT 

 
 
 

Σκοπός του συγκεκριµένου κεφαλαίου είναι να προσδιοριστούν οι κύριοι 
παράγοντες κόστους (cost components) και να κατανοηθεί το δίκτυο 
µετάδοσης DTT στον απαιτούµενο βαθµό ώστε να µπορούν να εφαρµοστούν 
οι βασικές αρχές κοστολόγησης και τιµολόγησης (costing and pricing 
principles). Η ανάλυση που ακολουθεί στηρίχθηκε στο DTT δίκτυο της 
Φινλανδίας, που λειτουργεί ήδη από το 2001 και διαχειρίζεται από την εταιρία 
DIGITA.  
 
Πρέπει να τονιστεί ότι εδώ, γίνεται αναφορά µόνο στις βασικές αρχές. Η 
εφαρµογή του συστήµατος κοστολόγησης απαιτεί περαιτέρω µελέτη του 
δικτύου DTT  και των δοµών κόστους (cost structures) που σχετίζονται µε 
τους παρόχους DTT και θα εξετασθούν στα κεφάλαια που ακολουθούν.   

 
 
2.1 To ∆ίκτυο DTT 
 
 
2.1.1 Εισαγωγή – Γενικά χαρακτηριστικά 
 
Στην περίπτωση της Φινλανδίας, η επίγεια ψηφιακή τηλεόραση (DTT) 
ξεκίνησε να εκπέµπει τον Αύγουστο του 2001 και πλέον καλύπτει το 85-90% 
της εκτάσεως και το 99.9% του πληθυσµού. Αυτό επετεύχθη µε 36 κύριους 
σταθµούς εκποµπής και 13 υποσταθµούς. Παράλληλα, η διαχειρίστρια 
εταιρία, DIGITA, έχει προγραµµατίσει την µετατροπή των εναποµεινάντων 
αναλογικών σταθµών σε ψηφιακούς. Ο συντονισµός της όλης διαδικασίας 
πραγµατοποιείται υπό την εποπτεία την Φινλανδικής εθνικής ρυθµιστικής 
αρχής, FICORA (Finland Communications Regulatory Authority).  
 
Η ψηφιακή εκποµπή ξεκίνησε µε τη χρήση 3 εθνικών πολυπλεκτών ( A, B και 
C). Οι πολυπλέκτες Α, Β καλύπτουν το 100% σχεδόν του πληθυσµού ενώ ο C 
το 78%. 
 
Η επέκταση του δικτύου περιλαµβάνει την εγκατάσταση των πολυπλεκτών Α 
και Β για περισσότερους κύριους σταθµούς (main stations) και σταθµούς 
αναµετάδοσης (relay stations). Επιπλέον, προστέθηκε ένας τέταρτος 
πολυπλέκτης και κτίστηκαν νέοι σταθµοί αναµετάδοσης για την εξασφάλιση 
ικανοποιητικής κάλυψης. Κάποιοι από αυτούς θα περιλαµβάνουν την 
µετατροπή των αναλογικών σε ψηφιακούς και άλλοι θα χτιστούν σε νέες 
τοποθεσίες.  
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Η ανάγκη προσθήκης νέων ψηφιακών καναλιών, οδήγησε την DIGITA στο 
σχεδιασµό ενός πέµπτου πολυπλέκτη, ο οποίος προγραµµατίζεται να 
λειτουργήσει από το Σεπτέµβρη του 2007.  
Προς το παρόν έχουµε παράλληλη εκποµπή αναλογικής και ψηφιακής, αλλά η 
αναλογική τηλεόραση θα αντικατασταθεί οριστικά από την ψηφιακή τον 
Αύγουστο του 2007. Παράλληλα µε την εφαρµογή της DVB-T πλατφόρµας, 
από το ∆εκέµβριο του 2006 έχει ξεκινήσει και η παροχή των DVB-H 
υπηρεσιών, µέσω της χρήσης ενός ακόµα πολυπλέκτη.  
 
 
2.1.2 ∆οµή και λειτουργία του DTT δικτύου 
 
Στην DTT, επιτρέπεται η ταυτόχρονη εκποµπή πολλών καναλιών πάνω σε 
ένα  φέρον κύµα, µε τη µορφή ενός πολυπλέκτη (multiplex). Τα κανάλια µέσα 
σε έναν πολυπλέκτη µπορεί να είναι από µια ή περισσότερες τηλεοπτικές 
εταιρίες και µπορούν να εκπεµφθούν σε διαφορετικούς ψηφιακούς ρυθµούς 
(µε αντίστοιχη διαφορά ποιότητας εικόνας στον οικιακό δεκτή). Επίσης, 
διαφορετικές θέσεις εκποµπής µπορούν τα περιλαµβάνουν διαφορετικά 
κανάλια. 
 
 
Η DIGITA είναι υποχρεωµένη για την ψηφιακή κωδικοποίηση (digital 
encoding), την πολύπλεξη του σήµατος (multiplexing), την µικροκυµατική ή µε 
οπτικές ίνες διανοµή (microwave/fibre distribution),  και την UHF εκποµπή των 
πολυπλεκτών. Παρόλα αυτά, οι τηλεοπτικές εταιρείες έχουν το δικαίωµα να 
εφαρµόσουν δική τους κωδικοποίηση και να χρησιµοποιήσουν αλλά δίκτυα 
DTT, εκτός από της DIGITA.  
 
 
Το DTT δίκτυο λειτουργεί ως εξής: 
 
Α.Tο εθνικό ψηφιακό περιεχόµενο (τηλεόραση και ραδιόφωνο), µεταφέρεται 
µε ηλεκτρονική µορφή στο εθνικό κέντρο συµπίεσης και πολύπλεξης της 
DIGITA. Κάθε κανάλι κωδικοποιείται και πολυπλέκεται σε κάποιον από τους  
πολυπλέκτες. 
 
Β. Τα δεδοµένα των πολυπλεκτών µεταφέρονται κατόπιν στο εθνικό δίκτυο 
µετάδοσης DTT της DIGITA, είτε κατευθείαν σε ένα σταθµό µετάδοσης, είτε 
διάµεσου κάποιας τοπικής επαναπολυπλεκτικής εγκατάστασης (re-
multiplexing facility).  
 
Γ. Σε  αυτές τις εγκαταστάσεις (re-multiplexing facilities), το περιεχόµενο του 
πολυπλέκτη µπορεί να τροποποιηθεί µε την εισαγωγή διαφηµίσεων ή µε την 
προσθήκη  ενός νέου καναλιού, αντί κάποιου άλλου που ήδη υπήρχε µέσα 
στον πολυπλέκτη. Με αυτόν τον τρόπο επιτρέπεται η προσθήκη τοπικών 
προγραµµάτων  και  διαφηµίσεων στον πολυπλέκτη. 
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Στο Σχήµα 2.1.2.1, παρουσιάζεται συνοπτικά  η αρχιτεκτονική του 
Φινλανδικού και κατ’ επέκταση ενός οποιουδήποτε DTT δικτύου. 
 

 
Σχήµα 2.1.2.1: Αρχιτεκτονική του DTT δικτύου. 

 
 

Στους σταθµούς εκποµπής (transmitter stations), ο κάθε πολυπλέκτης 
µετατρέπεται σε ένα ξεχωριστό RF σήµα και εκπέµπεται από κάποια κεραία 
τοποθετηµένη σε ιστό. 
 
Οι σταθµοί αναµετάδοσης (relay stations), λαµβάνουν τα σήµατα που 
εκπέµπονται από κάποιον άλλο σταθµό εκποµπής (transmitter station) και 
απλά τα εκπέµπουν ξανά, είτε σε διαφορετική συχνότητα είτε στην ίδια. Στο 
δίκτυο της DIGITA υπάρχουν 25 ψηφιακοί σταθµοί αναµετάδοσης. 
 
Στις εγκαταστάσεις πολύπλεξης (multiplexing facilities) και στους σταθµούς 
εκποµπής (transmitter stations) υπάρχουν συστήµατα εποπτείας και ελέγχου 
του δικτύου. Τα συστήµατα αυτά συνδέονται µε τον κεντρικό σταθµό 
διαχείρισης και ελέγχου του δικτύου (central network management and control 
centre). 
 
Κάποια από τα κανάλια στους πολυπλέκτες B και C είναι “κανάλια 
πρόσβασης υπό όρους’’ (conditional access channels). Σε αυτή την 
περίπτωση, η  DIGITA λαµβάνει από τον πάροχο (content provider) την 
απαραίτητη πληροφορία για την δηµιουργία αυτών των πακέτων και κατόπιν 
τα παράγει ανάλογα µε τη συγκεκριµένη πληροφορία. Τα πακέτα εισέρχονται 
στη συνέχεια στις εγκαταστάσεις πολύπλεξης. 
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Το εθνικό κέντρο συµπίεσης και πολύπλεξης 
(The national compression and multiplexing centre) 
 
Η ψηφιακή εικόνα, ο ήχος και τα υπόλοιπα δεδοµένα πολυπλέκονται µαζί 
προκειµένου να επιτευχθεί µια ικανοποιητική ποιότητα εικόνας για ένα 
συγκεκριµένο ρυθµό µετάδοσης (multiplexed bit rate). 
Αυτή η στατιστικά ικανοποιητική πολύπλεξη πρέπει να πραγµατοποιείται στον 
ίδιο χώρο µε τη διαδικασία κωδικοποίησης (compression encoding) καθώς 
υπάρχει ένας βρόχος ανατροφοδότησης µεταξύ του πολυπλέκτη και των 
κωδικοποιητών για τον έλεγχο της όλης διαδικασίας. Ο βρόχος αυτός απαιτεί 
µικρή χρονική καθυστέρηση, γεγονός που αναγκάζει την τοποθέτηση του 
παραπάνω εξοπλισµού στον ίδιο χώρο.  
 
Αφήνοντας το εθνικό κέντρο συµπίεσης και πολύπλεξης τα ψηφιακά σήµατα 
µεταβιβάζονται µέσα από το δίκτυο διανοµής (distribution network) στους UHF 
– σταθµούς εκποµπής.    
 
 

Εγκαταστάσεις επαναπολύπλεξης 
(Re-multiplexing facilities) 
 
Στις εγκαταστάσεις επαναπολύπλεξης διαγράφεται συχνά ένα µέρος του 
εισερχόµενου, εθνικού περιεχοµένου και στον χώρο που αποδεσµεύεται 
προστίθεται νέο, τοπικό περιεχόµενο.  Αυτή η τοπική διαδικασία διαγραφής – 
προσθήκης προγράµµατος είναι πιθανόν να απαιτήσει µικρές αλλαγές στους 
εισερχόµενους ρυθµούς µετάδοσης (multiplexed bit rates) ώστε η εισαγωγή 
του τοπικού προγράµµατος να χωρέσει / ταιριάξει ακριβώς µέσα στον 
πολυπλέκτη. 
 
 
Κατά τη διαδικασία της επαναπολύπλεξης, τα service information (SI) πακέτα 
παρατάσσονται σε σειρά  (ευθυγραµµίζονται) προκειµένου να ανταποκριθούν 
στην τελική πολύπλεξη (final outgoing multiplex). 
 
 
O σταθµός εκποµπής 
(The transmitter station) 
 
Τα κυρία µέρη του σταθµού εκποµπής είναι οι COFDM διαµορφωτές, οι UHF 
υψηλής ισχύος ενισχυτές, οι RF combiners και οι κεραίες. 
 
Οι COFDM διαµορφωτές µετατρέπουν τα ψηφιακά δεδοµένα από τον 
επαναπολυπλέκτη σε ένα OFDM σήµα, έτοιµο για εκποµπή. Έπειτα, οι 
υψηλής ισχύος ενισχυτές, ενισχύουν το σήµα ώστε να φτάσει στην 
απαιτούµενη RF ισχύ. Μέχρι αυτό το σηµείο, κάθε πολυπλέκτης χρησιµοποιεί 
ξεχωριστό εξοπλισµό. Κατόπιν, τα ενισχυµένα σήµατα από κάθε πολυπλέκτη 
συνδυάζονται (combined together) πριν τροφοδοτήσουν τον ιστό (κεραία).  
Για ευκολία, θα αναφερόµαστε στον διαµορφωτή και τον ενισχυτή µαζί  ως RF 
transmitter, και στους combiners και τις κεραίες ως σύστηµα κεραίας (antenna 
system). 
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Στο Σχήµα 2.1.2.2, παρουσιάζεται η δοµή και τα βασικά στοιχεία από τα οποία 
αποτελείται ένας DTT σταθµός εκποµπής. 
 

 
Σχήµα 2.1.2.2: ∆οµή του σταθµού εκποµπής (Transmitter station). 

 
 
Εποπτεία και έλεγχος του δικτύου 
(Network Monitoring and Control - NMC) 
 
Το σύστηµα διαχείρισης του δικτύου (network management system), παρέχει 
πλήρη εποπτεία του εξοπλισµού µέσα στο δίκτυο και επιτρέπει επίσης τον 
έλεγχό του από απόσταση. Όλα τα σήµατα ελέγχου (monitoring and control 
signals), µεταφέρονται στο κέντρο εποπτείας και ελέγχου του δικτύου 
(Network Monitoring and control centre – NMC).  
 
 
 
2.2 Κόστος του DTT ∆ικτύου 
 
 
Στην ενότητα αυτή εξετάζουµε τη σύνθεση του κόστους που σχετίζεται µε τα 
διαφορετικά είδη πολυπλεκτών  και τον τρόπο µε τον οποίο µπορεί να 
καταµεριστεί αυτό το κόστος στα επιµέρους στοιχεία του δικτύου. 
 
 

2.2.1 Το κόστος του DTT εξοπλισµού – Βασικές αρχές   
 
Η περιγραφή του συστήµατος που πραγµατοποιήθηκε στην προηγούµενη 
ενότητα καθιστά εµφανές ότι ο εξοπλισµός που σχετίζεται µε την DTT 
διαφέρει σε µεγάλο βαθµό από τον εξοπλισµό που σχετίζεται µε άλλες 
υπηρεσίες. 
Το δίκτυο DTT µπορεί να διαιρεθεί στα επιµέρους στοιχεία του δικτύου 
(network elements) και επιπλέον, ξεχωριστά για κάθε έναν πολυπλέκτη. 
 

Στο Σχήµα 2.2.1.1, παρουσιάζεται ο τρόπος µε τον οποίο τα στοιχεία του DTT 
δικτύου µπορούν να οµαδοποιηθούν σε κατηγορίες, ανάλογα µε τη λειτουργία 
που επιτελούν και τη χρήση τους µέσα στο  δίκτυο. 
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Σχήµα 2.2.1.1: Οµαδοποίηση των DTT στοιχείων δικτύου. 

 
 

 
Στην πρώτη κατηγορία ( DTT network elements ), τα χρώµατα δηλώνουν ποια 
στοιχεία του DTT δικτύου µπορούν να διαχωριστούν στους επιµέρους 
πολυπλέκτες (MUX A – κόκκινο, MUX B – πράσινο, MUX C – µπλε) ,  ποια 
µπορούν να καταµεριστούν σε όλους τους πολυπλέκτες (γκρι) και ποια 
χρησιµοποιούνται εκτός από την DTT και σε άλλες υπηρεσίες ταυτόχρονα 
(άσπρο).  
Στην περίπτωση των στοιχείων εποπτείας και ελέγχου του DTT δικτύου ( DTT 
monitoring & control elements ), το µεγαλύτερο µέρος του λογισµικού 
κατανέµεται µεταξύ της DTT και  άλλων υπηρεσιών. 
Στην περίπτωση τέλος των DTT συστηµάτων εκποµπής ( DTT antenna 
systems ), ορισµένοι σταθµοί µετάδοσης διαθέτουν ξεχωριστές DTT 
εγκαταστάσεις κεραιών σε αντίθεση µε άλλους που µοιράζονται τις 
εγκαταστάσεις ταυτόχρονα µε άλλες υπηρεσίες. Τα στοιχεία αυτά 
απεικονίζονται µισό άσπρο – µισό γκρι προκειµένου να εκφράσουν το 
συγκεκριµένο γεγονός. 
 
 
 
Ένα βασικό κόστος (base cost) µπορεί να προσδιοριστεί για κάθε στοιχειό του 
δικτυού, από τα επιµέρους κόστη εξοπλισµού. Πιθανόν να υπάρχουν κάποιες 
διαφορές ανάλογα µε την τοποθεσία αλλά η χρησιµοποίηση του µέσου 
κόστους ανά στοιχειό δικτυού είναι µια αρκετά ικανοποιητική προσέγγιση. 
 
 
Οι RF transmitters διαφέρουν στο κόστος ανάλογα µε την ισχύ τους. Εάν  
είναι σχετικά εύκολο να γνωρίζουµε το κόστος του κάθε transmitter, καλό θα 
είναι να χρησιµοποιηθεί έτσι. Σε περίπτωση όµως που το κόστος δεν είναι 
διαθέσιµο, οι RF transmitters χωρίζονται σε 2 κατηγορίες:  
1.Transmitters µε ισχύ κάτω των 2.5 kW.  
2.Transmitters µε ισχύ άνω των 2.5 kW. 
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Παροµοίως τα συστήµατα κεραίας (antenna systems),  πρέπει να χωριστούν 
σε 2 τύπους: 
1.Antenna systems για εκποµπή 3 πολυπλεκτών. 
2.Antenna systems για εκποµπή 2 πολυπλεκτών. 
 
 
Παρόλα αυτά, δεν µπορούν όλα τα κόστη εξοπλισµού (equipment costs) να 
διαιρεθούν ευθέως στους πολυπλέκτες. Η προτεινόµενη µέθοδος 
κοστολόγησης σε αυτή την περίπτωση, είναι η εξής: 
 
Α. Όπου χρησιµοποιούνται εφεδρικοί RF transmitters,το κόστος τους πρέπει 
να µοιράζεται ισάξια µεταξύ των άλλων. 
 
Β. Στους σταθµούς εκποµπής, οι έξοδοι των RF transmitters συνδυάζονται 
(combined) και εκπέµπονται από ένα κοινό σύστηµα κεραίας (antenna 
system). Σε αυτή την περίπτωση συνεπώς, το συνολικό κόστος του antenna 
system µοιράζεται ισάξια στους  πολυπλέκτες.  
Όπου η κεραία χρησιµοποιείται ταυτόχρονα και για µετάδοση αναλογικής 
τηλεόρασης (analogue TV), προτείνεται το κάθε αναλογικό κανάλι να 
λαµβάνεται ίσο µε το 1/5 ενός πολυπλέκτη, µέχρι την οριστική κατάργηση των 
αναλογικών µεταδόσεων. 
 
Γ.  Μέρος του εξοπλισµού στα κέντρα εποπτείας και ελέγχου του δικτύου είναι 
ξεχωριστό για κάθε έναν από τους πολυπλέκτες, µε τον υπόλοιπο εξοπλισµό 
να είναι κοινός για την DTT. Παρόλα αυτά, οι διαφορές µεταξύ των 
πολυπλεκτών δεν είναι σηµαντικές. Προτείνεται τα συνολικά έξοδα 
εξοπλισµού στον συγκεκριµένο τοµέα να µοιράζονται ισάξια µεταξύ των 
πολυπλεκτών.  
Το κόστος που σχετίζεται µε το δίκτυο το οποίο χρησιµοποιείται για τη 
µεταφορά της πληροφορίας ελέγχου (monitoring and control data) µπορεί 
επίσης να διαιρεθεί ισάξια µεταξύ των πολυπλεκτών. 
 
∆. Το δίκτυο διανοµής µεταφέρει σήµατα αναλογικής και ψηφιακής 
τηλεόρασης καθώς και άλλες υπηρεσίες. Αυτό µελετάται αναλυτικά στην 
ενότητα 2.3 του παρόντος κεφαλαίου. 
 
 
Based network element costs – (Βασικό κόστος στοιχείου) 
 
Γενικά, το κόστος του DTT εξοπλισµού µπορεί να διαιρεθεί / διασπαστεί στα 
επιµέρους λειτουργικά στοιχεία του δικτύου (functional network elements), 
ξεχωριστά για κάθε πολυπλέκτη. Το βασικό κόστος του κάθε στοιχείου 
προκύπτει από το κόστος των εξαρτηµάτων που το απαρτίζουν (υπολογισµένο 
κατά µέσο όρο µέσα στο δίκτυο όταν επιτρέπεται).  
Όπου τα στοιχεία του δικτύου δεν µπορούν να διαχωριστούν ευθέως ανάµεσα 
στους πολυπλέκτες, το κόστος ανά στοιχείο δικτύου (cost per network 
element) για κάθε πολυπλέκτη, υπολογίζεται όπως αναφέρθηκε 
προηγουµένως (Α, Β, Γ).    
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Η ανάλυση / διαίρεση στα στοιχεία του δικτύου είναι απαραίτητη προκειµένου 
τα κόστη / έξοδα να µπορούν να αποδοθούν στους διαφορετικούς παρόχους 
τηλεόρασης (TV companies). Αυτό είναι απόλυτα λογικό αν λάβουµε υπόψιν 
ότι ακόµα και πάροχοι που εκπέµπουν στον ίδιο πολυπλέκτη µπορεί να 
χρησιµοποιούν διαφορετικό σύνολο στοιχείων. 
 
Ο τρόπος µε τον οποίο το συνολικό κόστος του DTT εξοπλισµού  διαιρείται 
στα επιµέρους στοιχεία του δικτύου και κατ’ επέκταση στους παρόχους 
ψηφιακής τηλεόρασης (TV companies) παρουσιάζεται συνοπτικά στο σχήµα 
που ακολουθεί (Σχήµα 2.2.1.2). 
 
 

 
Σχήµα 2.2.1.2: Καταµερισµός κόστους στα στοιχεία δικτύου. 

 
 

 
2.2.2 Ειδικά λειτουργικά κόστη πολυπλεκτών 
           
Κάποια λειτουργικά κόστη µπορεί να διαφέρουν, ανάλογα µε τον κάθε 
πολυπλέκτη: 
 
Α. Συντήρηση του DTT-εξοπλισµού: Όπου απαιτείται συντήρηση, βάσει 
συµβολαίου µε κάποιον εξωτερικό συνεργάτη, τα έξοδα συντήρησης 
(maintenance costs) θα είναι ξεχωριστά ανάλογα µε τον εξοπλισµό και 
συνεπώς ανάλογα µε τον πολυπλέκτη. 
 
Β. Άδειες λογισµικού: Οι ετήσιες άδειες λογισµικού θα είναι συγκεκριµένες για 
κάθε είδος εξοπλισµού και θα αποδίδονται συνεπώς στον κάθε ξεχωριστό 
πολυπλέκτη. 
 
Γ. Κατανάλωση ηλεκτρικής ενέργειας: Οι RF transmitters καταναλώνουν ένα 
σηµαντικό ποσό ενέργειας (αναλογικά µικρότερο από ότι οι αναλογικοί 
transmitters) το οποίο πιθανόν να µπορεί να µετρηθεί απευθείας. Αν όχι, το 
κόστος θα προκύπτει εναλλακτικά από τα χαρακτηριστικά του εξοπλισµού και 
το χρόνο λειτουργίας. Το συγκεκριµένο κόστος θα µπορεί να κατανεµηθεί πιο 
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εύκολα στους πολυπλέκτες, όπως ακριβώς γίνεται και µε το κόστος 
εξοπλισµού των RF transmitters. Ένα µέσο κόστος κατανάλωσης ηλεκτρικής 
ενέργειας θα χρειάζεται να υπολογιστεί, και για τους 2 τύπους RF transmitters. 
 
∆. Σύστηµα ψύξης: Το σύστηµα ψύξης που χρησιµοποιείται στους RF 
transmitters καταναλώνει ενέργεια και νερό και πιθανόν να µπορεί να 
υπολογιστεί στο τρέχον κόστος (running costs). Παρόλα αυτά, αν το 
λειτουργικό κόστος των διαφορετικών συστηµάτων ψύξης δεν µπορεί να 
διαχωριστεί / διαιρεθεί εύκολα, το  κόστος µπορεί να κατανεµηθεί ισάξια στους 
πολυπλέκτες ακριβώς όπως γίνεται µε το κόστος εξοπλισµού των RF 
transmitters. 
 
 
2.2.3 ∆ιανεµηµένο κόστος υποδοµής  
            (Shared infrastructure costs) 
 
Σε κάθε (φυσική) τοποθεσία του δικτύου που υπάρχει και λειτουργεί 
εξοπλισµός DTT, υπάρχουν επιπλέον πάγια και λειτουργικά κόστη (capital 
and operational costs) που σχετίζονται µε τα κτήρια και την υπόλοιπη 
υποδοµή. Σε πολλές περιπτώσεις, οι συγκεκριµένες τοποθεσίες “µοιράζονται’’  
και σε άλλες τηλεπικοινωνιακές υπηρεσίες, όπως αναλογική τηλεόραση. 
Προκύπτουν συνεπώς δύο βασικά ερωτήµατα όσον αφορά το πώς θα 
αποδώσουµε τα κόστη: 
1.Πώς θα τα µοιράσουµε ανάµεσα στην DTT και τις υπόλοιπες υπηρεσίες.  
2.Πώς θα καταµερίσουµε το κόστος της DTT ανάµεσα στους διάφορους 
πολυπλέκτες. 
 
 
2.2.3.1 Απόδοση κόστους στην DTT  
               (Attribution to DTT) 
 
Τα τηλεοπτικά σήµατα συνήθως εκπέµπονται από µεγάλα ύψη προκειµένου 
να  πετύχουµε µεγαλύτερη κάλυψη. Άλλες υπηρεσίες αντιθέτως (ραδιόφωνο, 
κινητή τηλεφωνία, µικροκυµατικές ζεύξεις), χρησιµοποιούν συνήθως κεραίες 
σε πολύ µικρότερα ύψη. Το κόστος συνεπώς του ιστού της κεραίας, αποτελεί 
µια σηµαντική αναλογία του συνολικού κόστους υποδοµής για τους κύριους 
σταθµούς εκποµπής (main transmitter stations). 
 
Τα κόστη πρέπει να σχετίζονται άµεσα µε την υποδοµή του ιστού (τα έξοδα 
για τα καλώδια τροφοδοσίας και τις κεραίες έχουν ήδη εκτιµηθεί και 
καταµεριστεί πιο πάνω), ανάλογα µε το ύψος που βρίσκεται η κάθε κεραία. 
 
Οι διαφορές / ιδιαιτερότητες που προκύπτουν από τη φύση του DTT 
εξοπλισµού έχουν ήδη ληφθεί υπόψιν. Κατά συνέπεια, το κόστος υποδοµής 
που υπολείπεται (τόσο το πάγιο όσο και το λειτουργικό), πρέπει να αποδοθεί 
στις διάφορες υπηρεσίες βάσει πιο γενικών χαρακτηριστικών. Τρεις πιθανές 
προσεγγίσεις είναι οι εξής:  
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Α.Nα γίνει καταµερισµός αναλογικά µε το ποσοστό που  καταλαµβάνει το 
κόστος του DTT εξοπλισµού, στο συνολικό κόστος εξοπλισµού, για όλες τις 
υπηρεσίες (στη συγκεκριµένη τοποθεσία). 
 
Β. Να γίνει καταµερισµός αναλογικά µε τον χώρο που καταλαµβάνεται. 
 
Γ. Να γίνει καταµερισµός αναλογικά µε το ύψος που είναι τοποθετηµένες οι 
κεραίες. Η µέθοδος αυτή αποτυγχάνει σε περίπτωση που κάποιες από τις 
υπηρεσίες δεν απαιτούν τη χρήση κεραίας. 
 
 
2.2.3.2 Απόδοση κόστους στους πολυπλέκτες  
               (Attribution to multiplexes) 
 
Από τη στιγµή που έχει ολοκληρωθεί η απόδοση του κόστους στην DTT 
(attribution to DTT), µένει να εξετάσουµε πώς γίνεται η περαιτέρω διαίρεσή 
του ανάµεσα στους διάφορους πολυπλέκτες. Εφόσον δεν υπάρχουν µεγάλες 
διαφορές µεταξύ των πολυπλεκτών που να µην έχουν ήδη ληφθεί υπόψιν, τα 
εναποµείναντα κόστη µοιράζονται σε όλα τα στοιχεία µέσα στους 
πολυπλέκτες (ανάλογα µε το βασικό κόστος του κάθε στοιχείου στην 
τοποθεσία / περιοχή που µελετάµε). 
 
Μια εναλλακτική και πιο απλή προσέγγιση είναι να αθροίσουµε αυτά τα  κόστη 
για όλες τις τοποθεσίες / περιοχές  και να τα µοιράσουµε κατόπιν σε όλα τα 
στοιχεία του δικτύου, όλων των πολυπλεκτών, αναλογικά µε το βασικό τους 
κόστος. 
 

Ο όρος “βασικό κόστος’’ (base cost)  αναφέρεται στο συνολικό κόστος  
(εξοπλισµού, λειτουργίας, κλπ) που σχετίζεται άµεσα µε κάθε στοιχείο. 
 
 
2.2.3.3 Ισοδύναµο σύστηµα TV εκποµπής της DIGITA (ETV)  
                       - Digita’s Equivalent TV transmitter system - 
 
Η DIGITA χρησιµοποιεί ένα σύστηµα καταµερισµού του κόστους υποδοµής 
(shared infrastructure costs) βάσει του οποίου, τα συνδεδεµένα κόστη (joint 
costs) των ιστών, τροφοδοτών, κτηρίων, της κύριας και εφεδρικής ενέργειας, 
της  ψύξης, και το συνολικό κόστος συντήρησης τους, κατανέµονται στις 
διάφορες υπηρεσίες που παρέχονται από τους σταθµούς εκποµπής ανάλογα 
µε την ισχύ του ποµπού (transmitter) που χρησιµοποιεί η κάθε υπηρεσία. 
 
 
Το σύστηµα λειτουργεί ως εξής: 
 
Αρχικά υπολογίζεται το συνολικό κόστος υποδοµής (total shared 
infrastructure costs) και εκτιµώνται οι συνολικοί ETV “πόντοι’’ σε κάθε σταθµό. 
Το συνολικό κόστος µοιράζεται στις υπηρεσίες, ανάλογα µε το µερίδιο των 
πόντων που έχει η κάθε υπηρεσία στο συγκεκριµένο σταθµό.  
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Για παράδειγµα, έστω ότι  η υπηρεσία Α (Service A) χρησιµοποιεί ποµπούς 
αξίας 10 ETV στο σύνολο των 100. Θα πληρώνει συνεπώς το 10% του 
συνολικού κόστους υποδοµής σε αυτόν τον σταθµό και όλες οι άλλες 
υπηρεσίες το 90%. Αν τώρα η υπηρεσία επεκταθεί ώστε να χρησιµοποιήσει 
ποµπούς αξίας 15 ETV, η συνολική αξία (πόντοι) του σταθµού θα γίνει 105. Η 
υπηρεσία Α θα πληρώνει τώρα το 15/105(=14.3%) του συνολικού κόστους και 
οι υπόλοιπες υπηρεσίες το  90/105(=85.7%). 
 
Με αυτόν τον τρόπο, το ETV σύστηµα ανακτά πάντοτε το συνολικό κόστος 
υποδοµής του κάθε σταθµού. Η κατανοµή όµως αυτού του κόστους  στους 
πελάτες µπορεί να αλλάζει ανάλογα µε την πρόσθεση (ή αφαίρεση) χρηστών / 
πελατών του συγκεκριµένου σταθµού. 
 
∆εν είµαστε σε θέση να σχολιάσουµε την ανάλυση που κρύβεται πίσω από 
την εκτίµηση των ETV points ανά ποµπό. Παρόλα αυτά, η χωρητικότητα των 
ποµπών (transmitters) θεωρείται γενικά µια αρκετά ικανοποιητική βάση 
(µέτρο) καθώς σχετίζεται µε την χρησιµοποιούµενη ισχύ, τον απαιτούµενο 
χώρο και το απαιτούµενο ύψος του ιστού. 
Θεωρώντας ότι η εκτίµηση της ETV αξίας γίνεται µε αντικειµενικό και 
“διαφανή’’ τρόπο, η µέθοδος αυτή παρέχει µια εφικτή, εναλλακτική 
προσέγγιση η οποία µάλιστα έχει το πλεονέκτηµα ότι έχει τεθεί ήδη σε 
εφαρµογή. 
 
 
2.2.4 Γενικές δαπάνες   
            (Overheads) 
 
Υπάρχουν επιπλέον γενικά κόστη (general costs) που σχετίζονται µε τη 
διαχείριση, το προσωπικό και τα γραφεία, τα οποία δεν περιλαµβάνονται 
συνεπώς στα παραπάνω κόστη υποδοµής. Απουσία κάποιας σχέσης µε 
εξειδικευµένα έξοδα DTT, η συνηθισµένη προσέγγιση είναι να κατανέµουµε 
αυτά τα κόστη  σε αναλογία  µε το κόστος του DTT εξοπλισµού και κατόπιν 
στα στοιχεία των  πολυπλεκτών αναλογικά µε το βασικό τους κόστος (base 
cost).  
Αυτή είναι µια συχνά χρησιµοποιούµενη και αποδεκτή µεθοδολογία όταν τα 
µη-αποδόσιµα γενικά έξοδα (“non-attributable’’ general overhead costs) 
αποτελούν µικρό ποσοστό των συνολικών, γενικών δαπανών ( όπως 
αντιλαµβανόµαστε άλλωστε ότι πρέπει να ισχύει). ∆εν υπάρχει βέβαια 
ακριβής ορισµός του τι εννοούµε µε τον όρο “µικρό’’. Γενικά ένα ποσοστό 10% 
του συνολικού κόστους ή και λιγότερο, θεωρείται µικρό ποσοστό.  
 
 
2.2.5 Έξοδα µετατροπής   
            (Switchover costs) 
 
Για την ανάπτυξη και την οριστική µετατροπή της τηλεόρασης σε ψηφιακή θα 
υπάρξουν κάποια επιπρόσθετα έξοδα που σχετίζονται µε τον σχεδιασµό του 
ψηφιακού δικτύου (µελέτη κάλυψης, δραστηριότητες σχεδίασης και 
εφοδιασµού), και την ανάγκη πραγµατοποίησης ορισµένων τεχνικών / 
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µηχανικών µέτρων κατά την περίοδο  που θα έχουµε παράλληλη εκποµπή 
ψηφιακής και αναλογικής τηλεόρασης. 
 
Τα έξοδα αυτά σχετίζονται µόνο µε την ψηφιακή τηλεόραση και είναι 
απαραίτητα για την  αποδοτική εκποµπή όλων των χρησιµοποιούµενων 
πολυπλεκτών. Προτείνεται συνεπώς ο καταµερισµός αυτών των δαπανών 
(πάγιων και λειτουργικών) σε όλα τα στοιχεία των  πολυπλεκτών, αναλογικά 
µε το βασικό τους κόστος. 
 
 
2.2.6 Το τελικό κόστος των στοιχείων του δικτύου   
                    
Οι προτάσεις που αναφέραµε παραπάνω επιτρέπουν τον καταµερισµό του 
πάγιου και του λειτουργικού κόστους σε κάθε ένα στοιχείο του DTT δικτύου. 
Στην επόµενη ενότητα αναφέρεται πώς αυτά τα κόστη µπορούν να 
αποδοθούν στους διάφορους παρόχους τηλεόρασης (TV companies), βάσει 
των στοιχείων δικτύου που χρησιµοποιεί ο κάθε πάροχος για να µεταδώσει το 
περιεχόµενό του. 
 
Τέλος, υπάρχει ένας βρόχος ανατροφοδότησης του περιεχοµένου µεταξύ του 
εξοπλισµού  ελέγχου και εποπτείας, στο κέντρο ελέγχου του δικτύου (network 
monitoring centre). Το τελικό βήµα συνεπώς, είναι ο καταµερισµός του 
συνολικού κόστους (τόσο πάγιου όσο και λειτουργικού) που προκύπτει από 
το συγκεκριµένο στοιχείο (βρόχο), στα υπόλοιπα στοιχεία του δικτύου, 
αναλογικά µε το βασικό τους κόστος. Θεωρούµε ότι το δίκτυο που 
χρησιµοποιείται για τη µεταφορά δεδοµένων από και προς τα NMC κέντρα 
αποτελεί µέρος του συνολικού τους κόστους. 
 
 
2.3 Απόδοση του κόστους στις τηλεοπτικές εταιρίες  
 
 
2.3.1 Τηλεοπτικές εταιρίες  (TV companies) 
 
Τα κόστη πρέπει να µετατραπούν σε χρεώσεις (charge)  για κάθε εταιρεία 
που χρησιµοποιεί το DTT δίκτυo. Συνεπώς, τα κόστη που έχουν ήδη 
αποδοθεί σε κάθε πολυπλέκτη, πρέπει να µοιραστούν στις διάφορες εταιρείες. 
 
 
Το DTT δίκτυο χρησιµοποιείται τόσο από της εθνικές εταιρίες όσο και από τις 
τοπικές που εκπέµπουν ένα µόνο κανάλι σε µία συγκεκριµένη περιοχή.  
 
Οι εθνικές εταιρίες τηλεόρασης συνήθως χρησιµοποιούν όλα τα στοιχεία 
δικτύου που συνδέονται µε τον πολυπλέκτη. Το κόστος λοιπόν που 
αποδίδεται σε αυτές, είναι απλά το συνολικό κόστος που έχει αποδοθεί στον 
συγκεκριµένο πολυπλέκτη. 
 
Οι τοπικές εταιρίες αντιθέτως χρησιµοποιούν ένα υποσύνολο των στοιχείων 
δικτύου. Το κόστος συνεπώς µε το οποίο χρεώνονται αυτές οι εταιρίες, 
σχετίζεται µόνο µε αυτά τα στοιχεία που χρησιµοποιούν. Επιπλέον, 
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εξαιρώντας το τοπικό στοιχείο συµπίεσης (regional compression element), µια 
τοπική εταιρία µοιράζεται τα παραπάνω στοιχεία και µε άλλες εταιρίες 
τηλεόρασης.  
 
 
Εφόσον η ποιότητα της εικόνας βασίζεται στον ρυθµό µετάδοσης (bit rate)  
που είναι διαθέσιµος για κάθε κανάλι εταιρίας µέσα στον πολυπλέκτη, µια 
λογική µέθοδος απόδοσης του κόστους είναι ανάλογα µε την χωρητικότητα 
που χρειάζεται / καταναλώνεται στο κάθε στοιχείο. Επειδή όµως ο ρυθµός 
µετάδοσης σε έναν πολυπλέκτη αλλάζει συνεχώς, είναι καλό να 
χρησιµοποιήσουµε τον µέσο ρυθµό µετάδοσης (average bit rate) που 
χρησιµοποιεί το κάθε κανάλι. Για σήµατα σταθερού εύρους ζώνης, µπορούµε 
απλά να χρησιµοποιούµε το σταθερό εύρος ζώνης. 
 
Το κόστος για τις τοπικές εταιρείες θα είναι συνεπώς η αναλογία της 
χωρητικότητας – πολυπλέκτη (multiplex capacity) που απασχολεί το κανάλι 
της συγκεκριµένης εταιρίας, επί το κόστος για κάθε στοιχείο του δικτύου µέσα 
από το οποίο περνάει το κανάλι. 
 
Όµως : 
 
1. Η χωρητικότητα που σχετίζεται µε µια εταιρία  δεν είναι απαραίτητα    
σταθερή. 
2. Κάθε εταιρεία εκπέµπει για διαφορετική χρονική διάρκεια. Για αυτό είναι 
καλό το κόστος / ώρα να κατανέµεται  να διαφορετικά για τις διάφορες στιγµές 
της ηµέρας. Παρόλα αυτά, η συγκεκριµένη κατανοµή σχετίζεται περισσότερο 
µε τη ζήτηση της αγοράς και όχι µε τεχνικά χαρακτηριστικά του δικτύου.  
 
Στον υπολογισµό της χρησιµοποιούµενης χωρητικότητας - πολυπλέκτη, 
κάποιος µπορεί να χρησιµοποιήσει είτε τη συνολικά διαθέσιµη χωρητικότητα 
(total capacity available), είτε τη συνολική χωρητικότητα που έχει “πουληθεί’’ 
(total capacity sold). Γενικά προτιµάµε την πρώτη προσέγγιση γιατί δίνει 
κίνητρο στον πάροχο DTT (Digita) να πουλήσει τη διαθέσιµη χωρητικότητα 
και να µην επενδύσει στη χωρητικότητα που βρίσκεται ήδη κάτω από τις 
ανάγκες της αγοράς. Ο υπολογισµός σε αναλογία µε την total capacity sold 
µπορεί να οδηγήσει επίσης σε αβεβαιότητα στην οποία οι πελάτες θα 
έρχονται αντιµέτωποι µε τις συνεχείς διακυµάνσεις των τιµών. 
 
 
2.3.2 ∆ίκτυο διανοµής  (Distribution network) 
 
Το δίκτυο διανοµής συνίσταται από όλες τις ζεύξεις που χρησιµοποιούνται για 
τη µεταφορά TV και radio signals µεταξύ των εγκαταστάσεων  συµπίεσης και 
πολύπλεξης (compression and multiplexing facilities), και των σταθµών 
εκποµπής (transmitter stations). Ορισµένα µέρη του δικτύου βασίζονται σε 
καλωδιακές ζεύξεις (µισθωµένης χωρητικότητας) και άλλα σε µικροκυµατικές 
ζεύξεις που ανήκουν και λειτουργούν από τον πάροχο DTT (Digita). 
Το δίκτυο διανοµής µεταφέρει σήµατα αναλογικής και ψηφιακής τηλεόρασης 
καθώς και άλλες υπηρεσίες. 
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Γενικά θα ήταν δυνατό να προσδιορίσουµε τη διαδροµή που ακολουθούν τα 
TV σήµατα για κάθε έναν πολυπλέκτη και κάθε µια εταιρία και συνεπώς τον 
αντίστοιχο εξοπλισµό και το κόστος. Παρόλα αυτά, από τη στιγµή που τα 
ψηφιακά TV σήµατα συµπίπτουν και µεταφέρονται από “βασικό’’ 
τηλεπικοινωνιακό εξοπλισµό µετάδοσης, η ανάγκη προσδιορισµού που 
ακριβούς εξοπλισµού που χρησιµοποιείται από κάθε σήµα  δεν είναι τόσο 
σηµαντική. 
Βάσει των παραπάνω, υπάρχουν 3 διαφορετικές προσεγγίσεις για την 
κατανοµή του κόστους ανάµεσα στις τηλεοπτικές εταιρείες. Οι δύο πρώτες 
προϋποθέτουν ότι τα συνολικά πάγια και λειτουργικά κόστη του δικτύου 
διανοµής είναι γνωστά.  
 
Η πρώτη µέθοδος παίρνει την απόσταση σε ευθεία γραµµή µεταξύ κάθε 
κόµβου (σηµείου διασύνδεσης) και την πολλαπλασιάζει µε τη χωρητικότητα 
του συγκεκριµένου συνδέσµου (σε Mbits/sec). Προσθέτοντας στη συνέχεια τα 
αποτελέσµατα που προέκυψαν για όλους τους συνδέσµους, λαµβάνουµε ένα 
µέτρο της συνολικής χωρητικότητας του δικτύου σε Km * Mbits/sec.  
Η ίδια ακριβώς διαδικασία ακολουθείται και για τα σήµατα που εκπέµπονται 
από κάθε τηλεοπτική (ή ραδιοφωνική) εταιρία. Το κόστος που αποδίδεται σε 
κάθε εταιρία προκύπτει λοιπόν από την αναλογία (το ποσοστό) της συνολικής 
χωρητικότητας του δικτύου που χρησιµοποιείται από αυτήν. Όταν το σήµα 
µεταφέρεται µέσα σε έναν πολυπλέκτη, η χωρητικότητα που καταλαµβάνεται 
λαµβάνεται ως η µέση χρησιµοποιούµενη χωρητικότητα (average capacity 
occupied) µέσα στον πολυπλέκτη.  
 
 
Η δεύτερη µέθοδος είναι απλούστερη και αναγνωρίζει ότι στα 
τηλεπικοινωνιακά συστήµατα, ο παράγοντας του κόστους-απόστασης 
(distance cost component) ελαχιστοποιείται µε την πάροδο του χρόνου. Ως 
µέτρο για τη συνολική χωρητικότητα του δικτύου λαµβάνουµε εδώ το 
άθροισµα της χωρητικότητας για κάθε σύνδεσµο. Με τον ίδιο ακριβώς τρόπο 
υπολογίζεται και η χωρητικότητα που χρησιµοποιείται από κάθε εταιρία. Το 
αποδοτέο κόστος (attributable cost) προσδιορίζεται από την αναλογία της 
χρησιµοποιούµενης χωρητικότητας δικτύου (network capacity used). 
  
Όταν υπολογίζεται η αναλογία της χρησιµοποιούµενης χωρητικότητας, µπορεί 
κάποιος να χρησιµοποιήσει, είτε τη συνολική, διαθέσιµη χωρητικότητα του 
δικτύου διανοµής, είτε τη συνολική χωρητικότητα που έχει “πουληθεί’’. Για 
τους ίδιους ακριβώς λόγους που εξηγήσαµε παραπάνω προτιµάται η 
διαθέσιµη χωρητικότητα (available capacity) σαν βάση για τους 
υπολογισµούς. 
 
 
Η τρίτη µέθοδος χρησιµοποιεί τις τιµές που επικρατούν στην αγορά (market 
rates) για τη χωρητικότητα στα τηλεπικοινωνιακά δίκτυα, και προσδιορίζει 
βάσει αυτών τις κατάλληλες χρεώσεις για χρήση του δικτύου διανοµής. 
Παρόλα αυτά, η συγκεκριµένη µέθοδος δεν µπορεί να ληφθεί ως µια 
“βασισµένη στο κόστος’’ προσέγγιση (cost oriented approach). Εξαρτάται σε 
µεγάλο βαθµό από τον ανταγωνισµό που επικρατεί στην αγορά και τους 
κανονισµούς που διέπουν τα τηλεπικοινωνιακά καλωδιακά δίκτυα 
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(telecommunication fibre networks). Αν θεωρούνται ανταγωνιστικά, η τιµή της 
αγοράς θα αντανακλά το κόστος. Αν αντιθέτως θεωρούνται µη-ανταγωνιστικά, 
υπάγονται σε ρυθµίσεις / κανονισµούς µέσω των οποίων επιτυγχάνεται ο 
προσδιορισµός βάσει του κόστους (cost orientation).   
 
 
 
 
 
2.3.3 Ραδιοφωνικές µεταδόσεις  (Radio broadcasts) 
 
Το κόστος που σχετίζεται µε τις ραδιοφωνικές µεταδόσεις υπολογίζεται µε τον 
ίδιο ακριβώς τρόπο όπως οι τηλεοπτικές µεταδόσεις , λαµβάνοντας υπόψιν το 
εύρος ζώνης (bandwidth) που καταλαµβάνεται από τα ραδιοφωνικά σήµατα. 
 
 
2.3.4 Υπηρεσίες δεδοµένων (Data services) 
 
Υπηρεσίες δεδοµένων, όπως ηλεκτρονικοί οδηγοί προγράµµατος και 
αναβαθµίσεις λογισµικού για τον εξοπλισµό / συσκευές των χρηστών, 
µεταφέρονται επίσης µέσω των πολυπλεκτών. Το θέµα µε τις αναβαθµίσεις 
λογισµικού είναι το κατά πόσον µπορούν να κατηγοριοποιηθούν ως 
περιεχόµενο (content) και συνεπώς να τεθούν κάτω από κανονισµούς.      
Αν παρόλα αυτά υπαχθούν σε ρυθµίσεις / κανονισµούς, τόσο οι αναβαθµίσεις 
λογισµικού, όσο και οι υπόλοιπες υπηρεσίες δεδοµένων, εκτιµάται ότι θα 
κοστολογηθούν ακριβώς όπως οι τηλεοπτικές µεταδόσεις, προσδιορίζοντας 
το ποσοστό του χρησιµοποιούµενου εύρους ζώνης (bandwidth used).  
 
 
2.4 Άλλοι πιθανοί παράγοντες κοστολόγησης 
 
Εδώ εξετάζεται το κατά πόσον παράγοντες όπως η ώρα εκποµπής (time of 
day), η διάρκεια συµβολαίου (length of contract) και η γεωγραφική τοποθεσία 
(geographical location), µπορούν να χρησιµοποιηθούν ως παράγοντες 
κοστολόγησης (pricing factors). Η µελέτη αυτή γίνεται µέσα στο γενικό πλαίσιο 
προσδιορισµού των τιµών (cost orientation) και της υποχρέωσης των εταιριών 
για αµεροληψία. 
 

 

2.4.1 Ώρα εκποµπής 
 
Προς το παρόν, το κόστος / τιµή µετάδοσης (transmission prices) διαφέρει 
ανάλογα µε τη στιγµή της µέρας. Μια αυστηρή απόδοση των κανόνων που 
διέπουν τον προσδιορισµό των τιµών (cost orientation), θα απέκλειε µια τέτοια 
διάκριση καθώς δεν υπάρχει κανένας τεχνολογικός λόγος που να 
διαφοροποιεί το κόστος παραγωγής κατά τη διάρκεια της µέρας. Παρόλα αυτά 
όµως, η πώληση φάσµατος κατά τη διάρκεια της νύχτας στην ίδια τιµή µε τις 
ώρες αιχµής θα καθιστούσε την νυχτερινή πώληση φάσµατος αδύνατη. Η 
επιβάρυνση µε την ίδια τιµή ανά ώρα εκποµπής (price per hour of broadcast)  
µπορεί παράλληλα να οδηγήσει σε µειωµένη κάλυψη των δαπανών.  
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Συµπεραίνουµε συνεπώς πως είναι απαραίτητη µια πιο “ελαστική” απόδοση 
των κανόνων κοστολόγησης, η οποία θα διευκολύνει την συνολική ανάκτηση 
των δαπανών µε έναν αµερόληπτο τρόπο. 
 
Επιπλέον, αν το δίκτυο σχεδιαζόταν αποκλειστικά για να καλύπτει τις ανάγκες 
στις ώρες αιχµής, αυτό θα επηρέαζε το συνολικό κόστος του δικτύου και θα 
σήµαινε ότι µέρους του φάσµατος διατίθεται µόνο για τις ώρες υψηλής 
ακροαµατικότητας. Το γεγονός αυτό δικαιολογεί συνεπώς µια µεγαλύτερη 
αναλογία του κόστους στις ώρες αιχµής. 
∆ιατυπώνοντας το διαφορετικά, για να εξυπηρετηθεί η υψηλή ζήτηση στις 
ώρες αιχµής θα ήταν απαραίτητη η χρησιµοποίηση ενός καινούργιου 
πολυπλέκτη (MUX), το κόστος του οποίου θα έπρεπε να καλυφθεί 
αποκλειστικά και µόνο από τους υψηλής ακροαµατικότητας - χρήστες  (prime-
time users). 
 
Για να είναι επίσης οικονοµικά αποδοτική η κατανοµή του χρόνου µετάδοσης 
(broadcast time), οι τιµές πρέπει να κυµαίνονται ανάλογα µε την στιγµή της 
µέρας, καθώς η ζήτηση είναι συνήθως µεγαλύτερη τις ώρες αιχµής από ότι τη 
νύχτα. Υπάρχουν όντως πολλοί, καλοί οικονοµικοί λόγοι που εξηγούν γιατί 
προκειµένου να “πουληθεί’’ φάσµα κατά τη διάρκεια των νυκτερινών ωρών, 
πρέπει η τιµή για αυτό το φάσµα να είναι χαµηλότερη από τις άλλες ώρες. 
 
Το στάδιο της µέρας (time of day) θεωρείται ένας σηµαντικός παράγοντας 
κοστολόγησης. Παρόλα αυτά, ο καθορισµός των τιµών που στηρίζεται σε 
ανάκτηση των δαπανών σε µια hour-by-hour βάση δε θεωρείται κατάλληλος. 
Οι 24-ώρες λαµβάνονται ως η µικρότερη χρονική µονάδα βάσει της οποίας να 
γίνεται ο προσδιορισµός των τιµών. Αυτό επιτρέπει τη διακύµανση των τιµών 
κατά τη διάρκεια της µέρας αλλά µε τέτοιο τρόπο ώστε να µην 
υπερκαλύπτονται να συνολικά έξοδα του προσφερόµενου φάσµατος. Ο 
αµερόληπτος καταµερισµός των δαπανών εξασφαλίζεται, ελέγχοντας: 
 
1. Ότι όλες οι δαπάνες κοστολογούνται µε την ίδια βασική αρχή των 24-ωρών. 
2. Ότι  όλοι οι  χρήστες  επιβαρύνονται   µε   την  ίδια  τιµή   (price  per  unit  of  
capacity) σε µια συγκεκριµένη στιγµή της µέρας. 
 
 
Ενδεχοµένως να ήταν κατάλληλη και η χρήση της µιας βδοµάδας (one week) 
ως της µικρότερης χρονικής µονάδας βάσει της οποίας θα γινόταν η 
κοστολόγηση. Με τον ίδιο τρόπο που κάποιες στιγµές της µέρας 
προσελκύουν µεγαλύτερη ζήτηση, κάποιες µέρες τις εβδοµάδας είναι πιο 
“ελκυστικές’’ από τις υπόλοιπες. Αυτή βέβαια είναι µια εµπειρική προσέγγιση 
που καλό θα είναι να µη χρησιµοποιηθεί προτού µελετηθούν οι σύγχρονες 
τάσεις ζήτησης.    
 
 
2.4.2 ∆ιάρκεια συµβολαίου 
 
Η ανανέωση ή  η δηµιουργία νέων συµβολαίων σχετίζεται συνήθως µε την 
ύπαρξη σηµαντικών εξόδων συναλλαγής (substantial transaction costs). Τα 
συµβόλαια όµως µε µεγαλύτερη διάρκεια συνήθως µειώνουν τον κίνδυνο 
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(business risk). Η διάρκεια ενός συµβολαίου λοιπόν εκτιµάται ότι έχει 
αντίκτυπο στις δαπάνες και κατ’ επέκταση στον προσδιορισµό των τιµών. 
Είναι χρέος της κάθε επιχείρησης να δείξει το πώς το µέγεθος των 
εκπτώσεων για τα συµβόλαια µεγαλύτερης διάρκειας δικαιολογείται από τις 
δαπάνες που αποφεύγονται. 
 
 
2.4.3 Γεωγραφική τοποθεσία 
 
Τα έξοδα µπορούν επίσης να διαφέρουν ανάλογα µε τη γεωγραφική περιοχή. 
Τα land και building costs καθώς και τα έξοδα συντήρησης (maintenance 
costs) διαφέρουν, εξαιτίας των διαφορετικών καιρικών συνθηκών. Οι 
διακυµάνσεις συνεπώς των τιµών από περιοχή σε περιοχή πρέπει να είναι 
ανάλογες  µε τις διαφορές των εξόδων (cost differences).  
Γενικά, δεν έχει σηµασία αν οι τιµές µετάδοσης (regional broadcasting prices) 
είναι υψηλότερες στις αποµακρυσµένες περιοχές από ότι στις αστικές ή 
αντιστρόφως, υπό την προϋπόθεση ότι σχετίζονται άµεσα µε τις διαφορές των 
εξόδων (cost differences). Παρόλα αυτά, οι “γεωγραφικές ιδιαιτερότητες του 
κόστους” δεν θα έπρεπε να σχετίζονται µε τους πελάτες που αγοράζουν 
πανεθνικές υπηρεσίες µετάδοσης (nationwide transmission services). 
 
 
2.5 Μελλοντικές αλλαγές 
 
 
2.5.1 Επέκταση του ψηφιακού δικτύου 
 
Γενικά, η επέκταση του δικτύου DTT είναι απαραίτητη προκειµένου να 
παρέχεται κάλυψη σε όλες τις περιοχές της χώρας. Για την επίτευξη αυτού του 
στόχου πρέπει να προστεθούν νέα στοιχεία στο δίκτυο το κόστος των οποίων 
πρέπει να προσαρµοστεί στην προτεινόµενη δοµή κόστους. 
  
Επιπλέον, θα µπουν σε λειτουργία οι σταθµοί αναµετάδοσης (relay stations)  
και θα πρέπει να θεωρηθούν ως ένα νέο στοιχείο του δικτύου. Όσον αφορά το 
υπόλοιπο δίκτυο DTT, ο DTT εξοπλισµός που είναι εγκατεστηµένος στους 
σταθµούς είναι εξειδικευµένος για ψηφιακή τηλεόραση και συνεπώς εύκολα 
διαχωρίσιµος από τα υπόλοιπα κόστη εξοπλισµού που σχετίζονται µε το 
σταθµό. 
Όταν στο σταθµό πραγµατοποιούνται και άλλες υπηρεσίες, προκύπτουν 
έξοδα υποδοµής (Infrastructure costs) που πρέπει να καταµεριστούν µεταξύ 
αυτών των υπηρεσιών.  
 
 
2.5.2 Ανάπτυξη αγοράς 
 
Οι πιο πιθανές µελλοντικές αλλαγές όσον αφορά την ανάπτυξη της αγοράς 
είναι τρεις: 
 
1. Η προσθήκη νέων τηλεοπτικών εταιρειών που θα αναµεταδίδουν σε έναν 
από τους υπάρχοντες πολυπλέκτες.         
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2. Η προσθήκη ενός νέου πολυπλέκτη. 
3. Η αναβάθµιση του δικτύου για νέες υπηρεσίες.  
 
Οι δύο πρώτες θα προσαρµοστούν στην προτεινόµενη δοµή κόστους. 
 
Οι αναβαθµίσεις µπορεί να περιλαµβάνουν την προσθήκη νέας 
λειτουργικότητας, είτε µέσω αναβαθµίσεων στον υπάρχοντα εξοπλισµό DTT, 
είτε µε την προσθήκη νέου εξοπλισµού. Αυτές οι αλλαγές θα προσαρµοστούν 
στο µοντέλο κόστους που έχει προταθεί παραπάνω. Παρόλα αυτά, άλλες 
ενδεχόµενες µελλοντικές αλλαγές, όπως η εφαρµογή DVB-H (αναµετάδοση 
TV σε “κινητές’’ τηλεοράσεις και κινητά τηλέφωνα),  µπορεί να περιλαµβάνουν 
διασύνδεση και από κοινού συνεργασία µε άλλα δίκτυα. Είναι πιθανόν, 
οποιαδήποτε συναφής χρήση του DTT δικτύου και οποιοσδήποτε πρόσθετος 
εξοπλισµός, να προσαρµοστεί στην προτεινόµενη δοµή κόστους (proposed 
costing structure). 
 
Σε περιπτώσεις  όπου υπηρεσίες µετάδοσης και µη-µετάδοσης (broadcast 
and non-broadcast services) ενοποιούνται µε αυτόν τον τρόπο, ενδεχοµένως 
να είναι κατάλληλη µια διαφορετική ρυθµιστική πολιτική και µέθοδος 
κοστολόγησης. Κάτι τέτοιο όµως ξεφεύγει από το αντικείµενο της παρούσας 
µελέτης. 
 
 
2.6 Σύνοψη προτάσεων 
 
 
Το κόστος πρέπει να σχετίζεται όσο πιο άµεσα γίνεται µε τον κάθε 
πολυπλέκτη.       
 
Τα άµεσα κόστη του κάθε πολυπλέκτη πρέπει να κατανέµονται στους πελάτες  
ανάλογα µε την ποσότητα / όγκο που χρησιµοποιείται. 
 
Όπου το κόστος υποδοµής του δικτύου είναι κοινό για περισσότερους από 
έναν πολυπλέκτες ή και για όλους τους χρησιµοποιούµενους πολυπλέκτες, 
πρέπει να διαιρείται και να κατανέµεται ισάξια στον αριθµό των πολυπλεκτών 
που εµπλέκονται. 
 
Για το κόστος υποδοµής του δικτύου, συµπεριλαµβανοµένου και του κόστους 
διαχείρισης και µετατροπής (management and switchover costs), πρέπει 
αρχικά να επιλέγουµε µεταξύ των δύο κύριων επιλογών καταµερισµού. Η 
πρώτη µπορεί να οριστεί ως η Europe Economics / Quotient επιλογή και η 
δεύτερη ως η  Equivalent TV transmitter system (ETV) επιλογή.  
 
 
Η Europe Economics / Quotient επιλογή, λειτουργεί ως εξής: 
 
Α. Για τον καταµερισµό του κόστους υποδοµής στην DTT, συνολικά 
(ξεχωριστά από την αναλογική µετάδοση και τις άλλες υπηρεσίες), 
µοιράζουµε τα mast-related  κόστη σε σχέση µε το ύψος των ιστών όπου 
πραγµατοποιείται η εκποµπή. Τα non-mast-related κόστη κατανέµονται είτε µε 
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τον ίδιο τρόπο, είτε σε σχέση µε το ποσοστό του DTT προς το non-DTT 
κόστος. 
 

Β. Ο καταµερισµός του κόστους στους πολυπλέκτες γίνεται αναλογικά µε το 
βασικό κόστος που σχετίζεται µε τον κάθε πολυπλέκτη.  
 
Γ. Ο καταµερισµός του κόστους στους πελάτες γίνεται αναλογικά µε την 
χρησιµοποιούµενη χωρητικότητα προς τη συνολικά διαθέσιµη χωρητικότητα. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3 
 

 

Μέθοδοι κοστολόγησης και καθορισµού των τιµών 
 
 

Το παρόν  κεφάλαιο περιγράφει τις µεθόδους που χρησιµοποιούνται για τον 
υπολογισµό του κόστους και των τιµών στις υπηρεσίες δικτύου. Ακολουθείται 
η λογική ότι ένας ρυθµιστής (regulator) µελετάει επισταµένως όλες τις 
διαθέσιµες επιλογές και κατόπιν προχωράει σε µια διαδικασία τιµολόγησης 
όπου απαιτείται ο προσδιορισµός των τιµών βάσει του κόστους. Μελετώνται 
οι διαθέσιµες µέθοδοι και οι συναλλαγές που εµπλέκονται προκειµένου να 
επιλεχθεί εκείνη η µέθοδος που θα τεθεί σε εφαρµογή. 
 
Το πρώτο βήµα περιλαµβάνει τον προσδιορισµό της αξίας του κεφαλαίου που 
διαθέτει η επιχείρηση ( πάροχος DTT ) ή αλλιώς του κόστους βασικού 
κεφαλαίου ( Capital cost base ). To κόστος αυτό κατόπιν κατανέµεται στην 
ενεργό περίοδο ζωής του κεφαλαίου (annualized) και υπολογίζεται η ετήσια 
πτώση της αξίας του (annual depreciation charge). Προσδιορίζοντας την 
απόδοση / επιστροφή του βασικού κεφαλαίου (cost of capital) και 
προσθέτοντας την πτώση της αξίας του, προκύπτει το συνολικό ποσό που 
πρέπει να ανακτηθεί στη συγκεκριµένη περίοδο (Total capital charge). 
Προσθέτοντας τέλος στο παραπάνω ποσό τις λειτουργικές δαπάνες που 
σχετίζονται µε το παραγόµενο προϊόν και τις υπηρεσίες (Operating & general 
overhead costs), προκύπτει το συνολικό απαιτούµενο εισόδηµα (Total 
revenue requirement). 
 
Το Σχήµα 3.0.1 που ακολουθεί συνοψίζει την παραπάνω διαδικασία: 
 
 

 
Σχήµα 3.0.1 :  Η διαδικασία καθορισµού του κόστους. 
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3.1 Εκτίµηση βασικού κεφαλαίου  (Value of capital base) 
 
 
Αρχικά, είναι απαραίτητο για τον ρυθµιστή να αποφασίσει εάν θα εκτιµήσει 
την αξία του βασικού κεφαλαίου (regulatory asset base) που διαθέτει η 
επιχείρηση µε αναφορά στο αρχικό ή στο τρέχον κόστος.    
   
 
3.1.2 Εκτίµηση µε βάση το αρχικό κόστος  (Historic Cost Accounting) 
 
Η µέθοδος αυτή χρησιµοποιεί την καταχωρηµένη τιµή (book value) του κάθε 
στοιχείου. Την αρχική δηλαδή δαπάνη που είχε κάνει η επιχείρηση, 
αφαιρώντας την πτώση που έχει υποστεί η αξία του συγκεκριµένου προϊόντος 
(depreciation) από τη στιγµή που αποκτήθηκε. 
 
Πλεονεκτήµατα: 
 

1. Οι δαπάνες είναι ήδη καταχωρηµένες στα βιβλία της εταιρίας και 
µπορούν να χρησιµοποιηθούν κατευθείαν σε υπολογισµούς. 

2. Οι λογαριασµοί της εταιρίας υφίστανται διαρκή οικονοµικό έλεγχο  
 
Μειονεκτήµατα: 
 

1. ∆εν λαµβάνονται υπ’ όψιν οι µεταβολές των τιµών εξαιτίας του 
πληθωρισµού καθώς και πιθανές αλλαγές στον τεχνολογικό τοµέα 
και τον τοµέα των διατιµήσεων. 

2. Η εµπιστοσύνη του ρυθµιστή απέναντι στην επιχείρηση της δίνει µια 
σηµαντική υπεροχή στον τοµέα της πληροφόρησης. 

   
 
3.1.2 Εκτίµηση µε βάση το τρέχον κόστος  (Current Cost Accounting) 
 
Η µέθοδος αυτή (CCA), είναι γενικά πιο πολύπλοκη από την προηγούµενη 
(HCA) καθώς περιλαµβάνει περισσότερες δυνατότητες επιλογών, κυρίως 
όσον αφορά τον προσδιορισµό του όρου “τρέχον κόστος’’.  Σκοπός της CCA 
είναι ο προσδιορισµός της τωρινής αξίας του δικτύου. Απαιτείται συνεπώς 
ανατίµηση του αρχικού κόστους κεφαλαίου (HCA) προκειµένου να ληφθεί 
υπόψιν ο πληθωρισµός και οι αλλαγές στους τοµείς της τεχνολογίας και στις 
τιµές του εξοπλισµού. Το τρέχον κόστος αντικατοπτρίζει το κόστος του 
εξοπλισµού αν αγοραζόταν σήµερα. Λόγω της γρήγορης τεχνολογικής 
ανάπτυξης ο εξοπλισµός µέσα σε µικρό χρονικό διάστηµα θεωρείται 
ξεπερασµένος και έχει κυκλοφορήσει νέος εξοπλισµός, πιο αποδοτικός και 
αξιόπιστος. Λαµβάνοντας αυτό υπ’ όψιν υπολογίζουµε το κόστος του δικού 
µας εξοπλισµού. 
 
Πλεονεκτήµατα: 
 

1. Η χρησιµοποίηση του τρέχοντος κόστους οδηγεί σε χαµηλότερες τιµές 
και για αυτόν τον λόγo προτιµάται από τους ρυθµιστές. Ακόµα και αν η 
αξία ενός σύγχρονου εξοπλισµού µειωθεί µε την πάροδο του χρόνου, 
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οι υποχρεωτικές ανατιµήσεις διατηρούν τις τιµές που θα χρεωθεί µια 
νέα επιχείρηση ανταγωνιστικές. 

2. ∆ίνει κίνητρο στις εταιρίες να διατηρούν ένα σύγχρονο και αποδοτικό 
δίκτυο µε εξοπλισµό τελευταίας τεχνολογίας. 

3. Εξασφαλίζει τη δυνατότητα αποδοτικού καταµερισµού (allocative 
efficiency) καθώς τόσο οι καταναλωτές όσο και οι επιχειρήσεις 
λαµβάνουν υπόψιν τις τρέχουσες τιµές των πόρων για τις αγοραστικές 
τους δραστηριότητες. 

 
Μειονεκτήµατα: 
 

1. H διαδικασία εκτίµησης του CCA από το HCA είναι αρκετά πολύπλοκη. 
Ο βαθµός πολυπλοκότητας εξαρτάται από τη µέθοδο ανατίµησης που 
θα χρησιµοποιηθεί. 

2. Ο υπολογισµός του γίνεται από ειδικούς. 
 
 
 
Παρακάτω περιγράφονται οι διάφορες µέθοδοι ανατίµησης που 
χρησιµοποιούνται στην CCA : 
 
 
3.1.2.1 Replacement costs 
 
Η µέθοδος αυτή υπολογίζει την τρέχουσα τιµή του συνολικού (ή ενός 
τµήµατος) του δικτύου. Ουσιαστικά καλείται να απαντήσει στην ερώτηση : 
Πόσο θα στοίχιζε η κατασκευή του συγκεκριµένου δικτύου τώρα; Η αξία του 
κάθε στοιχείου στο δίκτυο υπολογίζεται λαµβάνοντας υπόψιν το τρέχον 
κόστος  ενός στοιχείου µε παρόµοια χαρακτηριστικά και χρόνο ζωής. 
Εάν ένα υπό εξέταση στοιχείο έχει υποτιµηθεί εντελώς (fully depreciated / net 
book value = 0) αλλά εξακολουθεί να χρησιµοποιείται, εκχωρείται συνήθως µε 
µηδενικό κόστος. Μπορούν βέβαια να χρησιµοποιηθούν και άλλες 
προσεγγίσεις, όπως η ανάθεση ενός σταθερού ποσοστού υποτίµησης στο 
συγκεκριµένο στοιχείο (fixed percentage of asset depreciation).    
   
Εάν ένα στοιχείο µε παρόµοια χαρακτηριστικά είναι διαθέσιµο για σύγκριση, η 
µέθοδος αυτή µπορεί να αποδειχθεί αρκετά ικανοποιητική. Εάν αντιθέτως το 
στοιχείο δεν διατίθεται πια στο εµπόριο, η απόδοση αγοραστικής τιµής σε 
αυτό είναι ανούσια. 
  
Σε αυτήν την περίπτωση, και ως πρότυπα σε µερικές προνοητικές 
µεθοδολογίες τιµολόγησης, µια Modern Equivalent Asset (MEA) 
χρησιµοποιείται. Αυτή η τεχνική δεν εξετάζει τα επιµέρους τµήµατα στοιχείων 
αλλά εξετάζει τη γενική παρεχόµενη λειτουργία, και προσπαθεί να αξιολογήσει 
το κόστος της ισοδύναµης λειτουργίας (και µέσα εκεί τις ισοδύναµες: 
ικανότητα ή/και ποιότητα της υπηρεσίας) σε αυτή που παρέχεται από το 
στοιχείο που εκτιµάται.  Η MEA έχει το βασικό πλεονέκτηµα ότι οι 
προκύπτουσες κύριες δαπάνες περισσότερο θα αντιστοιχούσαν στις δαπάνες 
ενός νεοεισερχόµενου. 
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Το βασικό µειονέκτηµα της µεθόδου αυτής είναι ότι µπορεί να είναι δύσκολο 
να καθοριστεί τι πρέπει να είναι MEA. Εάν έχει υπάρξει γρήγορη τεχνολογική 
πρόοδος, έτσι ώστε τα προτερήµατα µε την ίδια ικανότητα και την ίδια 
τεχνολογία δεν είναι πλέον διαθέσιµα, η τρέχουσα τιµή MEA θα πρέπει να 
ρυθµιστεί για τις διαφορές. Αυτό ηχεί απλό σε γενικές γραµµές αλλά µπορεί 
να είναι δύσκολο στην πράξη. Οι ρυθµίσεις για τις διαφορές στην ποιότητα, 
την αποτελεσµατικότητα και την ικανότητα µπορούν επίσης να προσθέσουν 
ένα στοιχείο της αυθαιρεσίας στον υπολογισµό. 
 
 
3.1.2.2 Deprival Value 
 
Η µέθοδος αυτή υπολογίζει την αξία / όφελος που αποφέρει το κάθε στοιχείο 
στην επιχείρηση, είτε κρατώντας το σε λειτουργία, είτε πουλώντας το. Ο 
υπολογισµός βασίζεται στην economic value 1  (EV) και στην net realizable 
value 2 (NRV) του στοιχείου. 
Εάν η EV είναι µεγαλύτερη από την NRV η εταιρία θα κρατήσει το στοιχείο σε 
χρήση. Εάν η EV είναι µικρότερη από την NRV το στοιχείο θα πουληθεί.    
 
 
1. Το όφελος που αποφέρει το στοιχείο στην επιχείρηση όταν βρίσκεται σε χρήση / λειτουργία 
2. Το όφελος που µπορεί να αποφέρει το στοιχείο στην επιχείρηση άµα πουληθεί. 
 
 
 

3.2 Ενεργός περίοδος ζωής κεφαλαίου  (Annualisation) 
 
 
Από τη στιγµή που καθορίζεται η  αξία του βασικού κεφαλαίου (Value of 
capital base), πρέπει να προσδιοριστεί η ενεργός περίοδος ζωής του έτσι 
ώστε να είναι δυνατός ο υπολογισµός µιας ετήσιας πτώσης της αξίας του 
(Annual depreciation charge). Υπάρχουν αρκετές διαθέσιµες µέθοδοι για την 
επίτευξη αυτού του σκοπού :  
 
 
3.2.1 Straight line depreciation 
 
H Straight line depreciation είναι µακράν η πιο συχνά εφαρµόσιµη µέθοδος. 
Κατανέµει οµαλά την πτώση της αξίας ενός στοιχείου σε όλη τη διάρκεια της 
ζωής του. Ένα σταθερό ποσοστό απαξίωσης αφαιρείται κάθε χρόνου µε βάση 
τον ακόλουθο τύπο:  
 

Ετήσια απαξίωση = (αρχική αξία – υπολειµµατική αξία) / διάρκεια ζωής 
 

Η µέθοδος είναι αρκετά ικανοποιητική όταν η χρησιµότητα ενός στοιχείου είναι 
σχετικά σταθερή κατά τη διάρκεια της ζωής του. Μπορεί όµως να µην 
αποδειχθεί ρεαλιστική εάν η συνεισφορά του στοιχείου στα έσοδα δεν είναι 
σταθερή ή οι τρέχουσες δαπάνες διαφέρουν συστηµατικά κατά τη διάρκεια της 
ζωής του. Μια επιπλέον αδυναµία αυτής της µεθόδου είναι ότι λαµβάνει 
υπόψιν την αρχική αξία του στοιχείου η οποία µπορεί να µην αντιπροσωπεύει 
τις παρούσες συνθήκες στην αγορά. 
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3.2.2 Economic depreciation 
 
Η µέθοδος αυτή περιλαµβάνει µια εκτίµηση της µεταβαλλόµενης αγοραστικής 
αξίας του στοιχείου που είναι ουσιαστικά η τωρινή αξία του στοιχείου σε 
σχέση µε τα µελλοντικά έσοδα που αναµένεται να προσφέρει. 
 
Σε αντίθεση µε την  Straight line depreciation, η Economic depreciation 
υπολογίζει την απαξίωση που υφίσταται ένα στοιχείο κυρίως στα πρώτα 
χρόνια της ζωής του. Οι διαφορές µπορεί να είναι σχετικά µικρές όταν 
λαµβάνεται υπόψιν ένα ευρύ φάσµα από περιόδους ζωής του στοιχείου (wide 
range of asset lives). Όταν όµως µελετάται µια και µόνο ενεργή περίοδος 
ζωής του στοιχείου, οι διαφορές µπορεί να είναι σηµαντικές. 
 
 
3.2.3 Simple annuity & titled annuity 
 
Η µέθοδος annuity, εκτός από την αξία του στοιχείου, λαµβάνει υπόψιν το 
όφελος που θα προέκυπτε αν το κεφάλαιο είχε επενδυθεί κάπου αλλού και όχι 
στο συγκεκριµένο στοιχείο. ∆ιαφέρει από την Straight line depreciation στο ότι 
τόσο η αξία του ενεργητικού στοιχείου (asset cost), όσο και η επενδυτική αξία 
(financing cost), ανακτώνται µαζί σε ίσα ετήσια ποσά κατά τη διάρκεια ζωής 
του ενεργητικού στοιχείου. Στην Straight line depreciation µόνο η πτώση της 
αξίας (depreciation charge) υπολογίζεται και αφαιρείται σε ίσα ποσά, ενώ η 
επενδυτική αξία (π.χ. cost of capital) υπολογίζεται ξεχωριστά.  
      
Η simple annuity θεωρεί ότι η τιµή αγοράς ενός νέου εξοπλισµού παραµένει 
αµετάβλητη κατά τη διάρκεια ζωής του ενεργητικού στοιχείου.  
Η titled annuity αποτελεί µια βελτιωµένη προσέγγιση η οποία λαµβάνει 
υπόψιν τις µελλοντικές τάσεις στις τιµές νέου εξοπλισµού και συνεπώς και 
στις τιµές υπηρεσιών (service prices). Η µέθοδος αυτή οδηγεί σε µεγαλύτερη 
απαξίωση (depreciation) στο ξεκίνηµα της ζωής του ενεργητικού στοιχείου, 
εάν προβλεφθεί µια αρνητική τάση (πτώση) των τιµών (π.χ. εξαιτίας 
τεχνολογικών αλλαγών). 
 
 

3.2.4 Infrastructure Renewals Accounting 
 
Η Infrastructure Renewals Accounting προσφέρει έναν εναλλακτικό τρόπο 
προσδιορισµού της ετήσιας απαξίωσης του κεφαλαίου. ∆ιαφέρει από τις άλλες 
µεθόδους στο ότι το δίκτυο υποδοµής θεωρείται  ένα ενιαίο σύστηµα το οποίο 
συντηρείται στην αιωνιότητα και όχι µια συλλογή από ξεχωριστά στοιχεία µε 
ανεξάρτητες διάρκειες ζωής και ανάγκες συντήρησης.   
 
Τα περισσότερα στοιχεία υποδοµής π.χ. σωλήνες και αυλάκια για τη διανοµή 
νερού, πυλώνες υψηλής τάσης κτλ αποτελούν πρόβληµα για τις 
παραδοσιακές υπολογιστικές µεθόδους καθώς η µεγάλη διάρκεια ζωής τους 
είναι δύσκολο να εκτιµηθεί. Επιπλέον, αντί να αντικαθιστώνται θα µπορούσαν 
να επισκευάζονται  ανά τακτά χρονικά διαστήµατα. Η Infrastructure Renewals 
Accounting παρέχει τη δυνατότητα κοστολόγησης αυτών των στοιχείων σε µια 
ετήσια βάση.     
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Το κόστος ανανέωσης υποδοµής ( Infrastructure Renewals Charge – IRC ) 
αποτελεί ένα ετήσιο κόστος και υπολογίζεται ως η µέση προβλεπόµενη 
δαπάνη για την ανανέωση των υποδοµών (Infrastructure Renewals 
Expenditure – IRE). Η συγκεκριµένη δαπάνη καλύπτει τόσο τωρινές όσο και 
µελλοντικές υπηρεσίες συντήρησης του συνολικού συστήµατος υποδοµής. Αν 
και µπορεί να δοθεί κάποια καθοδήγηση από τις δαπάνες συντήρησης στο 
παρελθόν, το IRC απαιτεί µια εκτίµηση των µελλοντικών δαπανών 
συντήρησης. 
 
 

3.3 Απόδοση βασικού κεφαλαίου  (Cost of capital) 
 
 
Από τη στιγµή που εξακριβώνεται η αξία του βασικού κεφαλαίου (value of 
capital base), πρέπει να προσδιοριστεί το ποσοστό των αποδόσεων (rate of 
return), σε σχέση µε το κεφάλαιο που έχει επενδυθεί. Το επιτρεπόµενο 
ποσοστό των αποδόσεων που αποκρίνεται στην αξία του βασικού κεφαλαίου, 
δίνει το επιτρεπόµενο κέρδος. Το Cost of Capital αντιπροσωπεύει ουσιαστικά 
το ποσοστό των αποδόσεων που προσδοκεί έναν επενδυτής από τη 
συγκεκριµένη επιχείρηση, δεδοµένου του ρίσκου που παίρνει, συγκριτικά µε 
άλλες επενδύσεις που θα µπορούσε να κάνει (opportunity cost). 
 
  
H απόδοση του βασικού κεφαλαίου υπολογίζεται συνήθως από: 
 
(α) Το σταθµισµένο µέσο χρέος της επιχείρησης (weighted average cost of 
debt), λαµβάνοντας υπόψιν τις διάφορες µορφές οφειλών/χρεών που τη  
χαρακτηρίζουν. 
(β) Το cost of equity – την απόδοση που απαιτούν οι µέτοχοι προκειµένου να 
επενδύσουν στην επιχείρηση. 
 
 
Το Weighted Average Cost of Capital  (WACC), θεωρείται ως ο µόνος 
ακριβής τρόπος προσδιορισµού του cost of capital για τις επιχειρήσεις και  
υπολογίζεται βάσει της ακόλουθης σχέσης :  
 

ED
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όπου :       re : cost of equity (%),  rd : cost of debt (%), E και D οι συνολικές   
                 αξίες equity και debt αντίστοιχα.   
 
 
Cost of debt 
 
Το cost of debt της επιχείρησης προσδιορίζεται εύκολα από τα λογιστικά της 
βιβλία. Ο ρυθµιστής (regulator), κανονικά παίρνει την αξία του χρέους (cost of 
debt) της επιχείρησης ως δεδοµένη, εκτός αν υπάρχει λόγος να θεωρήσει ότι 
το οφειλόµενο ποσό είναι υπερβολικά υψηλό ή χαµηλό. 
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Cost of equity 
 
Το cost  of equity (re), συνήθως προσδιορίζεται από το Capital Asset Pricing 
Model (CAMP), µε χρήση της ακόλουθης εξίσωσης: 
 

mefe PBrr ×+=  

 
όπου :       rf  : risk-free rate ,  βe : risk relative to market risk , Pm : the market 
                 premium. 
 
 
3.4 Λειτουργικά κόστη  (Operating costs) 
 
 
Το λειτουργικό κόστος (operating cost) λαµβάνεται πάντοτε σε τρέχουσα βάση 
(current basis)  και θεωρείται δεδοµένο σε ένα χρόνο, προσθέτοντας ή 
αφαιρώντας κάποιες προσαρµογές για µεγαλύτερη απόδοση. Αυτές οι 
προσαρµογές είναι ιδιαίτερα ουσιώδεις όταν ο ρυθµιστής θεωρεί ότι η 
µονοπωλιακή θέση µιας επιχείρησης της δίνει τη δυνατότητα να µην είναι 
ιδιαίτερα παραγωγική ή όταν έχει επενδύσει µεγάλα ποσά προκειµένου να 
περιορίσει τη συντήρηση (maintenance) ή την επίβλεψη (supervision).      
 
Το µεγαλύτερο µέρος των λειτουργικών δαπανών (operating expenditure) που 
σχετίζονται µε την εκποµπή της ψηφιακής τηλεόρασης µπορούν να 
συνδεθούν ευθέως µε τα στοιχεία και τις δραστηριότητες του δικτύου, όπως 
συζητήθηκε στο κεφάλαιο 2. Τα  κοινά / οµαδικά λειτουργικά έξοδα (joint and 
common operating costs) πρέπει να αποδοθούν σε διαφορετικά στοιχεία και 
στους πελάτες, χρησιµοποιώντας µια από τις µεθόδους που αναφέρονται 
παρακάτω. 
 
 
3.5 Μέθοδοι τιµολόγησης  (Pricing methods) 
 
 
Το ερώτηµα που αποµένει να απαντηθεί είναι πώς, µέσα στα επιτρεπόµενα 
όρια του κέρδους, ο ρυθµιστής (FICORA) πρέπει να καθορίζει τις τιµές µε τις 
οποίες µια εταιρία (Digita)  χρεώνει τους χρήστες για τις υπηρεσίες της.  
 
Στο κεφάλαιο 2 αναλύονται οι τρόποι µε τους οποίους υπολογίζονται τα 
“άµεσα έξοδα” της DTT (direct costs of DTT) και διανέµονται κατόπιν στους 
χρήστες. Σε µια επιχείρηση όµως, τα “κοινά / οµαδικά έξοδα” (joint and 
common costs), κυρίως αυτά που σχετίζονται µε τους σταθµούς και τους 
πυλώνες, καθώς και σε µικρότερο βαθµό τα έξοδα διοίκησης (management 
costs), µπορεί να αναλογούν σε µια µεγάλη µερίδα των συνολικών εξόδων. 
 
Εάν λοιπόν η παραπάνω αναφορά είναι σωστή, οι µέθοδοι καταµερισµού των 
“κοινών / οµαδικών δαπανών” είναι ιδιαίτερα συναφείς µε το θέµα. 
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3.5.1 Fully Distributed Cost (FDC) 
 
 H FDC κατανέµει πλήρως τα άµεσα (directly attributable) και τα κοινά / 
οµαδικά (joint and common) έξοδα, στα προϊόντα και τις υπηρεσίες της 
εταιρίας, σύµφωνα µε µια εξειδικευµένη µέθοδο καταµερισµού: Ένα 
πρόγραµµα παίρνει τα πραγµατικά κόστη των διάφορων παραγόντων και 
υπολογίζει το ποσοστό τους στο συνολικό κόστος. Οι παράµετροι του 
προγράµµατος είναι σταθερές (coefficients)  που χρησιµοποιούνται για τον 
καταµερισµό του κόστους στις υπηρεσίες. 
 

 
Σχήµα 3.5.1.1 : FDC µέθοδος. 

 

 
Η FDC προσέγγιση φαίνεται στο παραπάνω σχήµα. Η ιδέα στηρίζεται στην  
τοποθέτηση του κόστους, που δεν αντιστοιχεί µονοσήµαντα σε µία υπηρεσία, 
σε κέντρα κόστους (cost pools). Αυτό είναι το έµµεσο κόστος. Έπειτα 
καθορίζουµε το ποσοστό / σταθερές του κόστους που αναλογεί στις διάφορες 
υπηρεσίες. 
 Η µέθοδος αυτή περιλαµβάνει τόσο στοχαστικά όσο και αυθαίρετα στοιχεία 
επειδή εξορισµού τα κοινά / οµαδικά έξοδα δεν µπορούν να προσδιοριστούν 
ευθέως. 
 
Τα έξοδα που µπορούν να καταµεριστούν πλήρως είναι πιο εύκολο να 
υπολογιστούν σε σχέση µε τα υπόλοιπα. Κατανέµονται σε όλα τα προϊόντα 
και τις υπηρεσίες, εξασφαλίζουν ότι η εταιρία ανακτά όλα τα αρχικά της έξοδα 
(historic costs) και αντικατοπτρίζουν τις δαπάνες του παρόντος δικτύου και όχι 
ενός σύγχρονου, ισοδύναµου δικτύου που δεν διαθέτει η εταιρία. Από τη 
στιγµή που η FDC µέθοδος χρησιµοποιεί µόνο τις αρχικές δαπάνες (historic 
costs), µπορεί να υποβληθεί σε έλεγχο εύκολα, µέσα από τους  λογαριασµούς 
της επιχείρησης.       
 
Μια σηµαντική αδυναµία της µεθόδου είναι ότι ελέγχεται σε µεγάλο βαθµό 
από την ίδια την επιχείρηση, αφήνοντας έτσι σοβαρές υποψίες σχετικά µε τον 
τρόπο καταµερισµού των εξόδων. Απαιτείται συνεπώς ένας µεγάλος βαθµός 
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διαφάνειας προκειµένου να µπορούν οι ρυθµιστές να εκτιµήσουν που 
υπάρχουν ανεπάρκειες και διαστρεβλώσεις. 
 
Ακόµα χειρότερα, η χρήση των αρχικών τιµών (historic costs) παραβλέπει τον 
παράγοντα ότι τα έξοδα για την εγκατάσταση και λειτουργία ενός δικτύου 
σήµερα είναι εντελώς διαφορετικά από τα έξοδα του ήδη υπάρχοντος δικτύου. 
Οι τιµές που προκύπτουν από την FDC κρύβουν πιθανές ανεπάρκειες του 
δικτύου (έλλειψη χωρητικότητας, ξεπερασµένος εξοπλισµός, µη αποδοτικές 
διαδικασίες, κα). Αυτό συµβαίνει γιατί δεν µπορούµε να εντοπίσουµε τους 
πραγµατικούς λόγους που κάποιες τιµές είναι υπερβολικά υψηλές. 
 
Οι υπολογισµοί της FDC µεθόδου θα µπορούσαν να τροποποιηθούν, 
κάνοντας κατάλληλες προσαρµογές (efficiency adjustments) ώστε να είναι 
δυνατή  η κοστολόγηση ενός σύγχρονου δικτύου. Ακόµα όµως κι αν 
θεωρητικά είναι εφικτή µια προσέγγιση πλήρους καταµερισµού των εξόδων µε 
εκτίµηση των τρεχόντων δαπανών (fully distributed cost approach with current 
costs) , στην πράξη κανένα στάδιο δεν είναι σαφές. Ο έλεγχος και το 
πλεονέκτηµα της πληροφόρησης εξακολουθεί να ανήκει στην ίδια την 
επιχείρηση. Η προσπάθεια προσαρµογής του FDC µοντέλου αναπτύσσεται 
περισσότερο  στα Forward Looking Cost µοντέλα που θα συζητηθούν 
παρακάτω.   
 
Όπου υπάρχει τέλος υπαρκτός ή ενδεχόµενος ανταγωνισµός, οι νέες εταιρίες  
πρέπει να αποφασίσουν αν θα κατασκευάσουν το δικό τους δίκτυο ή αν θα 
συνδεθούν µε διαπραγµατευτικούς όρους στο δίκτυο της ήδη υπάρχουσας 
εταιρίας. Αν συνεπώς τα έξοδα του συγκεκριµένου δικτύου υπολογίζονται µε 
βάση την FDC µέθοδο, οι ενδεικτικές τιµές που στέλνονται στις νέες εταιρίες 
µπορεί να είναι αρκετά παραπλανητικές. 
 
 Για όλους τους παραπάνω λόγους, η χρήση αυτού του µοντέλου συχνά 
αποφεύγεται. 
  
 

3.5.2 Stand Alone Cost (SAC) 
 
Αυτή η εκδοχή της FDC µεθόδου κατανέµει το σύνολο των οµαδικών 
δαπανών (shared and common costs) σε ένα µόνο προϊόν ( single regulated 
product). Η λογική της µεθόδου είναι ότι αυτά θα ήταν τα έξοδα που θα 
επιβάρυναν την εταιρία αν παρήγαγε µόνο το συγκεκριµένο προϊόν. 
  
∆ιαιρώντας µε τον αριθµό των παραγόµενων µονάδων παίρνουµε το µέσο 
Stand Alone Cost  (ASAC). Στην πράξη το ASAC εξυπηρετεί ελάχιστα στον 
προσδιορισµό ενός θεωρητικού, άνω ορίου των τιµών. 
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Non-account based costs: 
 
Στη συνέχεια αναφέρονται µέθοδοι τιµολόγησης που δε βασίζονται στον 
πλήρη καταµερισµό του αρχικού κόστους (full allocation of historic cost). 
 
 

3.5.3 Marginal cost pricing 
 
Η Marginal cost pricing προϋποθέτει ότι οι τιµές αντιστοιχούν αποκλειστικά 
στο short run marginal cost (στο κόστος που σχετίζεται µε την παραγωγή µιας 
επιπλέον µονάδας). Η επιχείρηση δηλαδή ανακτά µόνο τα τρέχοντα, 
µεταβλητά έξοδα (extra variable costs) και κανένα από τα σταθερά, κοινά ή 
οµαδικά έξοδα  (fixed, joint or common costs). Με τη συγκεκριµένη µέθοδο 
συνεπώς παρέχεται ένα χαµηλότερο όριο τιµών (lower price bound). 
 Οι τιµές που αντιστοιχούν στα marginal costs είναι ό,τι ακριβώς θα περίµενε 
να συναντήσει κάποιος σε µια ανταγωνιστική αγορά. Οδηγούν σε 
µεγιστοποίηση της ευηµερίας καθώς ευνοούνται οι καταναλωτές και σε έναν 
οικονοµικά αποδοτικό καταµερισµό των πόρων. 
Παρόλα αυτά, η  Marginal cost pricing µέθοδος δεν είναι εύκολα εφαρµόσιµη 
εξαιτίας της δυσκολίας κοστολόγησης των µεταβολών στις παραγόµενες 
µονάδες. 
 
 

3.5.4 Forward Looking Cost (FLC)  
 
Η FLC προσέγγιση εκφράζει το κόστος για την παραγωγή ενός επιπλέον 
προϊόντος ή υπηρεσίας και όχι για την παραγωγή µιας επιπλέον µονάδας 
όπως αναφέρθηκε παραπάνω (Marginal cost pricing).  Για παράδειγµα, η 
συγκεκριµένη µέθοδος θα υπολόγιζε την τιµή για τη µετάδοση µιας επιπλέον 
οµάδας καναλιών ( χρήση ενός ακόµα πολυπλέκτη – MUX ). Αντιθέτως η 
Marginal cost pricing θα ασχολιόταν µε το κόστος για την παραγωγή ενός 
επιπλέον λεπτού µετάδοσης (minute of transmission) σε έναν ήδη υπάρχον 
σταθµό ή µε το κόστος έναρξης ενός νέου καναλιού σε έναν ήδη υπάρχοντα 
πολυπλέκτη. Όλα τα έξοδα στην FLC µέθοδο υπολογίζονται µακροπρόθεσµα, 
µε όλες τις εισροές, συµπεριλαµβανοµένου του ποσοστού απόδοσης (capital 
cost) να θεωρούνται µεταβλητές.  
Όλα τα Forward looking costs µπορούν να εκφραστούν επίσης ανά 
παραγόµενη µονάδα, διαιρώντας µε τον αριθµό των νέων µονάδων και 
παίρνοντας τα Forward Looking Average Costs (FLAC). 
 
∆εν υπάρχει κανένας “σωστός’’ τρόπος εφαρµογής της FLC µεθόδου που να 
καθιστά όλους τους άλλους λανθασµένους. Το νέο προϊόν ή υπηρεσία που 
προστίθεται µπορεί να προσδιοριστεί µε αρκετούς τρόπους, ανάλογα µε το 
ποιος είναι πιο σχετικός µε την ανάλυση. Το δίκτυο που θεωρείται σαν σηµείο 
αφετηρίας για το FLC πρότυπο µπορεί να καθοριστεί είτε ως το δίκτυο που 
πραγµατικά χρησιµοποιεί η επιχείρηση (“top down’’ modeling) , είτε ως ένα 
καινούργιο “ιδανικό’’ µοντέλο διαµορφωµένο ανάλογα µε την τοπογραφία και 
το προφίλ των χρηστών (“bottom up’’ modeling).  Για τον προσδιορισµό του 
“ιδανικού’’ δικτύου υπάρχουν πολλές διαφορετικές τεχνικές. 
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Η FLC µπορεί να λάβει υπόψιν τα µεταβλητά και σταθερά κόστη (variable and 
fixed costs)  που αποδίδονται στην νέα υπηρεσία. Επιπλέον, µπορεί να 
προστεθεί µια βελτίωση για τα κοινά / οµαδικά  έξοδα (common costs) έτσι 
ώστε να αναπληρωθούν εκείνα τα τµήµατα των εξόδων που δεν αποδίδονται 
ευθέως. Μέθοδοι για την πραγµατοποίηση αυτού του σκοπού αναφέρονται 
παρακάτω. 
  
Το βασικό πλεονέκτηµα του µοντέλου FLC είναι ότι αντικατοπτρίζει την τιµή 
που πρέπει να προσδιορίζει µια ανταγωνιστική αγορά,  χρησιµοποιώντας 
σύγχρονη τεχνολογία και ενηµερωµένα έξοδα (up-to-date technology and 
costs). Στέλνονται συνεπώς οι σωστές  “build or buy’’ ενδείξεις στους χρήστες 
και στις νεοεισερχόµενες εταιρίες. Επιπλέον, επιτρέποντας στην επιχείρηση 
να ανακτήσει τα έξοδα µελλοντικών επενδύσεων (forward looking costs), της 
παρέχει το σωστό κίνητρο για να αναβαθµίσει το δίκτυό της.    
Το µειονέκτηµα του FLC µοντέλου είναι ότι οι υπολογισµοί που εκτελούνται 
είναι πολύπλοκοι και απαιτούν µεγάλο όγκο πληροφορίας. Απαιτούνται 
επίσης πολλές τεχνικές προϋποθέσεις οι οποίες συχνά είναι αµφισβητήσιµες.   
 
 

3.5.5 Μακροπρόθεσµο επαυξητικό κόστος (LRIC+) 
 
Η LRIC+ (Long-run incremental cost) προσέγγιση υπολογίζει την αύξηση του 
κόστους που προκαλείται από την προσθήκη µιας νέας υπηρεσίας. Ανήκει 
στην κατηγορία των bottom up µοντέλων και χρησιµοποιεί τρέχον κόστος για 
τους υπολογισµούς. Επιλέγουµε τρέχον κόστος προκειµένου οι τελικές τιµές 
να αντεπεξέρχονται σε µια ανταγωνιστική αγορά.  
 
Η µέθοδος εφαρµόζεται ως εξής:  
Έστω ότι θέλουµε να υπολογίσουµε το κόστος µιας υπηρεσίας x από αυτές 
που ήδη παράγει η επιχείρηση. Αρχικά κατασκευάζουµε ένα µοντέλο 
εγκατάστασης τελευταίας τεχνολογίας που παράγει τις υπηρεσίες της δικής 
µας εγκατάστασης χωρίς την  υπηρεσία x. Με βάση το συγκεκριµένο µοντέλο 
υπολογίζουµε το κόστος παραγωγής αυτών  των υπηρεσιών. Την ίδια 
διαδικασία ακολουθούµε για την περίπτωση που παράγουµε όλες τις 
υπηρεσίες (συµπεριλαµβανοµένης της x). Η διαφορά των δύο υπολογισµών 
αποτελεί το επαυξητικό κόστος  της υπηρεσίας x, LRIC(x). 
 
Έπειτα κατασκευάζουµε ένα µοντέλο µιας εγκατάστασης που παράγει µόνο 
την υπηρεσία x. Υπολογίζουµε το κόστος και αυτό είναι το SAC ( stand alone 
cost) της υπηρεσίας x, SAC(x).  
 
Η σχέση µεταξύ των τιµών που υπολογίσαµε είναι: 
 

)()()( xSACxpxLRIC ≤≤  

 
όπου p(x) είναι το κόστος της υπηρεσίας. 
 
Αθροίζοντας όλα τα p(i) βρίσκουµε το συνολικό κόστος. Αυτή είναι η LRIC+ 
προσέγγιση. 
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Βασικό πλεονέκτηµα της  LRIC+ προσέγγισης και γενικά των bottom up 
µοντέλων είναι το κίνητρο των επιχειρήσεων να διατηρούν σύγχρονο 
εξοπλισµό. Άλλο µεγάλο πλεονέκτηµα της LRIC+ µεθόδου είναι ότι οι τιµές 
που προκύπτουν από την εφαρµογή της είναι πολύ ανταγωνιστικές. Η χρήση 
του τρέχοντος κόστους δεν µεταφέρει στις τιµές τις ανεπάρκειες του δικτύου 
λόγω υψηλού ιστορικού κόστους ή λόγω απαρχαιωµένων τεχνολογιών.  
 
Όµως η LRIC+ µέθοδος έχει και µειονεκτήµατα. Οι πληροφορίες που 
χρειάζεται µια LRIC+ προσέγγιση δεν βρίσκονται µέσα στα λογιστικά βιβλία 
της επιχείρησης και πρέπει το µοντέλο να κατασκευάζεται κάθε φορά από την 
αρχή. Επίσης, οι τιµές είναι δύσκολο να επαληθευτούν από µη ειδικούς. Γι’ 
αυτό έχει αρχίσει η ανάπτυξη LRIC+ συστηµάτων που βασίζονται σε top down 
µοντέλα, χρησιµοποιώντας τρέχον κόστος. 
 
Η LIRC+ µέθοδος έχει και µια προοπτική δικαιοσύνης στην περίπτωση 
νεοεισερχόµενων εταιρειών. Μία νέα εταιρεία χρειάζεται ένα δίκτυο για να 
µπορέσει να λειτουργήσει. Εάν το κόστος για να νοικιάσει ένα ήδη υπάρχον 
δίκτυο µιας εταιρείας είναι πολύ υψηλό τότε θα φτιάξει το δικό της, πράγµα 
πολύ ακριβό και ριψοκίνδυνο. Εάν το κόστος είναι πολύ χαµηλό τότε θα 
υπάρχει µεγάλος ανταγωνισµός για καλύτερες υπηρεσίες από τις εταιρείες. Η 
εταιρεία όµως που έχει το δίκτυο και το προσφέρει για ενοικίαση δεν θα έχει 
κίνητρα για να βελτιώσει τον εξοπλισµό της και ούτε οι υπόλοιπες εταιρείες θα 
έχουν κίνητρα για να φτιάξουν τα δικά τους δίκτυα µε σύγχρονο, εναλλακτικό 
και πιο αξιόπιστο εξοπλισµό. 
 
Σε τέτοιες περιπτώσεις οι ρυθµιστές προτείνουν την χρήση του LRIC+ ώστε οι 
τιµές να είναι ανταγωνιστικές για όλους. 
 
 
3.6 Καταµερισµός των κοινών και οµαδικών εξόδων 
 
 
Τόσο η FLC, όσο και οι περισσότερες από τις µεθόδους που συζητήσαµε 
παραπάνω, προϋποθέτουν απόδοση / καταµερισµό των κοινών / οµαδικών 
εξόδων (joint and common costs) στις παρεχόµενες υπηρεσίες. Για  την 
επίτευξη αυτού του σκοπού υπάρχουν αρκετές διαθέσιµες τεχνικές : 
 
 

3.6.1 Volume Based Costing (Equal Proportionate Mark Up–EPMU) 
 
Η µέθοδος που εφαρµόζεται πιο συχνά για τον καταµερισµό των κοινών και 
λειτουργικών δαπανών είναι να προσδιοριστούν κάποια χαρακτηριστικά των 
προσφερόµενων υπηρεσιών που επηρεάζουν τις τιµές (cost drivers), και 
κατόπιν να καταµεριστούν τα κοινά και λειτουργικά έξοδα, σε αναλογία µε 
αυτά τα χαρακτηριστικά. Η µέθοδος αυτή είναι γνωστή ως Equal Proportionate 
Mark Up – EPMU και χρησιµοποιείται συχνά στις τηλεπικοινωνίες για τον 
καταµερισµό των κοινών εξόδων (common costs) σε αναλογία µε τον αριθµό 
ή τη διάρκεια των κλήσεων. Σε άλλες εφαρµογές ο καταµερισµός µπορεί να 
γίνεται αναλογικά µε τον αριθµό των εργαζοµένων ή την χωρητικότητα του 
χρησιµοποιείται από µια υπηρεσία. O όρος “Equal’’ δηλώνει ότι στην 
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παραπάνω αναλογία δεν γίνονται προσαρµογές, ούτε χρησιµοποιούνται άλλοι 
σταθµισµένοι παράγοντες. 
 
Η εγκυρότητα των επιλεγµένων cost drivers είναι υψίστης σηµασίας για την 
αποτελεσµατικότητα του EPMU µοντέλου. Αν οι cost drivers επιλεχθούν 
σωστά, οδηγούµαστε σε σωστό καταµερισµό των εξόδων. Μερικές φορές 
βέβαια δεν υπάρχουν διαθέσιµοι, “ιδανικοί’’ cost drivers για ορισµένα 
λειτουργικά έξοδα.     
 
 
3.6.2 Activity Based Costing (ABC) 
 
H ABC είναι µια βελτιωµένη top-down προσέγγιση που στοχεύει στον 
καταµερισµό των κοινών / οµαδικών λειτουργικών εξόδων, χρησιµοποιώντας 
µια εντελώς διαφορετική προσέγγιση της προέλευσης του κόστους. Σε 
αντίθεση µε τις παραδοσιακές µεθόδους όπου γίνεται χρήση µιας ποικιλίας 
προσεγγίσεων βασισµένων στην ποσότητα (volume-based) και τα έσοδα 
(revenue-based), εδώ τα προϊόντα και οι υπηρεσίες λαµβάνονται σαν µια 
σειρά δραστηριοτήτων που καταναλώνουν πόρους και δηµιουργούν δαπάνες. 
Βασίζεται στην FDC µέθοδο και χρησιµοποιεί µια ιεραρχία 4 επιπέδων, όπως 
φαίνεται στο παρακάτω σχήµα: 
 

 

 
Σχήµα 3.6.2.1 : ABC µέθοδος. 

 
 
Το κατώτερο επίπεδο  περιλαµβάνει input factors που “καταναλώνονται’’ στο 
δίκτυο, όπως µισθούς προσωπικού, κόστος κεφαλαίου/ ευκαιρίας, απόσβεση 
της αξίας των στοιχείων, των εγκαταστάσεων και των οχηµάτων, κατανάλωση 
ενέργειας κα.    
 
Το επόµενο επίπεδο είναι το επίπεδο των δραστηριοτήτων. Εδώ 
περιλαµβάνονται όλες οι δραστηριότητες που είναι απαραίτητες για τη 
λειτουργία και την παραγωγή των υπηρεσιών. Συνήθως κάθε δραστηριότητα 
έχει ένα συγκεκριµένο σκοπό όπως να συντηρεί συγκεκριµένο εξοπλισµό, να 
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διαχειρίζεται στοιχεία δικτύου κ.α.. Χρησιµοποιώντας πληροφορίες σχετικά µε 
το χρόνο απασχόλησης του προσωπικού µε την κάθε δραστηριότητα, 
µπορούµε να µοιράσουµε το κόστος ανάµεσα στο σύνολο των 
δραστηριοτήτων.  
 
Το τρίτο επίπεδο αποτελείται από τα στοιχεία του δικτύου όπως κεραίες, 
πολυπλέκτες κ.α.. Το κόστος του κάθε στοιχείου προκύπτει από τον 
καταµερισµό: 
1. των input factors, που σχετίζονται µε το συγκεκριµένο στοιχείο, και   
2. των δραστηριοτήτων που εµπλέκονται µε τη λειτουργία και τη διαχείρισή 
του.  
Ουσιαστικά αναφερόµαστε στα δύο προηγούµενα επίπεδα. 
 
Με αυτόν τον τρόπο επιτυγχάνεται  ο καλύτερος δυνατός καταµερισµός του 
κόστους στα στοιχεία του δικτύου και περιορίζεται σηµαντικά το ποσοστό του 
κοινού κόστος (κόστος που δεν καταµερίζεται), ενώ παράλληλα αποτρέπεται 
και η αυθαιρεσία των volume-based προσεγγίσεων. 
 
Το τελευταίο επίπεδο είναι το επίπεδο των υπηρεσιών. 
 
Για την ABC προσέγγιση µπορούµε να κάνουµε τα παρακάτω σχόλια:  
 
1. Η συγκεκριµένη µέθοδος κρύβει πιθανές ανεπάρκειες του δικτύου. Ακόµα κι 
όταν ένα στοιχείο δεν αξιοποιείται πλήρως, το κόστος του µοιράζεται 
ολόκληρο στις υπηρεσίες. Επίσης, δεν παρέχονται κίνητρα στην επιχείρηση 
για την αναβάθµιση του δικτύου. Αυτό άλλωστε είναι χαρακτηριστικό των top 
down µοντέλων και αποτελεί τη βασική τους διαφορά µε τα µοντέλα bottom 
up. Τα top down µοντέλα δηλαδή κατανέµουν το κόστος της ήδη υπάρχουσας 
εγκατάστασης στην παρεχόµενη υπηρεσία. Τα bottom up µοντέλα αντιθέτως 
σχεδιάζουν από την αρχή, ένα µοντέλο εγκατάστασης που χρησιµοποιεί την 
πιο σύγχρονη τεχνολογία (state of the art technology) και έπειτα υπολογίζουν 
τα κόστη. 
 
2. Η ABC µέθοδος είναι ανεπαρκής για τον υπολογισµό του επαυξητικού 
κόστους όπως γενικά τα top down µοντέλα. Τελευταία όµως χρησιµοποιούνται 
προηγµένα top down µοντέλα που επιτρέπουν τον υπολογισµό του 
επαυξητικού κόστους χρησιµοποιώντας τρέχον κόστος και όχι ιστορικό όπως 
τα παραδοσιακά µοντέλα.   
 
3. Η Activity Base Costing  µέθοδος είναι αποτελεσµατική στον καταµερισµό 
των λειτουργικών εξόδων που σχετίζονται µε την εργασία (overhead labour 
costs) αλλά απαιτεί από τους εργαζοµένους να δηλώσουν µε αντικειµενικό 
τρόπο πώς δαπανούν τον χρόνο εργασία τους. 
 
 

3.6.3 The Efficient Component Pricing Rule (ECPR) 
 
Το µοντέλο ECPR αναπτύχθηκε σαν ένας τρόπος για να αποτραπεί η 
“αντιπαραγωγική’’ είσοδος (inefficient entry), µε την τοποθέτηση ενός 
opportunity cost mark-up στο κόστος για την παροχή µιας δεδοµένης 
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υπηρεσίας. Η ECPR είναι ιδιαίτερα χρήσιµη για τον υπολογισµό  προσιτών 
τιµών (access prices). Αποτελεί ουσιαστικά µια “retail-minus’’ έννοια, όπου 
όλα τα έξοδα τα οποία η επιχείρηση δε θα ήταν υποχρεωµένη να επιβαρυνθεί 
(“avoidable costs’’) αφαιρούνται από την λιανική τιµή (retail price) 
προκειµένου να επιτευχθεί µια σχετικά προσιτή τιµή  (access price) για 
κάποιον νέο που ζητάει πρόσβαση στην αγορά. Πολλοί υποστηρίζουν ότι από 
τη στιγµή που η access price στενά συνδεδεµένη µε την retail price, η ECPR 
βοηθάει στην προστασία των νέων εισερχόµενων από την αισχροκέρδεια 
(predatory pricing). Ωστόσο, αυτό εξαρτάται σε µεγάλο βαθµό από την 
επιτήρηση / επαγρύπνηση του ρυθµιστή (regulatory vigilance). 
 
Η ECPR έχει δεχθεί αρνητικές κριτικές για δύο βασικούς λόγους. Πρώτον, δεν 
παρέχει κανένα κίνητρο στην επιχείρηση να µειώσει τα έξοδα ή τις τιµές της. 
Αν η επιχείρηση είναι “αντιπαραγωγική’’ (inefficient), οι νέοι εισερχόµενοι 
πληρώνουν υψηλότερες τιµές. ∆εύτερον, αν η inefficient access price είναι 
µεγαλύτερη από τα stand-alone costs, η νέα εταιρία µπορεί να επιλέξει να 
παρακάµψει εντελώς την υποδοµή / δίκτυο της αρχικής επιχείρησης. Με 
αυτόν τον τρόπο όµως, η τιµή που πληρώνει τελικά η νέα εταιρία µπορεί να 
είναι υψηλότερη από το αν είχε πληρώσει µια efficient (lower) price για την 
χρησιµοποίηση της ήδη υπάρχουσας υποδοµής (incumbent’s infrastructure).  
 
Το ECPR µοντέλο απαιτεί τέλος, “ευαίσθητες’’ πληροφορίες από την 
επιχείρηση (incumbent) για τα margins και marginal costs τις οποίες µπορεί 
να προσπαθήσει να αποκρύψει ή να παραποιήσει.  
 
 
3.6.4 Ramsey Pricing 
 
Η Ramsey Pricing παρέχει µια µεθοδολογία για την ανάθεση κοινών και 
λειτουργικών δαπανών (joint and overhead costs) ανάµεσα σε διάφορα 
στοιχεία (components) και υπηρεσίες. Μπορεί να χρησιµοποιηθεί σαν 
συµπληρωµατική µέθοδος σε οποιαδήποτε από τις τεχνικές που 
αναφέρθηκαν παραπάνω, κατανέµοντας τα έξοδα  που δεν µπορούν να 
αποδοθούν αξιόπιστα από την επιλεγµένη τεχνική. 
 
Το µοντέλο Ramsey Pricing λαµβάνει υπόψιν ότι οι more price-sensitive 
καταναλωτές ενός προϊόντος θα αντιδράσουν πιο έντονα σε ενδεχόµενες 
αλλαγές των τιµών από ότι οι  less price-sensitive καταναλωτές. Συνεπώς, 
όσο αποκλίνουν οι τιµές από τα marginal costs, τόσο αυξάνεται οι απώλεια 
ευηµερίας. 
 
Για να ελαχιστοποιηθεί η allocative inefficiency που προκύπτει από τις 
αποκλίσεις στις τιµές και τα marginal costs, ο καταµερισµός που συνιστά η 
Ramsey Pricing για το marginal cost είναι αντιστρόφως ανάλογος µε την 
ελαστικότητα της ζήτησης (price elasticity of demand). Με πιο απλά λόγια, 
περισσότερο κόστος προορίζεται στις λιγότερο price-sensitive υπηρεσίες και 
αντιστρόφως. 
 
Η Ramsey Pricing έχει το βασικό µειονέκτηµα ότι οι price elasticities δεν 
προσδιορίζονται εύκολα καθώς διακυµαίνονται ανάλογα µε τη περίοδο και τις 
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διαφορετικές χρήσεις της ίδιας υπηρεσίας. Επιπλέον, αφήνει να εννοηθεί ότι οι 
καταναλωτές που είναι εξαρτηµένοι από µια υπηρεσία ( ανελαστική ζήτηση ) 
πληρώνουν περισσότερο, γεγονός που σε ορισµένες περιπτώσεις θα 
µπορούσε να θεωρηθεί άδικο.   
 
   
3.7 Προτεινόµενες αρχές Φινλανδικού µοντέλου 
 
 
Παρόλο που σε ορισµένες ιδιαίτερες περιπτώσεις η χρήση της HCA θα ήταν 
κατάλληλη, η CCA εκτίµηση είναι απαραίτητη διότι οι τιµές που προκύπτουν 
περιλαµβάνουν τον πληθωρισµό και τις αλλαγές στους τοµείς της τεχνολογίας 
και στις τιµές του εξοπλισµού. Έτσι, οι τιµές είναι πιο πραγµατικές και 
χαµηλότερες, στοιχεία που οραµατίζεται µια εταιρεία που θέλει να είναι  
ανταγωνιστική στην αγορά. 
Προτείνεται συνεπώς η αξιολόγηση των DTT στοιχείων µε βάση την CCA.  
 
Σαν µέθοδος ανατίµησης προτείνεται η MEA (Modern Equivalent Asset) 
εκτίµηση διότι θεωρείται ως η λιγότερο προβληµατική προσέγγιση. Άλλωστε η 
χρήση της, εκτός από το γεγονός ότι τεκµηριώνει τα επίπεδα των τιµών, 
βοηθάει στην εφαρµογή ενός FLC µοντέλου. 
 
Για τον προσδιορισµό της απαξίωσης των στοιχείων του εξοπλισµού 
προτείνεται η simple annuity µέθοδος (depreciation). Είναι εύκολα 
εφαρµόσιµη και τα αποτελέσµατα της αξιολογούν τις επιλογές στις επενδύσεις 
που έχουν γίνει. 
 
Για τον υπολογισµό του κόστους κεφαλαίου συνιστάται η προσπάθεια 
επιβολής του Weighted Average Cost of Capital (WACC), µε χρήση του 
Capital Asset Pricing Model (CAMP). Ορισµένες από τις εισόδους αυτού του 
µοντέλου πρέπει να εκτιµηθούν χωρίς όµως αυτό να αποτελεί σοβαρό 
πρόβληµα. 
 
Για την απόδοση του κοινού/οµαδικού κόστους συνιστάται η εφαρµογή του 
EPMU µοντέλου. Το συγκεκριµένο µοντέλο δεν είναι “ιδανικό’’ (η 
αποτελεσµατικότητα του εξαρτάται από την σωστή επιλογή των παραµέτρων) 
αλλά είναι αρκετά αποτελεσµατικό και εφαρµόζεται ευρέως στις 
τηλεπικοινωνίες. Η εφαρµογή του είναι πιο εύκολη σε σχέση µε τις άλλες 
τεχνικές που αναφέρθηκαν παραπάνω.  
 
Τέλος, για τον υπολογισµό των τιµών, βάσει των οποίων οι εταιρείες 
χρεώνουν τους τελικούς χρήστες, ο ρυθµιστής πρέπει να θέσει τις βάσεις για 
την εφαρµογή ενός Forward Looking Cost (FLC) µοντέλου. Όπως ειπώθηκε 
και παραπάνω µε την χρήση του FLC µοντέλου οι τελικές τιµές είναι 
χαµηλότερες δίνοντας έτσι την ευκαιρία στις εταιρείες να είναι ανταγωνιστικές 
και ταυτόχρονα αφήνει περιθώριο σε νέες εταιρείες να εισέλθουν στην αγορά 
πιο εύκολα, αφού το κόστος δεν είναι απαγορευτικό. 
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3.8 Εφαρµογή τιµολόγησης του Φινλανδικού µοντέλου 

 
 
Με βάση το µοντέλο που αναπτύχθηκε παραπάνω, το οποίο ήδη εφαρµόζεται 
στη Φινλανδία, παραθέτουµε τα αποτελέσµατα της µεθόδου για την 
τιµολόγηση των πολυπλεκτών B και C. Τα στοιχεία συλλέχθηκαν από την 
ιστοσελίδα της DIGITA και αναφέρονται στο έτος 2007. 
 

 
Πίνακας 3.8.1 : Περίοδος εκποµπής. 

 
Πολυπλέκτης Β: 
 
 

 
Πίνακας 3.8.2 : Τιµολόγηση πολυπλέκτη B. 
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Πολυπλέκτης C: 
 
 

 
Πίνακας 3.8.3 : Τιµολόγηση πολυπλέκτη C. 

 
Παρατηρώντας τα στοιχεία των παραπάνω πινάκων διαπιστώνουµε ότι ο 
καθορισµός των τιµών επηρεάζεται από τους εξής παράγοντες: 

• Την περίοδο εκποµπής µέσα στη µέρα 

• Το ρυθµό µετάδοσης των δεδοµένων 

• Τη διάρκεια συµβολαίου  

• Το ποσοστό πληθυσµιακής κάλυψης που θέλει να επιτύχει το κάθε 
κανάλι 

 
 
Περίοδος εκποµπής 
 
Για τη διάρκεια εκποµπής µέσα στη µέρα υπάρχουν 4 δυνατές επιλογές:  
Όλο το 24-ωρο ( All time ) 
Μόνο την ώρα αιχµής ( Prime time : 5 µµ – 12 πµ ) 
Εργασιακή ώρα ( Business time : 6 πµ – 5 µµ ) 
Κατά τη διάρκεια της νύχτας ( Night time : 12 πµ – 6 πµ ) 
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Είναι προφανές ότι οι υψηλότερες τιµές αντιστοιχούν στην επιλογή της 24 – 
ωρης εκποµπής. Παρατηρούµε επίσης ότι για τις ώρες αιχµής η τιµή είναι 
πολύ µεγαλύτερη (σχεδόν τριπλάσια) από την Business time. Αυτό είναι 
λογικό δεδοµένου του ότι απευθύνεται σε πολύ µεγαλύτερο ποσοστό 
τηλεθεατών. Αντιθέτως, τις νυχτερινές ώρες όπου ο αριθµός του τηλεοπτικού 
κοινού είναι περιορισµένος η τιµή είναι πολύ πιο χαµηλή.  
 
 
Ρυθµός µετάδοσης δεδοµένων (Kbits/sec) 
 
Μεγαλύτερος ρυθµός µετάδοσης των δεδοµένων συνεπάγεται και 
µεγαλύτερες τιµές, ανεξάρτητα από τους υπόλοιπους παράγοντες. Υπηρεσίες 
που απαιτούν υψηλό ρυθµό µετάδοσης απαιτούν και ακριβότερο εξοπλισµό 
και για αυτό κοστολογούνται παραπάνω. 
 
 
∆ιάρκεια συµβολαίου 
 
Συµβόλαια µε µεγαλύτερη διάρκεια µειώνουν τον κίνδυνο (business risk) και 
αυτό έχει αντίκτυπο στις δαπάνες και κατ’ επέκταση στον προσδιορισµό των 
τιµών. Συγκρίνοντας την τιµή του δίµηνου µε την αντίστοιχη του ετήσιου 
συµβολαίου παρατηρούµε ότι είναι περίπου διπλάσια. 
 
 
Ποσοστό πληθυσµιακής κάλυψης 
 
Σε αντίθεση µε τους 3 παραπάνω παράγοντες που αναφέραµε, το ποσοστό 
της πληθυσµιακής κάλυψης διαφέρει ανάµεσα στους πολυπλέκτες και 
επηρεάζει σε µεγάλο βαθµό την τιµή. Για µεγαλύτερο ποσοστό κάλυψης 
απαιτείται µεγαλύτερο δίκτυο ( σταθµοί εκποµπής , υποσταθµοί ) µε 
αποτέλεσµα να αυξάνεται κατά πολύ το κόστος. Συγκρίνοντας τις τιµές µεταξύ 
των πολυπλεκτών Β ( 99,9% κάλυψη ) και C ( 78% κάλυψη ) για ίδιους τους 
άλλους 3 παράγοντες, παρατηρούµε ότι οι τιµές είναι παραπάνω από 
διπλάσιες για τον πολυπλέκτη B. Συνεπώς ένα κανάλι που θέλει να πετύχει 
εθνική κάλυψη πρέπει να πληρώσει πολύ περισσότερα για την ενοικίαση του 
δικτύου. 
 
 
 
Τέλος, µε την οριστική διακοπή της αναλογικής εκποµπής το κόστος 
λειτουργίας και συντήρησης του δικτύου θα µεταφερθεί εξ’ ολοκλήρου στην 
εκποµπή της ψηφιακής τηλεόρασης, γεγονός το οποίο συνεπάγεται µια 
σηµαντική αύξηση των τιµών. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 4 
 
 

Παροχή DTT στην Ελλάδα – 
Κοστολόγηση φάσµατος 

 
 
 
 
4.1 Η ∆ιείσδυση της τηλεόρασης στην Ελλάδα 
 
4.1.1 Εισαγωγή 
 
Η ανάγκη της επικοινωνίας µεταξύ των ανθρώπων είναι σύµφυτη µε την 
ανθρώπινη ύπαρξη. Το πρώτο εργαλείο επικοινωνίας ήταν η νοηµατική. Η 
διαµόρφωση ενός κοινά αποδεκτού κώδικα φθόγγων, δηλαδή η δηµιουργία 
«γλώσσας», υπήρξε το επόµενο. Ακολούθησε η γραφή. Πολλές φορές, οι 
ανάγκες απαιτούσαν η διάδοση µιας πληροφορίας να γίνει µαζικά και 
γρήγορα. Αυτή η πρακτική ανάγκη αποτέλεσε την αφετηρία για την δηµιουργία 
των ΜΜΕ.  
 
Από την αρχαιότητα, καταγράφεται η ύπαρξη και λειτουργία Μέσων Μαζικής 
Ενηµέρωσης. Ο «κήρυκας» που περιδιάβαινε την αρχαία Αγορά επιτελούσε 
αυτήν ακριβώς τη λειτουργία: τη µαζική και γρήγορη ενηµέρωση. 
Οι τεχνικές επικοινωνίας εξελίχθηκαν και  µετά την ανακάλυψη των κινητών 
τυπογραφικών στοιχείων από τον Γουτεµβέργιο, η ανάπτυξη των εφηµερίδων 
µπήκε στο προσκήνιο. Έτσι, προετοιµάστηκε µια κυριαρχία, η οποία 
συνεχίζεται ικανοποιητικά:  η κυριαρχία του ΤΥΠΟΥ. 
 
Παράλληλα, σχεδόν, αναπτύχθηκε και το ραδιόφωνο σαν µέσο γρήγορης και 
µαζικής ενηµέρωσης. Η αµεσότητα στην πληροφόρηση σε συνδυασµό µε την 
δυνατότητα επικοινωνίας από τεράστιες αποστάσεις αποτέλεσαν την αιτία 
που καθιστά το µέσο αυτό βιώσιµο µέχρι σήµερα. 

 
Πριν από µερικές δεκαετίες, η ζωή µας άλλαξε απότοµα. Ένα καινούριο 
«εργαλείο» προστέθηκε στο οπλοστάσιο των ανθρώπων της επικοινωνίας: η 
ΤΗΛΕΟΡΑΣΗ έκανε την έφοδό της και µπήκε επιθετικά µέσα σε κάθε πόλη 
και σε κάθε χωριό, µέσα σε κάθε σπίτι και σε κάθε δωµάτιο. Αν δεχτούµε ότι, 
είναι σωστή η ρήση πως «κάθε εικόνα ισοδυναµεί µε χίλιες λέξεις», 
αντιλαµβάνεται κανείς πάρα πολύ εύκολα πόση επικοινωνιακή δύναµη κρύβει 
µέσα του αυτός ο µηχανισµός. 
 
 
4.1.2 Αξία της τηλεόρασης 
 
Η εισβολή της τηλεόρασης αποτέλεσε µια επανάσταση. Τώρα, η διείσδυση 
της πληροφόρησης έγινε πολύ πιο εύκολη, πιο άµεση, πιο αποτελεσµατική. Η 
πληροφορία, µε τη µορφή εικόνας, φτάνει στον αποδέκτη της όπου κι αν 
βρίσκεται. Τον βρίσκει µέσα στο σπίτι του, καθισµένο στον καναπέ ή 
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µισοξαπλωµένο στο κρεβάτι του. Φτάνει στον εγκέφαλό του, είτε ξέρει 
γράµµατα, είτε όχι. Η αφοµοίωση του µηνύµατος διευκολύνεται αφάνταστα. Ο 
συνδυασµός εικόνας και ήχου έχει αποδειχτεί ότι αποτελεί τον καλύτερο 
συνδυασµό για την εµπέδωση της πληροφορίας. ∆εν είναι τυχαίο το γεγονός 
ότι, χρησιµοποιείται ευρύτατα και για εκπαιδευτικούς σκοπούς.  
 
Η υψηλή αποτελεσµατικότητα στη διαµόρφωση της Κοινής Γνώµης αποτέλεσε 
την κύρια αιτία για υψηλού κόστους επενδύσεις στο συγκεκριµένο χώρο. Σε 
χρόνο ρεκόρ αναπτύχθηκαν µεγάλα δίκτυα, µε δεκάδες χιλιάδες ποµπούς και 
αναµεταδότες, µε εκατοµµύρια εργαζόµενους στις κάθε µορφής θέσεις 
εργασίας που δηµιούργησαν οι ανάγκες παραγωγής προγραµµάτων και 
λειτουργίας των καναλιών.  
 
Το βασικό κίνητρο για την πραγµατοποίηση αυτών των επενδύσεων και από 
τα κρατικά και από τα ιδιωτικά κανάλια είναι τα τεράστια έσοδα από τις 
διαφηµίσεις. Η ραγδαία εξάπλωση της τηλεόρασης έδωσε ένα νέο τρόπο 
προώθησης των καταναλωτικών προϊόντων. Οι εταιρίες είναι διατεθειµένες να 
δώσουν µεγάλα ποσά προκειµένου να γίνει γνωστό το προϊόν τους. Για να 
γίνει αντιληπτό αυτό, στον Πίνακα 4.1.2.1 παρουσιάζονται τα έσοδα των 
τηλεοπτικών καναλιών για το πρώτο τετράµηνο του 2007. 
 

 
ΙΑΝΟΥΑΡΙΟΣ – ΑΠΡΙΛΙΟΣ 2007 

 

 
ΤΗΛΕΟΠΤΙΚΑ 
ΚΑΝΑΛΙΑ 

ΠΟΣΟ ΜΕΡΙ∆ΙΟ (%) 

MEGA TV  85.526.462 30,70 

ANT1 TV 66.961.825 24,04 

STAR CHANNEL 43.061.798 15,46 

ALPHA 42.575.160 15,28 

ALTER 24.306.958 8,73 

NET 12.087.061 4,34 

ET-1 TV 3.267.281 1,17 

TV ΜΑΚΕ∆ΟΝΙΑ 554.289 0,2 

ET-3 TV 217.979 0,08 

ΣΥΝΟΛΟ 278.558.813 100 

Πίνακας 4.1.2.1 : ∆ιαφηµιστικά έσοδα τηλεόρασης  (Ιανουάριος – Απρίλιος 2007). 
 
 
4.1.2.1 Τηλεόραση και εµπόριο 

Το εµπόριο χρησιµοποιεί σε µέγιστο βαθµό τη δύναµη της τηλεόρασης. 
Σήµερα, δε νοείται µαζική πώληση καταναλωτικού αγαθού χωρίς την 
τηλεοπτική του προβολή. Η προώθηση των προϊόντων γίνεται σε δύο βήµατα. 

Το ένα είναι η δηµιουργία της επιθυµίας για να αποκτήσει ο καταναλωτής 
προϊόν της συγκεκριµένης κατηγορίας. Προβάλλονται οι θετικές επιπτώσεις 
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στην υγεία, στη φυσική κατάσταση και στη διάθεση του καταναλωτή, δίνεται 
έµφαση στις χρήσεις, στην ικανοποίηση που προσφέρει, στην αναβάθµιση 
της προσωπικής του κοινωνικής εικόνας. 

Το δεύτερο βήµα είναι η επιβολή του συγκεκριµένου προϊόντος. Τώρα, ο 
διαφηµιστής ενδιαφέρεται να στρέψει την ικανοποίηση της ανάγκης που 
δηµιουργήθηκε σε συγκεκριµένο προϊόν. Στο προϊόν «Α» ή στο προϊόν «Β» 
για παράδειγµα. 

Έτσι οι καταναλωτές ενηµερώνονται για κάθε νέο προϊόν που βγαίνει στην 
αγορά και αυξάνονται οι επιλογές τους. 
 
 
4.1.2.2 Τηλεόραση και πολιτική 
 
Η σύγχρονη τεχνολογία έχει µετατρέψει την τηλεόραση σε ισχυρό «παίκτη» 
επιρροής και διαµόρφωσης ακόµη και των διεθνών εξελίξεων.  
 
Η τηλεόραση ασκεί άµεση επίδραση στη διαµόρφωση της πολιτικής µε 
αποτέλεσµα οι κοινωνίες, που αποτελούν τους αποδέκτες αυτής της 
πολιτικής, να εξαρτώνται και να επηρεάζονται άµεσα από αυτή. Αποτελεί ένα 
πολύ καλό εργαλείο, µε το οποίο ελέγχονται οι πολιτικοί, µέσω των οποίων 
ελέγχεται ο λαός, η µάζα. Άρα, όποιος ελέγχει τα ΜΜΕ, ελέγχει και τον λαό. 
∆εν είναι τυχαίο ότι αναφέρεται συχνά ως η τέταρτη εξουσία. 

 
 

4.1.2.3 Τηλεόραση και καθηµερινότητα 
 

Σύµφωνα µε το Ευρωπαϊκό Oπτικοακουστικό Παρατηρητήριο, περνάµε, σε 
καθηµερινή βάση, αρκετές ώρες –οι οποίες σηµειώνουν αυξητική µάλιστα 
πορεία– στον καναπέ του σπιτιού, καθηλωµένοι στους δέκτες µας. 
Συγκεκριµένα, 243 λεπτά ηµερησίως (κατά µέσο όρο). 
 
Σύµφωνα µε την ίδια έρευνα, τα υψηλότατα αυτά ποσοστά τηλεθέασης δεν 
αποτελούν γνώρισµα συγκεκριµένης πληθυσµιακής οµάδας στη χώρα µας, 
ωστόσο το µοναδικό συµπέρασµα που µπορεί να εξαχθεί είναι ότι 
«φανατικότεροι» εκ των τηλεθεατών είναι οι γυναίκες άνω των 45 ετών, τις 
οποίες ακολουθούν οι άνδρες από 65 ετών και άνω, γεγονός που 
παραπέµπει στην ηλικία συνταξιοδότησης των ανδρών. 
 
Πρωταρχική θέση στα ενδιαφέροντα των Ελλήνων κατέχουν τα ενηµερωτικά 
προγράµµατα και οι ειδήσεις, ενώ ακολουθούν οι τηλεοπτικές σειρές. Οι 
κινηµατογραφικές ταινίες κατέχουν την τρίτη θέση στις τηλεοπτικές µας 
προτιµήσεις. Έπονται τα παιδικά προγράµµατα και τα αθλητικά. 

Τέλος, σε περίοπτη θέση στις προτιµήσεις των τηλεθεατών βρίσκονται τα 
ιδιωτικά κανάλια, αφού η συνολική τηλεθέαση των ιδιωτικών τηλεοπτικών 
σταθµών την περίοδο Σεπτεµβρίου 2002 - Απριλίου 2003 ανήλθε στο 
συντριπτικό ποσοστό του 90% επί του συνολικού χρόνου τηλεθέασης. 
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Παρατηρούµε λοιπόν ότι η τηλεόραση είναι συνυφασµένη µε την καθηµερινή 
ζωή του Έλληνα. Χαρακτηριστικό της διείσδυσης της τηλεόρασης στην 
Ελλάδα είναι το γεγονός ότι ενώ στην Ελλάδα η τηλεόραση εµφανίστηκε µε 
καθυστέρηση τριών δεκαετιών σε σύγκριση µε τη Μεγάλη Βρετανία, ο 
κορεσµός των νοικοκυριών σε εξοπλισµό τηλεοπτικών συσκευών επήλθε µε 
το εντυπωσιακό ποσοστό του 99% το 1997, µόλις τέσσερα χρόνια µετά την 
παρατήρηση του αντίστοιχου φαινοµένου στα βρετανικά νοικοκυριά. 

 

4.2 Η αξία της ευρυεκποµπής ( Broadcast ) 
 

Το ραδιόφωνο και τηλεοπτική µετάδοση είναι τα  πρωταρχικά µέσα µε τα 
οποία οι πληροφορίες και η ψυχαγωγία παραδίδονται στο κοινό σε ουσιαστικά 
κάθε έθνος σε όλο τον κόσµο. Ο όρος ευρυεκποµπή αναφέρεται στην 
αεροµεταφερόµενη µετάδοση των ηλεκτροµαγνητικών ακουστικών σηµάτων 
(ραδιόφωνο) ή των οπτικοακουστικών σηµάτων (τηλεόραση) που είναι 
προσιτά σε έναν ευρύ πληθυσµό µέσω των τυποποιηµένων, εύκολα 
διαθέσιµων δεκτών. Ο όρος έχει προέλευση στην µεσαιωνική γεωργική 
πρακτική κατά την οποία φύτευαν τους σπόρους διασκορπίζοντας τους στο 
χωράφι.  
 
Υπολογίζεται ότι περίπου 1,8 δισεκατοµµύρια ραδιοφωνικές και 800 
εκατοµµύρια τηλεοπτικές συσκευές χρησιµοποιούνται παγκοσµίως, µε 
περισσότερο από το 50% να είναι  συγκεντρωµένο στη Βόρεια Αµερική, στις 
χώρες της Ευρωπαϊκής Ένωσης, και στην Ιαπωνία. Στην αναπτυσσόµενες  
χώρες όπως η Κίνα, η Ινδία, η Βραζιλία, και η Αίγυπτος, σχεδόν όλοι οι 
πολίτες έχουν πρόσβαση σε ραδιόφωνο ή τηλεόραση, αφ' ετέρου, παραµένει 
προνόµιο µιας µικρότερης κατηγορίας ανθρώπων.  
        

Από την δεκαετία του '20 µέχρι την δεκαετία του '80, το broadcast ήταν ο 
µόνος αποτελεσµατικός τρόπος για να φτάσει η τηλεόραση και το ραδιόφωνο 
στο ευρύ κοινό. Αυτή η εποχή θα αναφερθεί ως η περίοδος που απέραντοι 
εθνικοί πληθυσµοί ήταν ταυτόχρονα µάρτυρες σε µια ευρεία ποικιλία 
πολιτικών και πολιτιστικών εκδηλώσεων, όπως η οµιλία ενός ηγέτη, η 
παράσταση ενός ηθοποιού ή ενός τραγουδιστή, ή ένα αθλητικό γεγονός. 
Πρέπει να ειπωθεί ότι είναι η µοναδική εποχή που πολλές διαφορετικές 
οικονοµικές και κοινωνικές τάξεις αποτελούσαν ένα ενιαίο ακροατήριο. Με την 
ανάπτυξη της τεχνολογίας όµως οι λειτουργίες που ήταν αποκλειστικά 
συνδεδεµένες µε το broadcast µοιράζονται τώρα, στις βιοµηχανικά 
προηγµένες κοινωνίες, και σε δύο άλλους τρόπους µαζικής επικοινωνίας: την 
καλωδιακή τηλεόραση (cable) µε υπηρεσίες όπως pay-per-view κανάλια, οι 
οποίες µεταδίδουν τους ήχους και τις εικόνες στους συνδροµητές παρά στο 
ευρύ κοινό, και συστήµατα όπως το όργανο καταγραφής βιντεοκασετών 
(VCR), ο ψηφιακός τηλεοπτικός δίσκος (DVD) και τα videogames τα οποία 
επιτρέπουν στο χρήστη περισσότερο έλεγχο. Παρά τις καινοτοµίες αυτές, στα 
πρώτα έτη του 21ου αιώνα  το broadcast παρέµεινε το ενιαίο σηµαντικότερο 
συστατικό της µαζικής επικοινωνίας, ακόµη και στις χώρες όπου τα νεότερα 
συστήµατα είναι διαθέσιµα και αυξανόµενα.  
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4.3 Ιδιαιτερότητες κάλυψης στην Ελλάδα 
 
 
Η Ελλάδα σε αντίθεση µε την περίπτωση της Φινλανδίας, που εξετάστηκε στα 
παραπάνω κεφάλαια, αλλά και αρκετών άλλων Ευρωπαϊκών χωρών, 
παρουσιάζει αρκετές ιδιαιτερότητες οι οποίες καθιστούν δύσκολη (αν όχι 
αδύνατη) την πλήρη κάλυψη του πληθυσµού και της γεωγραφικής έκτασης. Οι 
βασικές διαφορές µπορούν να συνοψιστούν στις παρακάτω κατηγορίες : 
 

• Ανάγλυφο του Ελλαδικού χώρου 

• Κατανοµή του πληθυσµού 

• Ύπαρξη πολλών ανεξάρτητων τηλεοπτικών δικτύων 
 

Παρακάτω αναλύονται αυτές οι ιδιαιτερότητες και οι συνέπειες που έχουν 
στην επέκταση της ψηφιακής εκποµπής. 
 

4.3.1 Ανάγλυφο του Ελλαδικού χώρου 
 

Αν και µικρή σε έκταση, η Ελλάδα παρουσιάζει πολλά διαφορετικά 
γεωγραφικά χαρακτηριστικά. Με πάνω από 1000 νησιωτικές περιοχές και 
αρκετούς ορεινούς όγκους κατά µήκος της ηπειρωτικής χώρας διαφέρει από 
κάθε άλλη Ευρωπαϊκή χώρα και απαιτεί ιδιαίτερα εκτενές και ανεπτυγµένο 
ψηφιακό δίκτυο µε πολλούς ποµπούς και σταθµούς µετάδοσης για την 
κάλυψη.  
 
Νησιωτικές και παράκτιες περιοχές 
 
Η ακτογραµµή της Ελλάδας είναι περίπου 16000 Km εκ των οποίων το 73% 
αφορά τα νησιά µε αντίστοιχη ποικίλη και ιδιόµορφη ανάπτυξη των ακτών. 
Επιπλέον, και στα νησιά αλλά και στην ηπειρωτική χώρα, κοντά στις ακτές 
εντοπίζονται ορεινοί όγκοι στις παρυφές των οποίων βρίσκονται οι 
περισσότερες κατοικηµένες περιοχές. 
Η κάλυψη αυτών των περιοχών είναι αρκετά δύσκολη δεδοµένου ότι δεν 
µπορεί να επιτευχθεί µε την τοποθέτηση ιστών πάνω στα βουνά. Αυτό 
συµβαίνει διότι η έλλειψη εµποδίων περιορίζει τα φαινόµενα ανάκλασης, 
διάθλασης και περίθλασης που βοηθούν στη διάδοση του σήµατος και 
επιτρέπουν την πλήρη κάλυψη των περιοχών. 
 
Η µόνη λύση σε αυτό το πρόβληµα περιλαµβάνει την τοποθέτηση κεραιών σε  
απέναντι νησιά και γειτονικές περιοχές. Οι δυσκολίες όµως που 
παρουσιάζονται και εδώ είναι αρκετές. Η ενδιάµεση απόσταση είναι µεγάλη µε 
αποτέλεσµα να χρειάζονται κεραίες υψηλής ισχύος και µεγάλης 
κατευθυντικότητας. Επιπλέον, η παρεµβολή της θάλασσας δυσχεραίνει ακόµα 
περισσότερο τη µετάδοση του σήµατος καθώς τους καλοκαιρινούς µήνες 
συµπεριφέρεται ως τέλειος ανακλαστήρας, δηµιουργώντας είδωλο, ενώ το 
χειµώνα προκαλεί σηµαντικές αποσβέσεις. Τα έντονα καιρικά φαινόµενα 
τέλος, που εµφανίζονται στις περιοχές καθ’ όλη τη διάρκεια του χρόνου (πχ 
µελτέµια) δηµιουργούν περαιτέρω προβλήµατα. 
 
Ένα χαρακτηριστικό παράδειγµα αποτελεί το νησί Ικαρία.  
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Σχήµα 4.3.1.1 : Νήσος Ικαρία. 

 
 

Στο Σχήµα 4.3.1.1 φαίνεται καθαρά το πρόβληµα της µορφολογίας του 
εδάφους. Ορεινοί όγκοι κατά µήκος του νησιού το διαχωρίζουν σε δύο 
τµήµατα. Με την τοποθέτηση συνεπώς κεραιών πάνω στα βουνά δεν 
µπορούµε να καλύψουµε επαρκώς όλες τις κατοικηµένες περιοχές στους 
πρόποδές τους και στα παράλια. Άλλωστε, µια τέτοια λύση θα ήταν 
οικονοµικά ασύµφορη καθώς απαιτεί τεράστιο αριθµό κεραιών. Επίσης, στο 
Σχήµα 4.3.1.2 παρατηρούµε ότι η πλειοψηφία των οικισµών βρίσκεται στο 
βόρειο µέρος του νησιού. 
 
 

 
Σχήµα 4.3.1.2 :∆ιάταξη οικισµών στην Ικαρία. 
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Η έλλειψη κάποιου κοντινού νησιού προς αυτή την κατεύθυνση συνεπάγεται 
κάλυψη από πολύ µεγάλη απόσταση, µε όλες τις δυσκολίες που αυτό 
περιλαµβάνει. 
 
 
Ένα άλλο παράδειγµα για τις δυσκολίες της κάλυψης των νησιωτικών 
περιοχών αποτελεί η Άνδρος (Σχήµα 4.3.1.3). 
 
 

 
Σχήµα 4.3.1.3 : Νήσος Άνδρος – Χώρα και γειτονικά χωριά. 

 
 
 

Στο παραπάνω σχήµα φαίνεται ότι µεταξύ της χώρας της Άνδρου και των 
γειτονικών χωριών παρεµβάλλονται απότοµοι ορεινοί όγκοι που εµποδίζουν 
τη µετάδοση του τηλεοπτικού σήµατος.  Το χωριό που παρατηρείται στο δεξί 
άνω µέρος του χάρτη ( Σάρισα ), βρίσκεται χτισµένο σε µια χαράδρα και δεν 
µπορεί να εξυπηρετηθεί από τους ποµπούς που καλύπτουν τη χώρα. 
Απαιτείται λοιπόν η τοποθέτηση ξεχωριστού ποµπού για την κάλυψη του. 

 
 
Ορεινές περιοχές της ηπειρωτικής Ελλάδας 
 
Σε αντίθεση µε τις νησιωτικές περιοχές, η παρουσία πολλών εµποδίων 
(βουνά, χαράδρες, πυκνά δάση) στις ορεινές περιοχές της ηπειρωτικής χώρας 
αποτελεί έναν σηµαντικό παράγοντα απόσβεσης. Λόγω των µεγάλων 
αποσβέσεων η ισχύς του σήµατος πέφτει απότοµα µε αποτέλεσµα σε µικρή 
απόσταση από τον ποµπό να έχουµε µία ζώνη χαµηλής ισχύος σήµατος 
(κάτω από το καθορισµένο κατώφλι κάλυψης) που δηµιουργεί παρεµβολές σε 
γειτονικούς ποµπούς που εκπέµπουν στην ίδια συχνότητα.  Αντιθέτως, στην 
περίπτωση των νησιωτικών περιοχών δεν εµφανίζονται φαινόµενα 
παρεµβολών εξαιτίας της έλλειψης εµποδίων. 
 
Στο Σχήµα 4.3.1.4 µε κίτρινο χρώµα απεικονίζεται η ζώνη κάλυψης ενώ µε 
µπλε χρώµα απεικονίζεται η ζώνη παρεµβολών. 
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Σχήµα 4.3.1.4 : Ζώνη παρεµβολών. 

 
 

Το άλλο σηµαντικό πρόβληµα που προκαλείται από την ύπαρξη βουνών είναι 
η αδυναµία κάλυψης πολλών κοντινών χωριών όταν ανάµεσα τους 
παρεµβάλλονται  µεγάλοι ορεινοί όγκοι. Το τηλεοπτικό σήµα δεν µπορεί να 
περάσει αυτό το εµπόδιο µε αποτέλεσµα να απαιτείται η τοποθέτηση 
ξεχωριστών σηµείων εκποµπής για κάθε αποκοµµένο χωριό. 
 
Ένα τυπικό παράδειγµα αποτελεί η ευρύτερη περιοχή του Καρπενησίου. 
 
 

 
Σχήµα 4.3.1.5 : Περιοχή  Καρπενησίου. 

 
 

Παρατηρούµε ότι υπάρχουν πολλές κατοικηµένες περιοχές γύρω από το 
Καρπενήσι διασκορπισµένες ανάµεσα στα βουνά. Χαρακτηριστικά 
παραθέτουµε δύο περιπτώσεις στα παρακάτω σχήµατα. 
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Σχήµα 4.3.1.6 

 
 

 
Σχήµα 4.3.1.7 

 
Τα χωριά αυτά δεν µπορούν να εξυπηρετηθούν από τους ποµπούς που 
καλύπτουν το Καρπενήσι. Χρειάζεται νέο σηµείο εκποµπής αποκλειστικά για 
την κάλυψη κάθε ενός χωριού. 
 
Όπως γίνεται αντιληπτό, για την κάλυψη όλων των αντίστοιχων περιοχών σε 
όλη την Ελλάδα απαιτείται ένα πολύ εκτενές δίκτυο, µε τεράστιο αριθµό 
ποµπών προκειµένου να ξεπεραστούν τόσο το πρόβληµα των παρεµβολών, 
όσο και το πρόβληµα της µη διάδοσης ανάµεσα στα βουνά. 
 
 
4.3.2 Κατανοµή πληθυσµού 
 
Αν και περίπου το 50% του πληθυσµού κατοικεί στην Αττική και γενικά πάνω 
από το 70% βρίσκεται συγκεντρωµένο σε µεγάλες πόλεις (Θεσσαλονίκη, 
Πάτρα, κτλ ), υπάρχει ένα µεγάλο ποσοστό κατοίκων που βρίσκεται 
διασκορπισµένο κατά µήκος του Ελλαδικού χώρου και που πρέπει να έχει 
πρόσβαση στην ψηφιακή τηλεόραση. Η δυσκολία επίτευξης ικανοποιητικής 
κάλυψης έγκειται στο γεγονός ότι αυτό το ποσοστό κατοικεί σε ορεινές 
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περιοχές και νησιά, µε µικρή συγκέντρωση  πληθυσµού. Απαιτούνται λοιπόν 
ξεχωριστές εγκαταστάσεις µε, συχνά, ειδικές προδιαγραφές όπως υψηλή ισχύ 
εκποµπής, ειδικός σχεδιασµός κεραίας, µεγάλη κατευθυντικότητα, ειδική 
κατασκευή ιστών και συχνή συντήρησή τους εξαιτίας των ακραίων καιρικών 
φαινοµένων. 
 
 
4.3.3 Πολλά τηλεοπτικά δίκτυα 
 
Στην Ελλάδα λειτουργούν πολλά, ανεξάρτητα µεταξύ τους, τηλεοπτικά δίκτυα 
πανελλαδικής και τοπικής εµβέλειας. Όλα τα µεγάλα τηλεοπτικά κανάλια, τόσο 
κρατικά όσο και ιδιωτικά, έχουν ιδιόκτητο δίκτυο και σε κάθε περιοχή της 
χώρας λειτουργούν, επιπλέον, και τοπικοί σταθµοί. Το γεγονός αυτό δεν 
συναντάται σε άλλες χώρες της Ευρωπαϊκής Ένωσης, τουλάχιστον σε τόσο 
µεγάλο βαθµό. Συνήθως, υπάρχει ένας πάροχος του DTT δικτύου (πχ 
DIGITA) ο οποίος νοικιάζει το δίκτυό του στις υπόλοιπες τηλεοπτικές εταιρίες 
και µονοψήφιος αριθµός προγραµµάτων για να επιλέξουν οι τηλεθεατές. Στην 
Ελλάδα υπάρχουν τουλάχιστον 20 κανάλια, είτε πανελλαδικής είτε τοπικής 
εµβέλειας, που µπορεί να παρακολουθήσει ο κάθε τηλεθεατής σε κάθε 
περιοχή της χώρας. 
 
Στον Πίνακα 4.3.1 1,2 παρουσιάζονται όλα τα ελληνικά τηλεοπτικά κανάλια, 
εθνικής εµβέλειας, που διαθέτουν ιδιόκτητο δίκτυο. Για κάθε ένα από αυτά 
αναφέρεται επίσης το ποσοστό κάλυψης σε πληθυσµό και γεωγραφική 
περιοχή. 
 

 
ΤΗΛΕΟΠΤΙΚΑ ∆ΙΚΤΥΑ 

 
ΠΟΣΟΣΤΟ ΠΛΗΘΥΣΜΟΥ 

 
ΓΕΩΓΡΑΦΙΚΗ ΚΑΛΥΨΗ (%) 

 
Alpha 

 
98% 

 
90% 

 
Alter 

 
98% 

 
64% 

 
Antenna 1 

 
96% 

 
94% 

 
ΕΡΤ  (ΕΤ1) 

 
99% 

 
92% 

 
ΕΡΤ (ΝΕΤ) 

 
98% 

 
90% 

 
ΕΡΤ (ΕΤ3) 

 
80% 

 
75% 

 
Makedonia TV  

 
75% 

 
65% 

 
Mega TV 

 
98% 

 
98% 

             
Star channel 

 
96% 

 
82% 

1. Σηµειώνεται ότι ο Skai και ο 902 δεν περιλαµβάνονται στον ανωτέρω πίνακα διότι δεν 
έχουν παράσχει στοιχεία σχετικά µε την κάλυψή τους.  
2. Τα παραπάνω στοιχεία αναφέρονται στην αναλογική τηλεόραση. 
 

Πίνακας 4.3.1 : Ελληνικά τηλεοπτικά δίκτυα – Πληθυσµιακή και γεωγραφική κάλυψη. 
( Πηγή: EETT) 



 79 

Η ύπαρξη όλων αυτών των δικτύων, που οφείλεται κατά κύριο στην κακή 
κρατική οργάνωση στο θέµα διάθεσης του φάσµατος, απαιτεί µεγάλα 
χρηµατικά ποσά για τη λειτουργία και τη συντήρησή τους, ενώ παράλληλα 
δυσχεραίνει τη ψηφιακή µετάβαση. Ο κύριος λόγος που συµβαίνει αυτό είναι 
ότι τα κανάλια µε δικό τους δίκτυο αναλογικής εκποµπής θα επιθυµούν να 
αναπροσαρµόσουν τον εξοπλισµό τους για ψηφιακή εκποµπή παρά να 
νοικιάσουν κάποιο άλλο έτοιµο ψηφιακό δίκτυο. 
 
 
4.4 Παραδείγµατα κάλυψης Αθήνας και Θεσσαλονίκης 
 
Στη συγκεκριµένη ενότητα παρουσιάζονται κάποια παραδείγµατα 
πληθυσµιακής κάλυψης από κάποια ενδεικτικά σηµεία εκποµπής για τις 
πόλεις της Αθήνας και της Θεσσαλονίκης. Η µελέτη έγινε µε χρήση του 
προγράµµατος ATDI ICS Telecom Ver. 8.5.1 και αναµένεται να είναι χρήσιµη 
για την κοστολόγηση του φάσµατος. 
 
 
 
4.4.1 Περιγραφή προγράµµατος ATDI ICS Telecom Ver. 8.5.1 
 
Το συγκεκριµένο πρόγραµµα είναι κατάλληλο για τη µελέτη κάλυψης µε βάση 
τον πληθυσµό. Χρησιµοποιώντας τον κατάλληλο χάρτη και εισάγοντας ως 
παραµέτρους τον επιθυµητό ποµπό (µε χαρακτηριστικά που εµείς 
επιλέγουµε), το είδος της κάλυψης, τον πληθυσµό και τις συντεταγµένες των 
περιοχών που µελετάµε, παίρνουµε τα επιθυµητά αποτελέσµατα. 
 
 
Η διαδικασία συνοψίζεται παρακάτω : 
 
 
Επιλογή χάρτη 
 
Στην αγορά υπάρχουν χάρτες για όλες τις χώρες, αυξάνοντας κατά πολύ το 
εύρος χρήσης του προγράµµατος. Στην παρούσα µελέτη χρησιµοποιήθηκε ο 
χάρτης της Ελλάδας, ο οποίος εγκαταστάθηκε στο πρόγραµµα και 
παρουσιάζεται στο Σχήµα 4.4.1.1. 
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Σχήµα 4.4.1.1 : Χάρτης Ελλάδας στο πρόγραµµα ATDI ICS Telecom. 

 
 
 

Καθορισµός σηµείων εκποµπής 
 
Για την περίπτωση της Αττικής χρησιµοποιούνται 12 σηµεία εκποµπής ενώ 
για τη Θεσσαλονίκη – Χαλκιδική 4. Στα σχήµατα που ακολουθούν φαίνονται 
τα συγκεκριµένα σηµεία πάνω στο χάρτη του προγράµµατος.  
 
 

 
Σχήµα 4.4.1.2 : Σηµεία εκποµπής για την Αττική. 
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Σχήµα 4.4.1.3 : Σηµεία εκποµπής για τη Θεσσαλονίκη. 

 
 
 

Εισαγωγή παραµέτρων κάλυψης 
 
Αφού επιλεχθούν τα σηµεία εκποµπής, εισάγονται για κάθε ένα οι παράµετροι 
κάλυψης ( ύψος κεραίας (m), απόσταση κάλυψης (Km) και επιθυµητό κατώφλι 
έντασης ). 
 
 

 
Σχήµα 4.4.1.4 : Καθορισµός παραµέτρων για τον ποµπό “Μύτικα”. 
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Εισαγωγή στοιχείων πληθυσµού 
 
Το τελευταίο βήµα της διαδικασίας περιλαµβάνει την εισαγωγή των στοιχείων 
που αφορούν τον πληθυσµό από ένα αρχείο .txt.  Τα στοιχεία προέρχονται 
από την Εθνική Στατιστική Υπηρεσία και συγκεκριµένα από την απογραφή 
του 2001. 
Ο πληθυσµός του κάθε δήµου εισάγεται στο χάρτη και αναπτύσσεται στην 
περιοχή που περιβάλλει το δήµο µε µία αντιπροσωπευτική κατανοµή 
κατοίκων ανά τετραγωνικό χιλιόµετρο. 
 

 
Σχήµα 4.4.1.5 : Εισαγωγή στοιχείων πληθυσµού. 

 
Στο συγκεκριµένο σηµείο προσθέτουµε επίσης το επιθυµητό κατώφλι έντασης 
Η/Μ πεδίου ( τουλάχιστον 47dBµV/m για ψηφιακή κάλυψη )  και την 
πυκνότητα του πληθυσµού ανά m2, ανάλογα µε την περιοχή που µελετάται. 
 
 

4.4.2 Αποτελέσµατα προγράµµατος για Αττική 
 
Στην Αττική, τα σηµεία εκποµπής που χρησιµοποιούνται για τη µελέτη της 
κοστολόγησης του φάσµατος είναι τα ακόλουθα: 
 
 

ΟΝΟΜΑΣΙΑ ΣΗΜΕΙΟΥ 
ΠΛΗΘΥΣΜΟΣ ΠΟΥ 

ΚΑΛΥΠΤΕΤΑΙ 

Υµηττός ( ATT ) 3653612 
Πάρνηθα ( ATT ) 3973813 
Αίγινα ( ATT ) 3567023 
Λαύριο ( ATT ) 12569 
Σούνιο ( ATT ) 22772 

Ν. Μάκρη ( ATT ) 111856 
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Βάρη (ΑΤΤ) 86326 
Αυλώνας (ΑΤΤ) 5085 
Μύτικας ( ΕΥΒ ) 779902 
Πράσινο ( ΕΥΒ ) 61068 
Οχθονιά ( ΕΥΒ ) 34548 
Κίτσος (ΑΤΤ) 127201 

Πίνακας 4.4.2.1 : Σηµεία εκποµπής στην Αττική. 
 
 
Στα επόµενα σχήµατα παρουσιάζονται οι καλύψεις των σηµείων εκποµπής 
του Υµηττού και της Πάρνηθας και φαίνεται ο πληθυσµός που καλύπτουν. Το 
κατώφλι έντασης Η/Μ πεδίου έχει οριστεί στα 47dBµV/m, που είναι η ελάχιστη 
απαιτούµενη ένταση πεδίου για σταθερή λήψη µε τυποποιηµένα 
χαρακτηριστικά διάδοσης DVB-T.  
 
 

 
Σχήµα 4.4.2.1 : Κάλυψη ποµπού “Υµηττού”. 

 
 

Town Population Level Town Population Level 

Eretria 5320 58 Ekali 5497 93 

Karistos 6854 63 N. Penteli 6219 93 

Vasiliko 15389 50 Penteli 4851 95 

Epidavros M 4054 74 Pallini 17232 100 

Diakofto 6121 49 Ag. Stefanos 8961 60 

Ag. Theodoroi 4963 82 Artemis 14719 93 

Isthmia 938 62 Aharnai 77679 92 

Panariti 435 52 Gerakas 13990 100 

Loutro Elenis 1860 72 Glika Nera 6770 70 

Katakali 325 65 Kalivia 10323 94 

Mpozikas 293 78 Keratea 11205 58 

Souli 434 70 Koropi 24453 101 
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Aggelokastro 491 78 Lavrio 10407 47 

Mykonos 9274 50 Markopoulo 13644 95 

Ioulis 2162 82 Paiania 12997 104 

Athina 789166 98 Rafina 10701 84 

Ag. Varvara 31354 93 Spata 10419 98 

Ag. Paraskevi 60065 101 Anthousa 2389 97 

Ag. Dimitrios 68719 99 Varnavas 1750 64 

Ag. Anargiri 35072 97 Thrakomakedones 4876 90 

Aigaleo 77917 94 Kapandriti 2827 74 

Alimos 39800 96 Kouvaras 1542 92 

Marousi 71551 96 Krioneri 2708 92 

Vrilissia 26567 98 Pikermi 2924 94 

Vironas 64661 103 Polidendri 1377 88 

Galatsi 63418 85 Saronida 1656 88 

Dafni 25058 100 Elefsina 26121 76 

Zografou 81435 103 Ano Liosia 27305 92 

Ilioupoli 81024 93 Aspropirgos 27927 63 

Iraklio 48132 95 Vilia 2252 83 

Ilion 85572 95 Zefiri 9130 93 

Kaisariani 27193 101 Mandra 12739 86 

Kallithea 115150 98 Megara 27252 85 

Kamatero 23172 94 N. Peramos 6922 76 

Kifisia 45015 95 Fili 2702 60 

Likovrisi 8426 73 Magoula 3758 87 

Melissia 19886 97 Inoi 581 58 

Metamorfosi 27522 93 Peiraias 181933 94 

Moshato 24315 96 Rentis 15422 96 

N. Erithrea 15972 94 Aigina 7467 80 

N. Ionia 69508 95 Vathi 1189 86 

N. Smirni 76508 98 Mesagros 1553 87 

N. Filadelfia 25221 97 Ampelakia 6552 90 

N. Halkidona 10386 97 Drapetsona 13335 93 

N. Psihiko 11688 100 Keratsini 78474 92 

P. Faliro 67160 92 Koridallos 70710 93 

Papagou 13799 103 Methana 1218 83 

Peristeri 146743 94 Kounoupitsa 210 60 

Petroupoli 51559 95 Nikaia 95798 94 

Pefki 20894 93 Perama 26684 91 

Tavros 15555 96 Poros 4282 82 

Ymittos 11746 101 Aianteio 3606 47 

Filothei 8020 97 Driopi 1261 81 

Haidari 48494 92 Taktikoupoli 631 66 

Halandri 75327 100 Trizina 952 70 

Holargos 33915 100 Agistri 886 81 

Psihiko 11046 100    

Towns: 1055 - Population covered:  3653612/10201417 
Πίνακας 4.4.2.2 : Αναλυτικά στοιχεία κάλυψης Υµηττού. 
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Σχήµα 4.4.2.2 : Κάλυψη ποµπού “Πάρνηθας”. 

 
 

 

Town Population Level Town Population Level 

Oinofita 7869 80 P. Faliro 67160 74 

Orhomenos 9942 50 Papagou 13799 89 

Shimatari 7092 79 Peristeri 146743 90 

Halkida 55264 53 Petroupoli 51559 92 

Amarinthos 6898 87 Pefki 20894 93 

Vathi 7714 76 Tavros 15555 88 

Avlonari 4707 52 Ymittos 11746 87 

Steni 6265 64 Filothei 8020 92 

Limni 5108 53 Haidari 48494 91 

Eretria 5320 85 Halandri 75327 90 

Kymi 7738 56 Holargos 33915 90 

Vasiliko 15389 79 Psihiko 11046 91 

Psaxna 13178 57 Ekali 5497 94 

N. Artaki 8571 52 N. Penteli 6219 57 

Aliveri 9651 80 Penteli 4851 67 

Epidavros M 4054 69 Pallini 17232 50 

Ligia 317 55 Ag. Stefanos 8961 92 

Kamari 1049 47 Kounoupitsa 210 77 

Karia 580 64 Nikaia 95798 89 

Athiki 2077 54 Poros 4282 79 

Ag. Ioannis 358 76 Salamina 24817 67 

Loutro Elenis 1860 51 Aianteio 3606 86 

Katakali 325 73 Spetses 3780 48 

Souli 434 47 Galatas 2677 48 

Xiliomodi 1652 59 Artemis 14719 63 

Aggelokastro 491 77 Aharnai 77679 95 

Kefalari 320 57 Voula 25647 75 
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Mykonos 9274 54 Gerakas 13990 66 

Paros 12514 48 Glika Nera 6770 54 

Ioulis 2162 77 Kalivia 10323 76 

Athina 789166 85 Koropi 24453 56 

Ag. Varvara 31354 90 Markopoulo 13644 83 

Ag. Paraskevi 60065 89 Paiania 12997 87 

Ag. Dimitrios 68719 83 Spata 10419 85 

Ag. Anargiri 35072 90 Anthousa 2389 51 

Aigaleo 77917 89 Anixi 5276 95 

Alimos 39800 83 Afidnes 2422 67 

Marousi 71551 92 Varnavas 1750 91 

Argiroupoli 35076 62 Grammatiko 1443 62 

Vrilissia 26567 89 Dionisos 5032 94 

Peiraias 181933 86 Drosia 6009 96 

Rentis 15422 88 Thrakomakedones 4876 100 

Aigina 7467 82 Kalamos 4079 57 

Vathi 1189 84 Kapandriti 2827 93 

Mesagros 1553 83 Krioneri 2708 98 

Ampelakia 6552 88 Malakasa 1405 75 

Drapetsona 13335 88 Markopoulo 3451 94 

Keratsini 78474 64 N. Palatia 3299 92 

Vironas 64661 88 Pikermi 2924 55 

Galatsi 63418 91 Polidendri 1377 93 

Glifada 83665 76 Rodopoli 2048 95 

Dafni 25058 81 Skala 3074 91 

Elliniko 16223 76 Stamata 2470 93 

Zografou 81435 89 Sikamino 1299 78 

Ilioupoli 81024 76 Elefsina 26121 90 

Iraklio 48132 91 Ano Liosia 27305 92 

Ilion 85572 91 Aspropirgos 27927 78 

Kaisariani 27193 88 Vilia 2252 76 

Kallithea 115150 86 Zefiri 9130 94 

Kamatero 23172 93 Mandra 12739 53 

Kifisia 45015 92 Megara 27252 59 

Likovrisi 8426 94 N. Peramos 6922 52 

Melissia 19886 90 Magoula 3758 53 

Metamorfosi 27522 95 Inoi 581 61 

Moshato 24315 87 Driopi 1261 80 

N. Erithrea 15972 93 Taktikoupoli 631 48 

N. Ionia 69508 93 Trizina 952 50 

N. Smirni 76508 87 Ydra 2646 56 

N. Filadelfia 25221 91 Agistri 886 82 

N. Halkidona 10386 91 Koridallos 70710 89 

N. Psihiko 11688 91 Methana 1218 81 

Towns: 1055 - Population covered: 3973813 / 10201417 
Πίνακας 4.4.2.3 : Αναλυτικά στοιχεία κάλυψης Πάρνηθας. 
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4.4.3 Αποτελέσµατα προγράµµατος για Θεσσαλονίκη - Χαλκιδική 
 
Αντίστοιχα µε το παράδειγµα της Αττικής ακολουθούν τα αποτελέσµατα για 
την περιοχή της Θεσσαλονίκης – Χαλκιδικής. Τα σηµεία εκποµπής που 
χρησιµοποιούνται για τη µελέτη της κοστολόγησης του φάσµατος είναι τα 
ακόλουθα: 
 
 

ΟΝΟΜΑΣΙΑ ΣΗΜΕΙΟΥ ΠΛΗΘΥΣΜΟΣ ΠΟΥ 
ΚΑΛΥΠΤΕΤΑΙ 

Σιβρί 1318386 
Χορτιάτης 1404973 
Πολύγυρος 287979 
Κριθέα 203773 

Πίνακας 4.4.3.1 : Σηµεία εκποµπής στη Θεσσαλονίκη - Χαλκιδική. 
 

 

Στο παρακάτω σχήµα παρουσιάζεται η κάλυψη του ποµπού “Σιβρί” όπως 
προέκυψε από το πρόγραµµα. 
 

 
Σχήµα 4.4.3.1 : Κάλυψη ποµπού “Σιβρί”. 

 
 

Town Population  Level Town Population  Level 

Karitsa 2246 71 Triandria 11750 103 

Zagora 3759 65 Halastra 9903 85 

Tsagkarada 2690 61 Halkidona 9573 79 

Veroia 47677 74 Asvestohori 4846 86 

Alexandria 19924 78 Hortiatis 2913 54 

Kopanos 7945 74 Oraiokastro 11987 90 

Diavatos 8549 71 Efkarpia 6442 70 
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Vergina 2342 52 Pefka 6465 90 

Ag. Georgios 4983 75 Kilkis 24874 70 

Aggelohori 3945 72 Axioupoli 6320 67 

Agathia 7208 77 Nea Santa 7095 49 

Naousa 22274 62 Evropos 5971 52 

Plati 10504 80 Edessa 25729 72 

Thessaloniki 385406 94 Giannitsa 31782 67 

Ag. Athanasios 4700 83 Kria Vrisi 6420 76 

Vathilakkos 2172 83 Exovalta 1501 70 

Ampelokipi 43016 91 Galatades 7619 71 

Vasilika 8276 54 Kali 5087 73 

Eleftherio-Kordelio 22349 89 Pella 2455 77 

Epanomi 8138 47 Athira 1678 56 

Evosmo 54825 92 Skydra 15633 71 

N. Magnisia 23565 86 Katerini 57098 70 

Peraia 19802 85 Aiginio 5007 77 

Thermi 16014 72 Leptokaria 3513 73 

Kalamaria 90096 93 Platamonas 1996 71 

Pentalofos 5880 89 Vrontou 2010 77 

Koufalia 10664 79 Nea Efesos 1790 73 

Menemeni 15133 90 Korinos 6657 80 

Trilofo 10146 86 Litohoro 6789 75 

Neapoli 31830 87 Methoni 3537 80 

Panorama 14456 97 Kallithea 6150 79 

Stavroupoli 43576 93 Lofos 5896 76 

Sikies 42787 72 Ritini 2547 74 

N. Kallikratia 8746 62 Kitros 3730 64 

Towns: 1055 - Population covered: 1318386 / 10201417 
Πίνακας 4.4.3.2 : Αναλυτικά στοιχεία κάλυψης Σιβρίου. 

 
 

4.4.4 Σχολιασµός αποτελεσµάτων 
 
Παρατηρώντας τους χάρτες κάλυψης που προέκυψαν από το πρόγραµµα 
ATDI ICS Telecom, τόσο για την περιοχή της Αθήνας όσο και για την περιοχή 
της Θεσσαλονίκης – Χαλκιδικής, µπορούµε να βγάλουµε κάποια χρήσιµα 
συµπεράσµατα. 
 
Αρχικά, στους χάρτες κάλυψης για την Αθήνα διαπιστώνουµε ότι πολλά 
νησιά, κυρίως των Κυκλάδων και του Σαρωνικού, λαµβάνουν τηλεοπτικό 
σήµα από τους ποµπούς της Αττικής. Αυτό επαληθεύεται και από τα 
αναλυτικά στοιχεία των πινάκων. Στον Πίνακα 4.4.2.2 για παράδειγµα, 
παρατηρούµε ότι νησιά όπως η Μύκονος, η Αίγινα και ο Πόρος καλύπτονται 
ικανοποιητικά από τον ποµπό του Υµηττού. Τα δύο τελευταία µάλιστα µε 
επίπεδο έντασης 80 dBµV/m και 82 dBµV/m αντίστοιχα. Επίπεδο αρκετά 
υψηλό αν αναλογιστούµε ότι το κατώφλι έντασης Η/Μ πεδίου για την ψηφιακή 
κάλυψη είναι 47 dBµV/m.  
Το ίδιο ισχύει και για τον ποµπό της Πάρνηθας, µε τον οποίο µπορούν να 
εξυπηρετηθούν τα νησιά Μύκονος, Πάρος, Αίγινα, Πόρος, Σαλαµίνα, Σπέτσες 
και Ύδρα. Το παραπάνω γεγονός επιβεβαιώνει την λύση που αναφέρθηκε 
στην παράγραφο 4.3.1 για κάλυψη των νησιωτικών περιοχών από ποµπούς 
σε µακρινές από αυτά περιοχές. 
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Τέλος, πρέπει να αναφερθεί ότι ο συνολικός πληθυσµός προκύπτει 
µεγαλύτερος από τον πραγµατικό επειδή πολλές περιοχές καλύπτονται από 
παραπάνω από ένα σηµεία εκποµπής.  
 
 
4.5 Μοντέλο κοστολόγησης στην Ελλάδα 
 
Όπως έγινε κατανοητό και στο κεφάλαιο 3, η διαδικασία για την κοστολόγηση 
και για την τιµολόγηση των υπηρεσιών της τηλεόρασης απαιτεί τον 
συνδυασµό πολλών οικονοµικών µοντέλων για κάθε κοµµάτι του συστήµατος. 
Το µοντέλο που εφαρµόζεται στην Φινλανδία είναι αρκετά αποτελεσµατικό και 
µπορούµε να βασιστούµε σε αυτό για ικανοποιητικά αποτελέσµατα και στην 
Ελλάδα. Βέβαια µπορούν να γίνουν και κάποιες βελτιώσεις, ώστε να γίνει 
ακόµα πιο αποτελεσµατικό, τις οποίες αναλύουµε στην συνέχεια. 
 
Το πρώτο βήµα είναι να υπολογιστεί η αξία του βασικού κεφαλαίου της 
εταιρείας. Συνιστάται η χρήση τρέχοντος κόστους (CCA) που, παρόλο που, η 
εφαρµογή του είναι πιο πολύπλοκη, δίνει χαµηλότερες, άρα και πιο 
ανταγωνιστικές τιµές και δίνει κίνητρα στις εταιρείες να διατηρούν σύγχρονο 
και αποδοτικότερο εξοπλισµό. Έτσι προτιµάται από τις ρυθµιστικές αρχές σαν 
µέθοδος για την αξιολόγηση των DTT στοιχείων. 
Για την εφαρµογή του CCA µοντέλου είναι προφανές ότι πρέπει να γίνουν οι 
απαραίτητες αναπροσαρµογές στο κόστος των στοιχείων που απαρτίζουν τον 
εξοπλισµό και το δίκτυο της εταιρείας. Η καταλληλότερη µέθοδος είναι η ΜΕΑ 
που, ενώ κρύβει µέσα της το στοιχείο της αυθαιρεσίας, είναι η λιγότερο 
προβληµατική µέθοδος και θέτει τις βάσεις για την εφαρµογή ενός µοντέλου 
που δεν βασίζεται στον πλήρη καταµερισµό του αρχικού κόστους (non-
account based cost). 
 
Το επόµενο βήµα είναι ο υπολογισµός της ετήσιας πτώσης της αξίας του 
βασικού κεφαλαίου. Η καλύτερη µέθοδος είναι η Simple annuity γιατί εκτός 
από την ετήσια πτώση της αξίας λαµβάνει υπ’ όψιν και το όφελος που θα είχε 
η εταιρεία εάν είχε επενδύσει αλλού το κεφάλαιο αυτό. Έτσι πετυχαίνουµε και 
ένα είδος αξιολόγησης των επενδύσεων. 
 
Το τρίτο βήµα είναι ο προσδιορισµός του κόστους κεφαλαίου. Η µόνη µέθοδος  
που θεωρείται ακριβής είναι η εφαρµογή του WACC που απαιτεί τον 
υπολογισµό των cost of debt και cost  of equity. Ο υπολογισµός του πρώτου 
γίνεται εύκολα µέσα από τα λογιστικά βιβλία ενώ για τον υπολογισµό του 
δεύτερου το µοντέλο CAMP είναι το πλέον κατάλληλο. 
 
Για τον προσδιορισµό του συνολικού κόστους µένει να ληφθούν υπ’ όψιν τα 
λειτουργικά έξοδα που σχετίζονται µε το DTT δίκτυο και την παροχή των 
αντίστοιχων υπηρεσιών. Τα  κοινά / οµαδικά λειτουργικά έξοδα (joint and 
common operating costs) πρέπει να αποδοθούν σε διαφορετικά στοιχεία και 
στους πελάτες. Για τον καλύτερο δυνατό καταµερισµό τους συνιστάται η 
εφαρµογή της ABC µεθόδου µε χρήση προηγµένων top-down µοντέλων που 
βασίζονται σε τρέχον κόστος (τα κόστη έχουν επαναπροσδιοριστεί από την 
MEA). Με αυτόν τον τρόπο περιορίζονται οι αδυναµίες των παραδοσιακών 
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top-down µοντέλων και σε συνδυασµό µε τη χρήση του LRIC+ µοντέλου θέτει 
τις βάσεις για την επίτευξη της καλύτερης δυνατής τιµολόγησης. 
 
Το LRIC+ µοντέλο προτείνεται για το τελικό στάδιο της διαδικασίας, την 
τιµολόγηση. Γενικά συνδυάζεται µε bottom-up µοντέλα, όµως έχουν 
αναπτυχθεί προηγµένα LRIC+ συστήµατα που βασίζονται σε top-down 
µοντέλα κάνοντας πιο εύκολη την εφαρµογή του. Με αυτό τον τρόπο 
αποφεύγονται οι αυθαιρεσίες της FDC τιµολόγησης και επιπλέον οι τελικές 
τιµές που προκύπτουν είναι χαµηλότερες, πιο ανταγωνιστικές και ανοίγουν 
τον δρόµο σε νέες εταιρίες που θέλουν να εισέλθουν στην αγορά της 
ψηφιακής τηλεόρασης. 
 
Στο Σχήµα 4.5.1 παρουσιάζεται διαγραµµατικά η όλη διαδικασία εφαρµογής 
του προτεινόµενου µοντέλου στην Ελληνική αγορά. 
 

 
Σχήµα 4.5.1 : ∆ιαγραµµατική παρουσίαση ελληνικού µοντέλου. 

 
 
Συγκρίνοντας το παραπάνω µοντέλο µε το αντίστοιχο Φινλανδικό 
(παράγραφος 3.7 ) παρατηρούµε ότι παρουσιάζουν πολλές οµοιότητες.  
 
Στο Ελληνικό µοντέλο για τον καταµερισµό του λειτουργικού κόστους 
προτιµήθηκε η ABC µέθοδος από την EPMU. Ο λόγος είναι ότι, παρά την 
συχνότερη εφαρµογή της EPMU στις τηλεπικοινωνίες, η ABC είναι πιο 
αξιόπιστη και πιο αντικειµενική γιατί δε βασίζεται σε αυθαίρετους συντελεστές 
(cost drivers).  
Η άλλη σηµαντική διαφορά είναι η επιλογή του LRIC+ έναντι του FLC 
µοντέλου. Όπως αναφέρθηκε παραπάνω στην Ελλάδα υπάρχει το πρόβληµα 
τις ύπαρξης πολλών ανεξάρτητων δικτύων εκποµπής (κάθε µεγάλο κανάλι 
έχει ιδιόκτητο δίκτυο). Επίσης η ΕΡΤ έχει κάνει τα πρώτα βήµατα για την 
µετάβαση στην ψηφιακή πλατφόρµα (8% χρήστες πανελλαδικά). Είναι 
αναµενόµενο λοιπόν να έχει ολοκληρώσει το ψηφιακό της δίκτυο ταχύτερα 
από τα υπόλοιπα τηλεοπτικά κανάλια (πανελλαδικής εµβέλειας). Με την 
προοπτική δικαιοσύνης που παρέχει το LRIC+ µοντέλο δίνεται η δυνατότητα 
στα υπόλοιπα κανάλια να κρίνουν ασφαλέστερα και να αποφασίσουν ποια 
είναι η πιο συµφέρουσα για αυτά επιλογή : Η µετατροπή τους ιδιόκτητου 
αναλογικού τους δικτύου σε ψηφιακό ή η ενοικίαση του κρατικού DTT δικτύου 
της ΕΡΤ.  
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Ταυτόχρονα µε τα µεγάλα τηλεοπτικά κανάλια πανελλαδικής εµβέλειας 
επωφελούνται και τα πάρα πολλά τοπικά και περιφερειακά κανάλια που 
συναντώνται κατά µήκος όλης της Ελληνικής επικράτειας και τα οποία ίσως 
δεν έχουν τη δυνατότητα κατασκευής δικού τους DTT δικτύου. Οι προσιτές 
τιµές που προκύπτουν από την εφαρµογή του προτεινόµενου µοντέλου  
επιτρέπουν την λειτουργία τους µε την ενοικίαση ενός από τα υπάρχοντα 
δίκτυα. 
 
 
4.6 Συµπεράσµατα – Σχόλια 
 
Όπως έγινε κατανοητό από τα παραπάνω, η τηλεόραση κατέχει µια σηµαντική 
θέση στην καθηµερινή ζωή του σύγχρονου Έλληνα. Αποτελεί ένα πολύ φθηνό 
µέσο ψυχαγωγίας και ενηµέρωσης, περιλαµβάνοντας  προγράµµατα όλη τη 
διάρκεια της ηµέρας για όλους, από τα µικρά παιδιά έως την τρίτη ηλικία και 
για όλα τα κοινωνικά στρώµατα. Περιορίζοντας τα έξοδα µόνο στην αγορά του 
εξοπλισµού και παρέχοντας δωρεάν το πρόγραµµα και τις υπηρεσίες, κέρδισε 
το µεγαλύτερο µερίδιο του πληθυσµού σε σχέση µε τα υπόλοιπα ΜΜΕ. 
 
Η αξία της τηλεόρασης γίνεται ακόµα µεγαλύτερη στις αποµακρυσµένες 
περιοχές (επαρχία, άγονη γραµµή, ακριτικές περιοχές). Σε αντίθεση µε 
αρκετές ευρωπαϊκές χώρες (Αυστρία, Ελβετία, Γερµανία) όπου οι κάτοικοι των 
χωριών έχουν µεγαλύτερα εισοδήµατα και καλύτερη ποιότητα ζωής από 
αυτούς των αστικών κέντρων η ζωή στην ελληνική επαρχία είναι αρκετά 
δύσκολη. Τα χαµηλά εισοδήµατα και το χαµηλό µορφωτικό επίπεδο 
περιορίζουν σηµαντικά τις επιλογές των κατοίκων για αξιοποίηση του 
ελεύθερου χρόνου τους. Συνεπώς, η τηλεόραση είναι µια πολύ ουσιαστική 
λύση µε τις δυνατότητες που τους παρέχει. 
 
Αν λάβουµε υπόψιν µας και το γεγονός ότι το µεγαλύτερο µέρος των εσόδων 
της Ελλάδας προέρχεται από τη γεωργία, την κτηνοτροφία και τον τουρισµό, 
κατεξοχήν παραγόµενα στην επαρχία, η υποχρέωση της πολιτείας προς 
αυτούς τους πολίτες είναι ακόµα πιο επιτακτική. 
 
Όπως αναφέρθηκε παραπάνω, το ανάγλυφο της Ελλάδας καθιστά δύσκολη 
και δαπανηρή την πλήρη κάλυψη του πληθυσµού. Αν και το µεγαλύτερο 
ποσοστό του πληθυσµού (πάνω από 70%), που βρίσκεται συγκεντρωµένο 
στα µεγάλα αστικά κέντρα µπορεί να καλυφθεί σχετικά εύκολα, µε µικρό 
αριθµό ποµπών, η  επέκταση της τηλεοπτικής µετάδοσης στις 
αποµακρυσµένες περιοχές απαιτεί τεράστιο αριθµό ποµπών. Χαρακτηριστικό 
παράδειγµα αποτελεί το δίκτυο της ΕΡΤ όπου µε 80 ποµπούς καλύπτει το 
90%, χρειάζεται 400 για το 96% και χρησιµοποιεί  1027 για το 99%. Βλέπουµε 
λοιπόν ότι για µια στοιχειώδη αύξηση της κάλυψης κατά 1%, απαιτούνται 
τεράστια ποσά για την εγκατάσταση, λειτουργία και συντήρηση του νέου 
δικτύου. 
 
Είναι συνεπώς ευθύνη της πολιτείας να δώσει κίνητρα στους τηλεοπτικούς 
παρόχους να επεκτείνουν τη µετάδοση των προγραµµάτων τους και σε αυτές 
τις περιοχές. Μία µέθοδος για να επιτευχθεί αυτό είναι η χορήγηση 



 92 

επιδοτήσεων στους παρόχους από το κράτος, που σε συνδυασµό µε τα 
έσοδα των καναλιών από τις διαφηµίσεις, να καθιστούν τις επενδύσεις αυτές 
οικονοµικά βιώσιµες και µη ζηµιογόνες για τις εταιρείες. Μία άλλη πολιτική 
που µπορεί να ακολουθήσει η πολιτεία είναι η υποχρέωση των καναλιών, 
εφόσον καλύπτουν το µεγάλο αστικό κέντρο µιας περιοχής, να αναλαµβάνουν 
και την κάλυψη των γύρω χωριών. Οι δύο παραπάνω µέθοδοι µπορούν, 
ανάλογα µε το κόστος της επένδυσης, είτε να συνδυαστούν είτε να 
εφαρµοστούν ανεξάρτητα. 
 
Ένας βασικός παράγοντας για να είναι πραγµατοποιήσιµες αυτές οι 
επενδύσεις είναι η επιλογή ενός αποδοτικού και αξιόπιστου µοντέλου 
κοστολόγησης και τιµολόγησης που η εφαρµογή του να υπολογίζει όσο το 
δυνατόν ακριβέστερα το κόστος και που οι προκύπτουσες τιµές να είναι 
χαµηλές και ανταγωνιστικές. Το µοντέλο που παρουσιάζεται παραπάνω 
(παράγραφος 4.5) συγκεντρώνει τις παραπάνω προϋποθέσεις και επιπλέον 
εξασφαλίζει συνθήκες δικαιοσύνης για την είσοδο νέων εταιριών στο χώρο της 
τηλεόρασης. Η εφαρµογή του σε συνδυασµό µε µια σωστή κοινωνική πολιτική 
από την πλευρά του κράτους, µπορεί να οδηγήσει στην καλή οργάνωση της 
ψηφιακής τηλεόρασης στην Ελλάδα. 
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